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 شادیم
به شادی شما

نگاهی به آخرین آمار مهمانی كیلومتری غدیر

نام
استان

تعداد
شهرستان ها

مجموع مسافت 
مهمانی )كیلومتر(

 تعداد
موكب های مردمی

 اقدام
شاخص

اردبیلاردبیل
45.5

برگزاری جشن بانوان در 
روستاها

63

اصفهاناصفهان
15

برپا�یی مراسم در میدان 
امام حسین)ع(

30

آذربا�جان شرقیآذربا�جان شرقی
1536.5

برگزاری جشن بانوان در 
روستاها

110

چهارمحال و بختیاریچهارمحال و بختیاری
1020.2

 شبیه سازی 
كاروان غد�ر

370

البرزالبرز
315

پویش تخفیف به عشق 
مولا بین كاسبان

110

ا�لاما�لام
55.5

 ا�جاد غرفه 
فرزندآوری

194

بوشهربوشهر
1123.2

 ویزیت را�گان 
بیماران

153

خراسان جنوبیخراسان جنوبی
1121

 برگزاری جشن
 در كمپ ترك اعتیاد

576

آنهــا كــه دل شــان بــا شــیعه و اهــل بیــت صــاف 
نیســت، بهانــه پشــت بهانــه می آورنــد كه شــما 
شادی بلد نیستید و بعد، از اربعین شاهدمثال 
می آورنــد؛ اما بایــد پذیرفت همان طــور كه یكی 
از علامت هــای مومــن زیــارت اربعیــن اســت، 
بواسطه كلام امام صادق علیه السلام، شیعیان 
از همــان آب و گل ائمــه معصومین انــد و عــزا و 
شادی شــان به آنها گره خــورده اســت. چند روز 
پیش از آغاز ماه محرم، ایران اسلامی در گوشه 
و كنار خود شــاهد جشــن و مهمونی كیلومتری 
غدیــر بــود؛ بهانه هــای ریزودرشــت خرده گیران 
آنجــا هم به شــكل های دیگــر ادامه داشــت اما 
تجمیع اطلاعات این مراسم باشكوه در موسم 
فصل اقامه عــزا چندان دیده نشــد. حــالا كه از 
آن زمــان فاصلــه گرفته ایــم در یــك اطلاعــات 
نگاشــت، ایــن آمــار را مــرور كرده ایــم تا بــاز هم 
یــادآوری كنیــم كــه »شــادیم بــه شــادی شــما و 
غصه داریم از حزن شــما«. در این مجمل، برای 
هراســتانی كه آمــار خــود را اعــلام كــرده، تعداد 
شهرستان هایی كه برگزاركننده مهمانی و ایجاد 
مســیر در جشــن بودند با مجموع مسافت این 
مهمانــی آورده شــده اســت و همچنیــن تعــداد 
موكب هــای مردمی كه در مســیر گزارش شــده 
بــود. در ضمــن بــرای ترویــج ابتكارهایــی كــه 
معمولا با خوش ذوقی در این نوع مراســم دیده 
می شــود بــه برخــی اقدام های شــاخص اشــاره 

شده است.
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خراسان رضویخراسان رضوی
1959.7

پرده خوانی 
غد�ر

824

كردستانكردستان
12

د�دار با ماموستاهای 
د�واندره

329

قزوینقزوین
69

راه اندازی كاروان شادی 
عروسك گردانی

60

سیستان و بلوچستانسیستان و بلوچستان
515

 برپا�یی جشن 
دختران علوی

336

زنجانزنجان
518

نذر 
گل و گلدون

110

خوزستانخوزستان
1076

 برپا�یی جشن
 »براعم الغد�ر«

110

همدانهمدان
1021

 برپا�یی جشن 
عقد اخوت

1090

مركزیمركزی
39

 برپا�یی پویش 
صاحبخانه علوی

11

گلستانگلستان
1218

برپا�یی پویش هزار پرچم 
سبز علوی در كردكوی

775

كهگیلویه و بویراحمدكهگیلویه و بویراحمد
11

ازدواج 30 زوج جوان در 
مسیر مهمانی �اسوج

200

خراسان شمالیخراسان شمالی
922

 راه اندازی 
كاروان خودروییی

338

كرمانكرمان
44

برگزاری 40 جشن به نیت 
چله خدمت

594

قمقم
26

تقد�م گل به بارگاه حضرت 
معصومه )س(

305

فارسفارس
2787.5

 برگزاری جشن 
كتابخوانی

-

سمنانسمنان
818

 برپا�یی موكب
 به �اد شهدای خدمت

255

�زد�زد
812.3

برپا�یی نما�شگاه امام 
شناسی

110

هرمزگانهرمزگان
819

راه اندازی كاروان قا�ق های 
شادی در بندرعباس

369

لرستانلرستان
714

 ا�جاد غرفه 
جهاد تبیین

-
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54
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74
22

سمنانسمنان

شیرازشیراز

ارومیهارومیه



6        دوماهنامه سازمان تبليغات اسلامی        مرداد و شهریور  1403        شماره21

شكوه محفل 
در حرم

200هزار زائر و مجاور رضوی در اجتماع قرآنی 
صحن پیامبر اعظم حضور یافتند 
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شب جمعه و آخر تابســتان و شب سالگرد آغاز 
امامت ولی عصر عج الله تعالی فرجه الشریف، آن 
هم وقت غروب، جای ســوزن انداختن در حرم 
ملکوتی امام رضا علیه الســلام نیســت. صحن 
پیامبر اعظم بــا آن همه فضایی کــه دارد برای 
نمازجماعت جا کم می آورد، چه رســد به آن که 
قراری برای یك گردهمایی قرآنی هم گذاشــته 
باشــند و محفلی ها بخواهند این بار در مشهد و 

صحن باصفای امام هشتم برنامه اجرا کنند.  
پنج شــنبه 22 شــهریور 1403 وقتی نماز مغرب 
و عشــاء و زیارت جمعی »امیــن الله« را در صحن 
60 هزار متر مربعــی پیامبر اعظــم حرم رضوی 
خواندند، داوران برنامــه تلویزیونی محفل یعنی، 

حسنین الحلو، رضوان درویش، احمد ابوالقاسمی، 
حجت الاسلام غلامرضا قاسمیان و حامد شاکرنژاد 
درحالی که لباس خادمی امام رضا علیه الســلام 
پوشــیده بودند، روی صحنه آمدند و مراســمی 
باشــکوه با حضور بیش از 200 هزار شرکت کننده، 
اجرا کردند. این مراسم به صورت زنده از شبکه های 
تلویزیونی مختلــف از جمله الجزیره مباشــر و 
فلسطین الیوم و چندین صفحات مجازی پخش شد. 
حسنین حلو و حجت الاسلام غلامرضا قاسمیان 
قرآن ابتدای مراسم را تلاوت کردند، حامد شاکر 
نژاد صلوات خاصه امام رضا )ع( را خواند و رضوان 

درویش به سرودخوانی پرداخت. 
شاه بیت این مراسم اما حمایت از غزه و فلسطین 

بود؛ حاضران بارها با شعارهایشــان این موضوع 
را فریاد زدند. جمعی از مجروحان فلســطینی 
از درد جانــکاه مردم غزه گفتند و شــیخ طلال 
عبدالرحمان، مسئول پرونده اســرای غزه، به 
نمایندگی از مردم فلسطین، پیام سلام و تشکر 
خود را به مردم ایــران ابلاغ کرد. عبدالله عبدالله 
نیز یکی دیگر از مهمانان فلســطینی بود که 36 
نفر از اعضای خانواده خــود را در بمباران رژیم 

صهیونیستی در ماه های اخیر از دست داده بود. 
محفل مشهد از محفل امام حسنی ها در ورزشگاه 
آزادی تهران هم گسترده تر شــد تا نشان دهد 
جامعه ایرانی همچنان علاقه به انس با قرآن دارد، 

اگر برنامه های جذاب و حساب شده ای باشد.
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    پرونده ویژه    مسجد

نخســتین  از  امــا  اســت  عبادتــگاه  مســجد 
روزی كه در شــهر پیامبرمكرم اســلام بنا شد، 
پایگاهی اجتماعی به حساب می آمد كه محل 
اجتماع مردمان بود. در طول سال ها و قرون، 
مســاجد نقش های مهم تری یافتند و در بطن 
حوادث ریز و درشت حضور داشتند. در دوره 
معاصــر، نقــش مســاجد در پیــروزی انقــلاب 
اســلامی و پس از آن حمایت گری و پشتیبانی 
از دفاع مقدس چشمگیرتر از یادآوری است. 
طبیعتــا در تقابل بــا چنیــن پایــگاه پراهمیتی، 
دشــمنان بارها علنــا به جنگ مســجد رفته اند 
تا جایی كه كشــورهای اســلامی برای مقابله با 
این دشمنی ها، ســازمان كنفرانس اسلامی را 
ایجاد كــرده و در صفحه های تقویــم یك روز را 
به نام »روزجهانی مســجد« نامگذاری كردند. 
حالا مســاجد نســبت بــه اهمیتــی كــه دارند و 
جایگاهــی كــه می تواننــد در عرصــه اجتماعی 
بیابند، كمتــر مــورد توجه قــرار می گیرنــد. روز 
جهانی مســجد بهانه ای شــد تا بــا اندكی تامل 
وضعیــت مســجد را در وقــت اكنــون مــورد 

بررسی قرار دهیم.

در انتظار 
یكپارچه سازی

نگاهی كلی به وضعیت مساجد كشور همزمان با 
روز جهانی مسجد 

   ابهام در تعداد
باورش�کمی�دشوار�اســت�اما�تعداد�مساجد�
در�کشــور�تخمین�زده�می�شوند؛�آن�هم�بین�
�70هزار�تا��90هزار�باب.�به�عنوان�مثال،�ستاد�
هماهنگی�کانون�های�مســاجد،�این�تعداد�را�
�79هزار�باب�برآورد�کرده؛�ســتاد�اقامه�نماز،�
مساجد�کشور�را�بیش�از��72هزار�باب�می��داند�
و�سازمان�اوقاف�و�امور�خیریه�حدود��85هزار�

مسجد�را�در�آمارهای�خود�ثبت�کرده�است.
تابستان�گذشته�مرکز�رصد�فرهنگی�کشور،�با�
همكاری�پژوهشگاه�فرهنگ،�هنر�و�ارتباطات�
وزارت�فرهنگ�و�ارشــاد�اســلامی�و�شورای�
فرهنگ�عمومی�کشور،�در�پژوهشی�با�عنوان�
»مســجد�در�ایران؛�آمار،�کارکردها،�مسائل�و�
جایگاه�اجتماعی«�تعداد�مساجد�در�کشور�را�
�83هزار�و��468باب�اعلام�کرد.�نسبت�به�پیش�
از�انقلاب،�تعداد�مســاجد�در�کشــور��3برابر�
شده�اما�نسبت�به�سرانه�جمعیت،�کشورهای�
مســلمان�دیگر�مانند�اندونــزی،�بنگلادش،�

عربستان�و...�بیش�از�ما�مسجد�دارند.�
از�این�مهم�تر�آن�که�تعداد�مســاجد�در�ایران�با�
نیازهای�جمعیتی�همخوانی�نــدارد�و�توزیع�و�
پراکندگی�آن�در�کشــور�نامتوازن�بوده�علاوه�
بر�اشــكالات�کمی،�کیفیت�کارکرد�مساجد�و�
جایگاه�اجتماعــی�آن�در�زندگی�روزمره�مردم�

دچار�خدشه�شده�است.
مطابق�داده�های�مرکز�امور�رسیدگی�به�مساجد،�
از�قریب��80هزار�مســجد�موجود�در�کشــور،�
�78درصد�مساجد�شیعیان�اســت�ونزدیك�به�
22درصد�مساجد�اهل�سنت؛�همچنین�در�میان�

�62هزار�مسجد�شــیعیان�ایران�بیش�از��33
هزار�و��500مســجد�یعنی�بیشتر�از�

نیمی�از�آنهــا�)نزدیك�به��54
جماعت� امــام� درصد(�

ندارند.�
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   یك مسجد و چندین متولی

از�قدیم�الایام�مســجد�را�وقف�می�کردند�و�این�
موضوع�موجب�شــده�ســازمان�اوقاف�و�امور�
خیریه�در�موضوع�ملكیت�بسیاری�از�مساجد�
ورود�داشــته�و�درباره�برخی�از�مساجد،�کاملا�
متولی�محسوب�شــود.�دفتر�نمایندگان�ولی�
فقیه�در�بیشتر�استان�ها،�زیرمجموعه�ای�دارند�
که�امور�مربوط�به�ائمــه�جماعت�را�رتق�و�فتق�

می�کنند.�
با�حكم�آیت�الله�خامنه�ای�از�مهرماه�ســال�
�1368برای�تهران،�مرکز�رسیدگی�به�امور�
مساجد�تعیین�شد؛�چنین�مرکزی�در�برخی�
اســتان�های�دیگر�نیز�راه�اندازی�شده�ولی�
هرکدام�مســتقل�بوده�و�این�رویه�به�صورت�
ملی�و�کشوری�مدیریت�نمی�شود.�ازسوی�
دیگر�اغلب�مســاجد�کشــور�دارای�پایگاه�
بســیج�هســتند�که�ناگفته�پیداست�تاثیر�
بســزایی�در�امور�اجرایی�و�فعالیت�مساجد�

دارند.�
ســتاد�هماهنگی�کانــون�هــای�فرهنگی�و�
هنری�مســاجد�نیز�به�عنــوان�زیرمجموعه�
وزارت�فرهنگ�و�ارشــاد�اسلامی�دارای�شعب�
استانی�است�که�گفته�می�شود�حدود��24هزار�
کانون�در�مســاجد�با�قریب�به��2میلیون�نفر�از�
اعضا�مشغول�فعالیت�هســتند�که�طبیعتا�در�

برنامه�ریزی�برای�مساجد�دخالت�دارند.�
غیر�از�اینها�ستاد�اقامه�نماز،�شهرداری،�وزارت�
کشور،�سازمان�بهزیستی،�هلال�احمر،�کمیته�
امداد�امام�خمینی،�نهــاد�کتابخانه�ها،�نیروی�
انتظامی�و�معاونت�تبلیــغ�حوزه�های�علمیه�
تعدادی�دیگری�از�ارگان�هایی�محســوب�می�
شوند�که�مستقیم�و�غیرمستقیم�در�
امور�مساجد�موثرند�که�بر�آنها�
می�توان�تعــدادی�دیگر�

هم�افزود.

برای�انسجام�و�مدیریت�یكپارچه�مساجد�در�
سال��1383شــورای�عالی�انقلاب�فرهنگی�
ســتاد�پشــتیبانی�و�هماهنگی�امور�مساجد�
کشــور�را�تعریف�کرد�تا�با�مدیریت�گروهی،�
امور�مسجد�حل�وفصل�شــود�اما�خیلی�زود�
معلوم�شد�که�لازم�اســت�این�مدیریت�بجای�
گروه�به�یك�نهاد�سپرده�شــود.�شورای�عالی�
انقــلاب�فرهنگی�ایــن�مهم�را�به�ســازمان�
تبلیغات�اسلامی�سپرد�و�مقرر�شد�سند�ملی�
مسجد�همســو�با�نقشــه�مهندسی�فرهنگی�
کشــور�با�تولیت�ســازمان�تبلیغات�اسلامی�

تدوین�شود.

   رفت و برگشت های یك سند ملی

در� اســلامی� تبلیغــات� ســازمان�
مدیریت�جدید�با�ایجاد�بنیاد�هدایت�
با�ماموریــت�»تعالی�شــبكه�
امامت«،�امر�مســجد�را�نیز�
به�این�بنیــاد�محول�کرد�
تا�ســند�ملی�مســجد�در�
فضایی�علمی�تدوین�شود.

حجت�الاسلام�رضا�غلامی،�
قائم�مقامی� جایــگاه� در�
بنیاد�هدایــت�پیش�از�
این�دربــاره�تهیه�این�
ســند�و��12مرحلــه�
نــگارش�و�تصحیح�
داده� توضیــح� آن�
بــود�کــه�»ابتــدا�
برای� پیش�نویســی�
ســند�ملی�مسجد�تهیه�
و�ارائه�شــد؛�ســپس،�
بعضــی�از�مجموعه�ها�
و�موسســاتی�که�در�
حــوزه�مســجد�کار�

می�کنند،�آن�را�مورد�ارزیابی�قرار�دادند�و�پس�
از�اعمال�اصلاحات�مورد�نیــاز،�پیش�نویس�
دیگــری�تهیه�شــد�و�بــرای�نظرخواهی�از�
مجموعه�های�مختلف�دانشگاهی،�نخبگانی،�
فعالان�فرهنگی،�مدیران�اســتانی،�معاونان�
فرهنگی،�مدیران�ســتادی�و�…�آماده�شد.�
پس�از�رفت�و�برگشــت�های�انجام�شده،�این�
ســند�به�هیئت�امنای�بنیاد�هدایت�نیز�ارائه�
شــد.�در�دو�جلســه�با�حضور�علمای�دینی�
درباره�این�ســند�بحــث�و�گفت�وگو�صورت�
گرفت�و�ســپس،�سند�اصلاح�شــده�آماده�و�
به�شورای�عالی�انقلاب�فرهنگی�ارسال�شد.�
در�شــورا�نیز�در�ســه�مرحله�در�کمیته�های�
تخصصی،�سند�ملی�مسجد�ارائه�و�از�آن�دفاع�
شــده�و�در�حال�حاضر�نیز�کمیته�تخصصی�
در�حال�بررسی�آن�است�که�در�صورت�تایید�
برای�تصویب�به�صحن�علنی�شــورای�عالی�

انقلاب�فرهنگی�ارسال�شود.«
باتمام�این�احوال�از�پاییز�سال��1402این�سند�
در�انتظار�تصویــب�در�شــورای�عالی�انقلاب�
فرهنگی�بســر�می�برد�و�تاکنــون�تكلیف�آن�

مشخص�نشده�است.

   قرارگاهی برای راهبری نرم

در�تقســیم�وظایف،�ذیل�قرارگاه�ملی�مسجد،�
ســازمان�تبلیغات�اســلامی�موظف�به�قبول�
مسئولیت�مدیریت�غیرمستقیم�و�راهبری�نرم�

مساجد�شد.
حجت�الاســلام�ســید�ناصر�میرمحمدیان،�
قائم�مقــام�تبلیــغ�و�امور�فرهنگی�ســازمان�
تبلیغات�اســلامی�و�مدیرعامل�بنیاد�هدایت،�
دراین�باره�می�گوید:�»در�قرارگاه�ملی�مسجد،�
ایده�ای�که�در�بنیــاد�هدایت�دنبال�می�کردیم�
به�خوبی�پیشرفت�کرده�است.�هدف�ما�از�ابتدا�
این�بود�که�مسئولیت�راهبری�نرم�یا�مدیریت�
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    پرونده ویژه    مسجد

غیرمستقیم�مساجد�را�برعهده�بگیریم.�همین�
مسئولیت�در�قرارگاه�ملی�مسجد�نیز�به�عهده�
ما�گذاشته�شــد�و�ما�در�سازمان�تبلیغات،�این�
مسئولیت�را�به�سه�حوزه�اصلی�تقسیم�کردیم:�
گفتمان�سازی،�توانمندسازی�و�تولید�دانش.�
برای�اجــرای�این�برنامه�ها،�بنیــاد�هدایت�به�
عنوان�یك�نهاد�میان�بخشــی،�از�مشــارکت�
تمامی�دســتگاه�ها�بهره�برداری�می�کند.�این�
بنیاد�به�عنوان�پل�ارتباطی�و�هماهنگ�کننده،�
به�پیاده�ســازی�اهداف�مذکور�پرداخته�و�در�
جهت�تقویت�و�توســعه�فعالیت�های�مساجد�

گام�برمی�دارد.
برای�عملــی�کردن�این�هدف،�نیــاز�داریم�به�
نقشه�ای�به�نام�»نقشه�توانمندسازی�مساجد�
شهرستانی«.�این�نقشــه�که�توسط�سازمان�
تبلیغات�اسلامی�به�طور�کلی�تدوین�می�شود،�
با�همكاری�قرارگاه�ملی�مسجد�هر�شهرستانی�
به�روز�رسانی�و�تكمیل�خواهد�شد.�جمع�آوری�
اطلاعات�این�امــكان�را�می�دهــد�که�به�یك�
اطلس�جامــع�و�دقیق�برای�هر�شهرســتان�
دســت�یابیم،�که�در�آن�وضعیــت�و�نیازهای�
مســاجد�به�طور�کامل�و�به�روز�مشخص�شده�

است.«
اکنون�اطلس�مساجد�کشور�درحال�تهیه�است�
و�بزودی�رونمایی�می�شــود.�باید�منتظر�ماند�
و�دید�که�ایــن�فرایند�تا�چه�حــد�در�مدیریت�
یكپارچه�و�نظم�بخشی�و�ســاماندهی�مساجد�

کشور�موثر�می�افتد.

   روز جهانی مسجد

صهیونیست�ها��55سال�پیش�مسجدالاقصی،�
قبلــه�اول�مســلمانان�جهــان�را��بــه�آتش�
کشــیدند�و�در�اثر�این�آتش�ســوزی،�به�این�
مكان�مقدس�و�تاریخی،�آســیب�های�زیادی�
وارد�شد.�دنیس�مایكل�ولیم�روهان�شهروند�
اســرائیلی�در�ســاعت�هفت�صبح��30مرداد�
سال�1348شمسی�مسجدالاقصی�را�به�آتش�
کشید.�در�نتیجه�این�اقدام،��1500متر�مربع�
از�فضای�مســجد�از�بین�رفت�و�منبر�تاریخی�
مسجد�در�آتش�سوخت.�رژیم�صهیونیستی�
در�یــك�دادگاه�نمایشــی�در�تــل�آویو،�این�
صهیونیست�را�بیمار�روانی�معرفی�و�او�را�آزاد�

کرد.
آتش�سوزی�عمدی�مسجدالاقصی�موجب�شد�
دولت�های�اســلامی�برای�مقابله�با�خطر�هایی�
که�جهان�اسلام�و�مقدسات�اسلامی�را�تهدید�
می�کند،�»ســازمان�کنفرانس�اســلامی«�را�
تشكیل�دهند.�ســالها�بعد،�در�اجلاس�وزیران�
امور�خارجه�کشــورهای�اســلامی�در�تهران،�
سازمان�فرهنگ�و�ارتباطات�اسلامی�ایران�به�
این�اجلاس�پیشنهاد�کرد�تا�سالگرد�آتش�زدن�
مسجدالاقصی�توسط�اســرائیل�به�عنوان�روز�
جهانی�مساجد�تعیین�شود�که�مورد�پذیرش�

قرار�گرفت.�

حجت السلام 
سید ناصر 

میرمحمدیان: 
در قرارگاه ملی 

مسجد، ایده ای 
که در بنیاد 

هدایت دنبال 
می کردیم به 

خوبی پیشرفت 
کرده است. 
هدف ما از 

ابتدا این بود 
که مسئولیت 

راهبری نرم 
یا مدیریت 
غیرمستقیم 

مساجد را 
برعهده بگیریم

مســجد اهمّیّــت دارد، پایگاه اســت؛ 
همچنان که معروف شــده در زبانها واقعاً 
پایگاه اســت. نه فقط پایــگاه برای فلان 
مسئله  اجتماعی، ]بلکه [ مسجد می تواند 
پایگاه همــه  کارهای نیک باشــد؛ پایگاه 
خودسازی، انسان سازی، تعمیر دل و تعمیر 
دنیا و مقابله  با دشمن و زمینه سازی برای 
ایجاد تمدّن اسلامی و بصیرت افزاییِ افراد؛ 

و »هَلُمَّ جَرّا« )و به همین ترتیب( 
مســجد یک چنیــن جایگاهی اســت. 
بنابراین پیش نمازی مســجد تنهاوظیفه  
امام جماعت نیست؛ پیش نمازی هم یکی 
از کارها است. اقامه  نماز، اقامه  حق و عدل، 
اقامه دین، ابلاغ احــکام دینی، وظیفه  ما 
به عنوان پیش نماز و به عنوان امام جماعت 
است. یعنی محور مســجد امام جماعت 
است، مسجد بر محور امام جماعت ]است [. 
خب اگر این شــد، احســاس مسئولیّت 

انسان سنگین خواهد شد. 
از بیانات حضرت آیت الله خامنه ای 

در دیدار ائمه جماعات مســاجد اســتان 
تهران 31 مرداد 1395

مسجد پایگاه است 
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چرا جوان ها كمتر جذب مسجد می شوند؟

مســجد�اگر�به�درســتی،�نقش�و�کاربری�اصلی�
خود�را�در�جامعه�ایفا�کند،�می�تواند�از�بسیاری�از�
آسیب�های�اجتماعی�جلوگیری�کند�و�مشكلات�
مختلفــی�را�در�جامعه�برطرف�نماید.�مســجد�
توانایی�این�را�دارد�که�به�عنوان�مرکزی�برای�ارائه�
خدمات�اجتماعی�عمل�کند�و�در�کنار�سایر�نهادها�
از�جمله�آموزش�وپــرورش،�به�بهبــود�وضعیت�

جامعه�کمك�کند.
کشــور�ما�دارای�بالغ�بر��70تا��80هزار�مســجد�
است�ولی�متأسفانه�همه�مساجد�مشابه�یكدیگر�
نیستند.�برخی�از�این�مساجد�به�دلایل�مختلف،�
از�جمله�عدم�حضور�امام�جماعــت،�به�طور�دائم�
اســتفاده�نمی�شــوند�و�فقط�به�صورت�موقت،�

موسمی�یا�مقطعی�فعال�هستند.
اگر�مســاجد�بتوانند�به�جایــگاه�جامع�الاطراف�
و�تأثیرگــذار�خــود�در�محله�و�منطقه�برســند،�
می�توانند�به�طور�چشمگیری�در�بهبود�وضعیت�
اجتماعی�و�فرهنگی�جامعه�مؤثر�واقع�شــوند.�به�
همین�دلیــل،�تأکیدات�رهبر�معظــم�انقلاب�بر�
اهمیت�نقش�مساجد�در�جامعه�به�ویژه�در�رسیدن�
به�ویژگی�های�ممتاز�مســجد�تراز،�بسیار�مؤثر�و�

ضروری�است.�
برای�تحقق�مســجد�تراز�و�بهره�برداری�کامل�از�
ظرفیت�های�آن،�نیاز�است�که�تمامی�مساجد�به�
فعالیت�های�جامع�و�متنوع�بپردازند�و�نقش�خود�
را�در�ارتقا�ســطح�فرهنگی،�اجتماعی�و�آموزشی�

جامعه�به�خوبی�ایفا�کنند.

   عوامل کاهش حضور جوانان در مساجد

در�ابتدای�انقلاب،�مســاجد�به�عنوان�پایگاه�های�
اصلی�فعالیت�هــای�اجتماعــی�و�فرهنگی�برای�
جوانــان�و�نوجوانان�بودند.�اما�باگذشــت�زمان�و�
تغییر�شرایط�اجتماعی،�مساجد�نتوانستند�خود�
را�با�تحولات�جدید�همگام�کننــد�و�همچنان�به�
شــیوه�های�ســنتی�و�قدیمی�باقی�ماندند.�این�
امر�باعث�شــد�که�جذابیت�های�مســاجد�برای�
نســل�جدید�کاهش�یابــد�و�جوانان�به�ســمت�

جذابیت�های�جدید�دیگری�گرایش�پیدا�کنند.
در�ســال�های�ابتدایی�انقلاب،�خانواده�ها�به�شدت�
به�تربیت�دینی�فرزندان�خــود�اهمیت�می�دادند�و�
بادقت�فرزندان�را�به�مساجد�می�بردند.�اما�باگذشت�
زمان،�بسیاری�از�والدین�به�این�تصور�رسیدند�که�
نهادهای�آموزشــی�و�فرهنگی�دیگر�مســئولیت�
تربیت�دینی�را�به�عهده�دارند�و�خود�به�تدریج�از�این�

مســئولیت�کنار�رفتند.�این�تغییر�نگرش�موجب�
کاهش�حضور�جوانان�در�مساجد�شد.

مســاجد�اکنون�باید�با�فضای�مجــازی�و�دیگر�
جذابیت�های�جدید�رقابت�کنند�تا�بتوانند�جوانان�
را�جذب�کنند.�نیاز�اســت�که�مساجد�به�روز�شده�
و�فعالیت�هــای�خود�را�به�نحــوی�طراحی�کنند�
که�بتوانند�با�جذابیت�های�مــدرن�رقابت�کنند�و�

جوانان�را�به�سمت�خود�جلب�نمایند.
روح�نوجوانان�و�جوانان�به�طــور�طبیعی�لطیف�
و�پاک�اســت.�برای�جذب�آنها�بایــد�جاذبه�های�

معنوی�و�اخلاقی�سالم�ایجاد�کنیم.
مســاجد�باید�جاذبه�هایی�را�معرفــی�کنند�که�
متناسب�با�روحیات�و�نیازهای�جوانان�باشد.�برای�
مثال،�فعالیت�های�بسیج�می�تواند�یك�جاذبه�مؤثر�
باشد،�زیرا�در�گذشته�بسیاری�از�جوانان�از�طریق�
بســیج�و�پایگاه�های�مقاومت�به�مســاجد�جذب�
می�شدند.�همچنین،�داشتن�کتابخانه�های�مجهز�
و�فضای�مطالعه�آرام�در�مســاجد�می�تواند�نقش�

مهمی�در�جذب�جوانان�ایفا�کند.
هیئت�های�مذهبی�که�به�طور�منظم�در�مساجد�
برگزار�می�شــود،�می�تواند�یكی�دیگر�از�جاذبه�ها�
باشــد.�جوانان�به�راحتی�از�طریق�این�هیئت�ها�به�
مساجد�نزدیك�می�شــوند�و�با�فعالیت�های�دیگر�
مانند�کانون�های�فرهنگی�و�هنری�آشنا�می�شوند.

ســازمان�های�معاند،�مثــل�منافقین،�بــا�دادن�
مســئولیت�های�مختلف�به�اعضای�خود،�موفق�
می�شدند�آنها�را�جذب�کنند.�ما�نیز�باید�به�جوانان�
مســئولیت�های�واقعی�و�نقش�های�مشــخص�
بدهیم�تا�آنها�احســاس�هویت�و�مسئولیت�کنند�

و�به�مساجد�نزدیك�شوند.
ایجاد�جاذبه�های�مناسب�و�مســئولیت�دهی�به�
جوانان،�تنها�بخشــی�از�راهكارها�است�و�مهم�تر�
از�همه،�محبت�و�گرم�بــودن�رفتار�امام�جماعت�و�
اصحاب�مسجد�می�تواند�به�جذب�جوانان�کمك�

کند�و�آنها�را�به�مساجد�کشاند.

   مسجد بجای فرهنگسرا

مسجد�همیشــه�پایگاه�خود�را�حفظ�کرده�است.�
این�نهاد�دینی،�هرچند�ممكن�اســت�در�برخی�
دوره�ها�کم�فروغ�یــا�پرفروغ�باشــد،�اما�هیچگاه�
نمی�تــوان�نقــش�آن�را�نادیده�گرفت.�مســجد�
با�تمامی�فــراز�و�فرودهایش،�همچنان�نقشــی�

بی�بدیل�در�فرهنگ�و�آیین�مردم�ما�دارد.
شــخصاً�اعتقادی�به�فرهنگســراها�و�خانه�های�
فرهنگ�ندارم.�ایــن�مراکز�که�به�طــور�عمده�از�
الگوهای�غربی�پیروی�می�کننــد،�به�جای�ترویج�
آداب�ورسوم�اسلامی�و�ایرانی،�به�آموزش�زبان�های�
خارجی�و�فعالیت�های�غیرمرتبط�با�نظام�و�انقلاب�
پرداخته�اند.�بسیاری�از�این�مراکز�نه�تنها�کمكی�به�

مسجد�نمی�کنند؛�بلكه�در�مقابل�آن�قرار�دارند.

    حجت الاسلام سید 
کاظم موسوی متقی

مدیرکل فرهنگی 
اجتماعی سازمان اوقاف 

و امور خیریه 
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اطلس مســاجد کشــور که برای اولین بار در حال تدوین اســت؛ پــروژه ای که 
به منظور ثبــت و مستند ســازی جامــع اطلاعــات درباره مســاجد ایــران تهیه 
می شــود. اكنــون اطلاعــات مدونــی دربــاره مســاجد، كیفیــت برنامه هــای 
فرهنگی و حتی تعداد نمازهای یومیه ای كه در آن به جماعت برگزار می شود 
در دســت نیســت و در چنین شــرایطی برنامه ریزی بــرای آنها بــا چالش های 
فراوانی روبروســت. بنیــاد هدایت به عنــوان متولی تدوین »اطلس مســاجد 
کشــور«، مســئولیت گــردآوری، مستندســازی و انتشــار اطلاعــات جامــع و 
دقیق درباره مســاجد ایران را بر عهده دارد. در ادامه، حجت الاســلام محمد 
پشم فروش، مســئول دفتر عملیات های بنیاد هدایت به تشریح برنامه ها و 

اقدامات انجام شده برای تهیه اطلس جامع مساجد کشور می پردازد. 

اطلس مساجد کشور به همت بنیاد هدایت  
درحال تدوین است

گامی به سوی 
توانمندسازی

اطلس�مســاجد�یكــی�از�ابزارهــای�کلیدی�مــا�بــرای�برنامه�ریزی�و�
توانمندسازی�مساجد�در�کشور�است.�یكی�از�چالش�های�اصلی�ما�در�این�
زمینه،�نبود�اطلاعات�دقیق�و�جامع�درباره�وضعیت�مساجد�است.�برای�
رفع�این�مشــكل،�تیم�ما�اطلاعات�و�داده�های�موجود�را�جمع�آوری�کرده�
و�با�ادارات�کل�و�ادارات�شهرســتانی�در�همایش�ها�و�جلسات�مختلف�در�

تهران�و�مراکز�استان�ها،�مباحثه�و�گفتگو�کرده�است.
تا�کنون،�رابطین�ما�به��402شــهر�مراجعه�کرده�و�با�مســئولین�هر�اداره�
گفتگو�کرده�انــد.�در�فرایند�تهیه�اطلس�جامع�مســاجد،�تیم�ما�اقدام�به�
آماده�ســازی�یك�پرونده�در�قالب�نرم�افزار�اکسل�کرده�است�که�داده�های�
موجود�درباره�وضعیت�مســاجد�را�شــامل�می�شــود.�این�اکسل�شامل�
اطلاعاتی�است�که�توسط�مسئولین�مساجد�در�شهرستان�ها�به�روز�شده�
و�به�ما�تحویل�داده�شــده�اســت.��در�این�داده�ها،�اطلاعات�دقیقی�درباره�
تعداد�مساجد�در�هر�شهرســتان،�نوع�آن�ها�و�کارکردهای�مختلف�آن�ها،�
مانند�مسجد�محله،�مسجد�بازار،�مسجد�جامع،�یا�نمازخانه�وجود�دارد.�ما�
همچنین�وضعیت�هر�مسجد�را�در�این�داده�ها�ثبت�کرده�ایم�و�آن�ها�را�به�
دسته�بندی�های�مختلف�از�جمله�تعطیل،�دایر،�فعال،�پویا،�الگو�و�شاخص�
تقسیم�کرده�ایم.�برای�نیمی�از�شهرستان�ها�تا�کنون�اطلاعات�کامل�شده�و�
باقی�شهرستان�ها�در�حال�تكمیل�است.�هدف�ما�این�است�که�تا�پایان�این�
دوره،�به�یك�اطلس�جامع�و�دقیق�از�وضعیت�مساجد�در�هر�شهرستان�و�
استان�برسیم.�این�اطلس�به�ما�کمك�می�کند�تا�برنامه�ریزی�های�بهتری�

برای�توانمندسازی�و�مدیریت�مساجد�در�کشور�انجام�دهیم.�

جمع آوری اطلاعات جامع

پس�از�تكمیل�اطلس�جامع�مســاجد،�مرحله�بعدی�ما�طراحی�نقشــه�
توانمندسازی�مســاجد�در�هر�شهرســتان�اســت.�به�عنوان�مثال،�در�
شهرستانی�که��70مسجد�وجود�دارد،�باید�توجه�ویژه�ای�داشته�باشیم�
به�مســاجدی�که�امام�جماعت�دارند�و�تیم�هــای�فرهنگی�آن�ها�فعال�
هستند.�برای�این�منظور،�باید�موضوعات�آموزشی�و�توانمندسازی�در�
قالب�های�مختلف�به�این�مساجد�تدریس�شود.�بسیاری�از�این�برنامه�ها�
می�توانند�با�هزینه�کم�یا�بدون�هزینه�توســط�خود�شهرستان�یا�استان�
برگزار�شود،�اما�در�برخی�موارد،�ما�به�عنوان�ستاد�می�توانیم�کمك�های�

لازم�را�ارائه�کنیم.
با�مشخص�شدن�آمار�دقیق�هر�شهرســتان�و�وضعیت�مساجد،�طراحی�
نقشه�توانمندســازی�به�صورت�دقیق�تر�و�جامع�تر�انجام�خواهد�شد.�این�
نقشــه�به�ما�کمك�خواهد�کرد�تا�برنامه�ریزی�هــای�بهتری�برای�ارتقای�
عملكرد�مساجد�داشته�باشــیم.�گام�نهایی�پس�از�تكمیل�اطلس،�ورود�
به�طراحی�نقشه�های�ویژه�برای�هر�شهرســتان�و�استان�است�که�هدف�
آن�ایجاد�نقشه�ای�دقیق�و�کاربردی�برای�توانمندسازی�مساجد�و�بهبود�

فعالیت�های�آن�ها�در�سطح�کشور�است.

    پرونده ویژه    مسجد

توانمندسازی مساجد

سازمان تبلیغات 
اسلامی 

ماموریت 
پیشبرد قرارگاه 
ملی مسجد را 
بر عهده دارد. 

مأموریت اصلی 
ما در این قرارگاه 

توانمندسازی 
امام جماعت و 
مساجد است
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سازمان�تبلیغات�اسلامی�ماموریت�پیشبرد�قرارگاه�ملی�مسجد�
را�بر�عهده�دارد.�مأموریت�اصلی�ما�در�این�قرارگاه�توانمندسازی�
امام�جماعت�و�مســاجد�است.�در�همین�راســتا،�تقسیم�کاری�
بین�شورای�سیاست�گذاری،�اوقاف،�ســپاه�و�سازمان�تبلیغات�
اســلامی�صورت�گرفت�که�نقش�ما�به�طور�ویژه�توانمندسازی�
مساجد�تعیین�شــد.�برای�این�منظور،�ما�محتواهایی�با��200تا�
�250سرفصل�برای�بیش�از��70قالب�مختلف�طراحی�کرده�ایم�
تا�بتوانیم�این�سرفصل�ها�را�به�بهترین�شكل�به�مخاطبان�عرضه�
کنیم.�برای�اینكه�این�نقشــه�توانمندســازی�به�طور�عملی�در�
شهرستان�ها�پیاده�شود،�نیاز�داشتیم�که�مساجد�در�سطح�های�
مختلف�شناسایی�و�دسته�بندی�شوند.�در�اینجا،�اهمیت�اطلس�
مساجد�بیشتر�نمایان�می�شود.�اطلس�مســاجد�مبنای�کار�ما�
برای�برنامه�ریزی�و�طراحی�نقشه�توانمندسازی�در�هر�شهرستان�
اســت.�با�شناســایی�دقیق�و�سطح�بندی�مســاجد،�می�توانیم�
محتواها�و�قالب�های�متنوع�را�با�مدیریت�اســتان�و�شهرستان�
به�صورت�هدفمند�عرضه�کنیم.�این�اطلس�به�عنوان�پایه�و�اساس�
کار،�زمینه�ســاز�برنامه�های�آینده�ســازمان�و�بنیاد�هدایت�در�

توانمندسازی�ارکان�مسجد�خواهد�بود.

تهیه�اطلس�مســاجد�کشــور�اگر�با�همكاری�و�
هماهنگی�با�ســایر�نهادها�همراه�باشد،�می�تواند�
تأثیر�بســزایی�در�نقش�آفرینی�مســاجد�داشته�
باشــد.�برای�مثال،�در�برخی�مناطــق�با�کمبود�
مســجد�مواجه�هســتیم،�درحالی�که�در�مناطق�
دیگر�تعداد�مساجد�زیاد�اســت؛�اما�امام�جماعت�
کافی�وجود�ندارد.�همچنین،�این�اطلس�می�تواند�
در�سیاســت�گذاری�و�برنامه�ریزی�هــای�کلان�
نهادهــای�مختلف�نیز�مورداســتفاده�قرار�گیرد.�
برای�ما،�این�اطلس�به�عنــوان�پایه�ای�دقیق�برای�
برنامه�ریزی�هــای�آتی�در�زمینه�توانمندســازی�
و�رشــد�امامان�جماعت�و�همچنیــن�برای�انجام�
عملیات�و�مأموریت�هایی�که�قرار�است�به�استان�ها�
منتقل�شــوند،�عمل�خواهد�کرد.�با�داشتن�یك�
نقشه�آماری�دقیق،�اجرای�برنامه�ها�و�مأموریت�ها�
بادقت�بیشتری�انجام�خواهد�شــد.�این�از�جمله�
نقاط�قوتی�است�که�می�توانیم�با�استفاده�مناسب�

از�اطلس�مساجد�به�دست�آوریم.

در�کشــور�ما�حدود��80هزار�مسجد�وجود�
دارد�که�بیش�از��50هزار�مســجد�از�آن�ها�در�
شهرها�و�محلات�شیعه�نشین�واقع�شده�اند.�
اما�تاکنــون�اطلاعــات�کامــل�و�دقیقی�از�
وضعیت�فعال�بودن�یا�غیرفعــال�بودن�این�
مســاجد�در�دست�نداشــتیم.�خوشبختانه�

با�فرایند�جدید�شناســایی�و�ســطح�بندی،�
این�وضعیت�در�حال�تغییر�اســت.�در�حال�
حاضر�ایــن�فراینــد�در��402شهرســتان�
به�طور�کامل�انجام�شــده�اســت�و�بیش�از�
نیمی�از�شهرســتان�ها�فرایند�شناسایی�
و�ســطح�بندی�را�به�طور�کامل�به�اتمام�

رسانده�اند.�انتظار�داریم�که�تا�انتهای�ماه�صفر،�
تمامی�شهرســتان�ها�این�فراینــد�را�به�پایان�
برسانند.�هدف�ما�این�اســت�که�حداقل��50
هزار�مسجد�از��80هزار�مسجد�را�سطح�بندی�
کنیم�و�بــه�اطلاعات�دقیقــی�در�مورد�

وضعیت�آن�ها�دست�پیدا�کنیم.

آمار 
جدید از 
مساجد

تهیه نقشه راه اهمیت یك اطلس
ما�برنامه�ریــزی�کرده�ایم�تا�ایــن�اطلس�را�در�
آینده�هــم�تكمیل�و�هم�گســترش�دهیم.�در�
مرحلــه�اول،�هدف�این�اســت�کــه�اطلاعات�
شهرســتان�هایی�که�هنوز�کامل�نشده�اند،�به�
طور�دقیق�جمع�آوری�و�به�روز�شود.�همچنین،�
در�سال�آینده�قصد�داریم�با�اجرای�یك�عملیات�
جدید،�اطلس�را�مجدداً�بررسی�و�به�روزرسانی�
کنیم.�این�عملیــات�به�ما�امــكان�می�دهد�تا�
تغییرات�و�تحولات�جدید�در�مساجد،�از�جمله�
رشــد�و�توســعه�یا�تعطیلی�آنها�را�ثبت�کنیم.�
این�فرایند�باید�هر�ســال�انجام�شود�تا�اطلس�
مســاجد�همواره�پویا،�زنده�و�قابل�استناد�باقی�
بمانــد.�در�این�مرحله�اولیه،�هــدف�ما�این�بود�
که�اطلاعــات�را�یك�بار�به�طــور�کامل�و�دقیق�
جمع�آوری�و�به�روزرســانی�کنیم�تــا�بتوانیم�
برنامه�ها�و�محتــوای�مرتبط�را�بر�اســاس�این�

اطلاعات�طراحی�و�پیاده�سازی�کنیم.

  برنامه ریزی
برای به روزرسانی



    پرونده ویژه    مسجد

قرارگاه ملی مســجد و نمایشــگاه مسجد 
جامعه پــرداز از جملــه كارهــای بنیادیــن 
ســازمان  بــه  وابســته  هدایــت،  بنیــاد 
تبلیغــات اســلامی، بــه شــمار می رونــد. 
ایــن دو اقــدام بــه منظــور تقویــت نقــش 
مســاجد در جامعه و ارتقای فعالیت های 
فرهنگــی و اجتماعــی در ایــن مکان هــای 
مقــدس طراحــی شــده اند. قــرارگاه ملــی 
کلیــدی  نهــاد  یــک  عنــوان  بــه  مســجد 
فعالیت هــای  توســعه  و  هماهنگــی  در 
مســاجد، با هدف ارتقــاء کیفیت خدمات 
و بهبود عملکرد مساجد در سطح کشور، 
نقــش برجســته ای ایفــا می کند. از ســوی 
دیگــر، نمایشــگاه مســجد جامعه پــرداز 
هدفی فراتــر از یــک نمایشــگاه دارد؛ این 
برنامــه به دنبــال ایجــاد تحــول در نقــش 
مســاجد و تقویــت پیونــد آن ها بــا جامعه 
اســت. در ادامــه، حجت الاســلام ســید 
ناصــر میرمحمدیــان، قائم مقــام تبلیــغ و 
امور فرهنگی ســازمان تبلیغات اســلامی 
و مدیرعامــل بنیــاد هدایــت، بــه بررســی 
دســتاوردهای  و  فعالیت هــا  عمیــق 
قرارگاه ملی مســجد و نمایشــگاه مسجد 

جامعه پرداز می پردازد. 

هدف؛ ارتقای 
جایگاه مسجد

گفت و گو با حجت الاسلام سیدناصر 
میرمحمدیان، مدیرعامل بنیاد هدایت 
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   نرم افزار؛ وظیفه سازمان تبلیغات
وقتی�در�تقســیم�کار�قرارگاه�ملی�مســجد،�
مســئولیت�بخش�نرم�افــزاری�به�ســازمان�
تبلیغات�اســلامی�محول�گردید،�ما�در�بنیاد�
هدایت�به�عنوان�زیرمجموعه�سازمان،�آن�را�به�
سه�حوزه�اصلی�تقسیم�کردیم:�گفتمان�سازی،�
توانمندســازی�و�تولید�دانش.�بــرای�اجرای�
این�برنامه�ها،�بنیاد�هدایت�به�عنوان�یك�نهاد�
میان�بخشی،�از�مشــارکت�تمامی�دستگاه�ها�
بهــره��خواهدبرد.�ایــن�بنیاد�به�عنــوان�پل�
ارتباطی�و�هماهنگ�کننده،�به�پیاده�ســازی�
اهداف�مشــخص�شــده�پرداخته�و�در�جهت�
تقویت�و�توســعه�فعالیت�های�مســاجد�گام�

برمی�دارد.

   تهیه نقشه برای توانمندسازی مساجد

برای�عملــی�کردن�اهداف،�به�نقشــه�ای�به�نام�
»نقشه�توانمندسازی�مســاجد�شهرستانی«�
نیاز�داریم.�برای�تدوین�نقشــه�توانمندسازی،�
اولین�و�مهم�ترین�گام،�داشتن�اطلاعات�دقیق�و�
کامل�از�مساجد�هر�شهرستان�است.�ما�بر�اساس�
داده�های�موجود�از�سال�های�گذشته،�تصمیم�به�
راســتی�آزمایی�این�اطلاعات�گرفته�ایم.�به�این�
منظور،�یك�فایل�در�نرم�افزار�اکســل�که�شامل�
اطلاعات�پیشین�مساجد�اســت،�به�مسئولان�
مربوطه�ارائه�شــده�تا�صحت�و�دقت�داده�ها�را�
بررسی�کنند.�این�راستی�آزمایی�به�ما�این�امكان�
را�می�دهد�که�به�یك�اطلس�جامع�و�دقیق�برای�
هر�شهرستان�دست�یابیم،�که�در�آن�وضعیت�و�
نیازهای�مساجد�به�طور�کامل�و�به�روز�مشخص�

شده�است.

   طراحی نقشه توانمندسازی

برای�تكمیــل�مرحله�اولویت�بندی�مســاجد،�
باید�سه�معیار�اصلی�مشــخص�شود؛�وضعیت�
امام،�وضعیت�عِده�)تشكیلات(�و�وضعیت�عُده�
)امكانات(.�بر�اســاس�این�معیارها،�مساجد�به�
پنج�دسته�اصلی�تقسیم�می�شوند؛�مساجد�الگو،�

شاخص،�پویا،�فعال�و�دایر.
پس�از�انجام�طبقه�بنــدی،�وارد�مرحله�طراحی�
نقشه�توانمندسازی�برای�مساجد�شهرستان�ها�
می�شــویم.�در�ایــن�مرحله،�یكی�از�مســاجد�
متوسط�که�مشابه�با�مساجد�پویا�است�به�عنوان�
نمونه�انتخاب�می�شود.�برای�توانمندسازی�این�
مسجد،�تمرکز�بر�روی�تقویت�و�توانمندسازی�
کنشگران�آن�اســت.�به�عبارت�دیگر،�اولویت�
اصلــی�در�ایــن�مرحلــه،�ارتقــاء�مهارت�ها�و�
ظرفیت�های�افراد�کلیدی�در�مســجد�است�که�
در�این�میان،�امام�مســجد�به�عنوان�مهم�ترین�
کنشگر�شناسایی�می�شود.�توانمندسازی�امام�
مسجد�به�عنوان�نقطه�شروع،�به�طور�مستقیم�
بر�روی�سایر�اعضای�فعال�در�مسجد�تأثیرگذار�
خواهد�بــود�و�به�بهبود�کلی�عملكرد�مســجد�

کمك�خواهد�کرد.

   استفاده از سبك راهیابی
برای�توانمندســازی�مساجد�از�ســبكی�به�نام�
»راهیابی«�اســتفاده�می�شــود�کــه�به�عنوان�
یك�روش�میانه�بین�روش�هــای�مربی�محور�و�
مخاطب�محور�قرار�دارد.�در�این�مرحله،�ابزارها�
و�قالب�هایی�کــه�برای�توانمندســازی�امامان�
مســاجد�نیاز�داریم،�فهرســت�می�کنیم.�این�
ابزارها�شامل�سرفصل�های�آموزشی�و�روش�های�
مختلف�ارائه�مثل�کلاس�ها،�کارگاه�های�عملی،�

نشست�ها،�و�مشاوره�ها�است.
در�مرحله�تعیین�و�ســازمان�دهی�سرفصل�ها�
و�قالب�ها،�ســرفصل�های�مورد�نیاز�برای�امامان�
را�در�قالب�های�مشــخص�بررســی�کــرده�و�
اولویت�بندی�می�کنیم.�برای�هر�سرفصل،�قالب�
یا�ابزار�مناســب�را�انتخاب�می�کنیم�و�مشخص�
می�کنیم�که�این�قالب�با�چــه�فرد�یا�تیمی�اجرا�
می�شــود،�به�عنوان�مثال،�اســتاد�کلاس،�مدیر�
کارگاه،�یا�سازنده�مســتند.�همچنین،�زمان�و�

حجم�هر�جلسه�نیز�تعیین�می�شود.
بعد�از�انجام�این�مراحل،�نقشه�توانمندسازی�هر�
شهرستان�شامل�چند�خط�برنامه�خواهد�بود�که�
هر�خط�برنامه�شامل�ســرفصل،�قالب�یا�ابزار،�و�
مجری�آن�است.�این�نقشه�به�ما�کمك�می�کند�
تا�با�همكاری�تمام�کنشگران�مرتبط،�طراحی�را�

انجام�داده�و�به�مرحله�اجرا�برسانیم.
تا�کنون،�ما�در�حــدود��420شهرســتان�این�
مراحل�را�آغــاز�کرده�ایم�و�در�حــال�حاضر�در�
مرحله�راســتی�آزمایی�نهایی�هســتیم.�هدف�
نهایی�ما�این�است�که�با�کمك�همه�ذی�نفعان،�
نقشه�توانمندسازی�را�به�بهترین�شكل�طراحی�

و�اجرا�کنیم.

   قرارگاه جایگزین سند

در�حال�حاضر،�ســند�ملی�مســجد�به�عنوان�
یك�سند�رســمی�و�ابلاغ�شــده�وجود�ندارد�و�

هدف�گذاری�هــای�مرتبط�با�آن�بــه�تصویب�
نرسیده�است.�در�حقیقت،�ما�تنها�پیش�نویس�
ســند�ملی�مســجد�را�طراحی�کرده�ایم�و�این�
پیش�نویس�به�شــورای�عالی�انقلاب�فرهنگی�
ارسال�شــده،�اما�هنوز�تصویب�نشده�است.�به�
همین�دلیــل،�در�حال�حاضر�هیچ�ســند�ملی�
رسمی�مسجد،�برای�بررسی�اهداف�و�سیاست�ها�
در�دسترس�نیست.�با�وجود�عدم�تصویب�سند�
ملی�مســجد،�تلاش�ها�و�اقدامــات�در�زمینه�

برای تکمیل 
مرحله 

اولویت بندی 
مساجد، باید 

سه معیار اصلی 
مشخص شود؛ 
وضعیت امام، 
وضعیت عِده 
)تشکیلات( و 
وضعیت عُده 

)امکانات(. 
بر اساس 

این معیارها، 
مساجد به 
پنج دسته 

اصلی تقسیم 
می شوند؛ 

مساجد الگو، 
شاخص، پویا، 

فعال و دایر

تهیه اطلس 
ملی مساجد

در آخریــن آمــار، برای تعداد مســاجد 
ثبت شــده در اطلس ملی مساجد کشور 
تا کنون حــدود ۸۰ هــزار بــاب در این 
اطلس شناسایی شده است. با این حال، 
اطلاعات هنوز به طور دقیق نهایی نشده 
و در حال حاضر، تیم های مربوط در حال 
راستی آزمایی و بررســی دقیق تر داده ها 
هستند تا به روزرســانی های لازم صورت 
گیرد. این فرایند به منظور افزایش دقت و 
جامعیت اطلس ملی مساجد ادامه دارد و 
هدف نهایی دستیابی به داده های کامل و 
معتبر برای بهبود برنامه ریزی و مدیریت 

مساجد در سطح کشور است.
 یکــی از برنامه های کلیــدی، طراحی و 
ارائه خدماتی است که مســاجد را  برای 
بروزرســانی اطلاعات خود ترغیب کند. 
این روش به ویژه برای جلوگیری از قدیمی 
شــدن اطلاعات و افزایــش دقت آن ها 
مؤثر است. علاوه بر این، همکاری با سایر 
دســتگاه ها و نهادها نیز ضروری است تا 
بتوانیم به روزرسانی اطلاعات مساجد را به 
صورت جامع و مؤثر انجام دهیم. هدف 
این است که خود مساجد و سایر ذینفعان 
در این فرایند مشارکت فعال داشته باشند 
تا نیازی به اســتفاده مداوم از نیروهای 

اداری و سازمانی نباشد.
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    پرونده ویژه    مسجد

تقویت�و�توسعه�مساجد�همچنان�ادامه�دارد�و�
قرارگاه�ملی�مسجد�به�عنوان�یك�نهاد�کلیدی�
در�این�فرایند،�نقــش�مهمی�در�بهبود�وضعیت�
مســاجد�و�ایجاد�هماهنگی�میــان�نهادهای�

مختلف�و�انجام�تفاهمات�ایفا�می�کند.

   نقش مسجد در حکمرانی اسلامی  
نمایشگاه�مسجد�جامعه�پرداز�به�منظور�تبیین�
آئین�حكمرانی�اسلامی�و�نقش�اساسی�مساجد�
و�امامت�میانی�در�این�آئین�طراحی�و�دایر�شده�
است.�هدف�اصلی�از�برگزاری�این�نمایشگاه�نیز�
تبیین�و�معرفی�نقش�امامت�میانی�در�ساختار�
حكمرانی�اسلامی�است.�بر�اســاس�بیانیه�گام�
دوم�انقلاب�اســلامی،�که�بــر�جامعه�پردازی�و�
دولت�ســازی�تأکید�دارد،�نمایشــگاه�مسجد�
جامعه�پــرداز�به�ویژه�بر�روی�نقــش�امامت�عام�
در�مقیاس�میانی�متمرکز�اســت.�مــا�در�این�
نمایشــگاه�تلاش�داریم�تا�به�مردم�نشان�دهیم�
که�امامت�میانی،�به�ویژه�در�ســطوح�پایین�تر�
از�مقیــاس�کلان�و�در�مقیاس�محله�و�روســتا،�
می�تواند�به�شكل�گیری�شبكه�ای�مؤثر�و�کارآمد�

در�مدیریت�اجتماعی�کمك�کند.�
این�نمایشــگاه�از�روز�غدیر،�به�عنــوان�نقطه�
آغازین�بــرای�رونمایــی�از�مــدل�حكمرانی�
اسلامی،�شروع�می�شود�و�به�بررسی�ویژگی�های�
امامــت�در�دوران�حضــور�اهل�بیــت�)علیهم�
الســلام(�می�پردازد.�ســپس�به�دوران�غیبت�
معصوم�رفتــه�و�تلاش�های�فقهــا�برای�تحقق�

امامت�عام�در�این�دوران�را�به�تصویر�می�کشد
در�کنار�این�سیر�تاریخی،�نمایشگاه�به�تحلیل�
شیوه�های�حكمرانی�باطل�بر�اساس�آیات�قرآنی�
و�داســتان�های�تاریخی�می�پردازد.�سپس�وارد�
دوره�امام�خمینــی�)ره(�و�رهبر�معظم�انقلاب�
شده�و�شــیوه�امامت�عام�در�مقیاس�کلان�را�به�
عنوان�مدل�حكمرانی�ولایی�در�مكتب�امام�ارائه�

می�دهد.
در�ادامه،�نمایشــگاه�به�بررسی�گام�دوم�انقلاب�
اســلامی�و�مدل�امامــت�میانی�بــا�محوریت�
مساجد�می�پردازد�و�نمونه�های�موفق�این�مدل�
را�در�عمل�بــه�نمایش�می�گــذارد.�همچنین،�
در�بخش�های�جانبی�نمایشــگاه،�به�سند�ملی�
مســجد،�مدل�مدیریت�بر�مســاجد،�و�نسبت�

حاکمیت�با�مساجد�پرداخته�می�شود.
مخاطبــان�اصلی�نمایشــگاه�که�در�مســجد�
جمكران�برپاســت،�ائمه�جماعات�و�کنشگران�
و�فعالان�مسجدی�هستند.�این�گروه�ها�به�ویژه�
با�محتوای�تخصصی�نمایشگاه�و�ابعاد�مختلف�
حكمرانی�اســلامی�و�نقش�مساجد�در�آن�آشنا�

خواهند�شد.

   بازخوردهای مثبت 
بازخوردهای�دریافت�شــده�از�شــخصیت�ها�و�
بزرگانی�که�در�نمایشگاه�حضور�یافتند،�به�طور�
کلی�مثبت�و�رضایت�بخش�بوده�است.�بسیاری�

از�بازدیدکنندگان�ابراز�لطف�کرده�و�نمایشگاه�
را�کاری�بی�نظیر�یا�کم�نظیر�دانســته�اند.�البته،�
طبیعی�اســت�که�این�نمایشــگاه�بدون�نقص�
نباشد�و�یكی�از�انگیزه�های�اصلی�ما�از�برگزاری�
این�نمایشــگاه،�دریافت�نقدها�و�نظرات�اساتید�
و�صاحب�نظران�برای�اصــلاح�و�بهبود�آن�بوده�
است.�در�طول�چند�سالی�که�نمایشگاه�مسجد�
جامعه�پرداز�دایر�اســت،�نشســت�های�علمی�
متعددی�توسط�صاحب�نظران�و�اساتید�برگزار�
شده�است.�این�نشست�ها�و�ارائه�های�تخصصی�
به�ویژه�برای�امامان�برتر،�کنشــگران�مسجدی�
و�بانوان�فعال�مســجدی�در�ســالن�همایش�ها�
اجرا�می�شــود.�علاوه�بر�این،�کارگاه�های�متنوع�
و�گسترده�ای�نیز�با�هدف�توانمندسازی�امامان�
و�کنشگران�مسجدی�برگزار�شــده�است.�این�
کارگاه�ها�موضوعات�مختلفی�را�شامل�می�شود�
از�جمله�جهــاد�تبیین،�پیشــرفت،�مقاومت�و�
مدیریت�مسجد.�همچنین،�بحث�هایی�پیرامون�

حكمرانی�نرم،�شــبكه�ای�و�مردمــی�نیز�مورد�
بررسی�قرار�گرفته�است.

   گفتمان امامت-امت

نمایشــگاه�مســجد�جامعه�پرداز�با�هدف�ارائه�
گفتمان�امامت-امت�و�ارائــه�الگوهای�موفق،�
به�دنبــال�انگیزش�و�شــكل�گیری�مســاجد�
جامعه�پرداز�است.�این�نمایشگاه�تلاش�دارد�تا�
با�انتقال�این�گفتمان�به�فعالان�و�صاحب�نظران�
حوزه�مساجد،�زمینه�ســاز�تكثیر�و�ارتقاء�تعداد�

مساجد�در�تراز�مسجد�جامعه�پرداز�باشد.
اگر�این�پیام�به�درســتی�منتقل�شــود�و�اقناع�
فكری�در�این�زمینه�صــورت�بگیرد،�امیدواریم�
که�در�آینده�نزدیــك�تعداد�قابــل�توجهی�از�
مساجد�به�ســطح�مورد�نظر�برسند.�به�واسطه�
این�تلاش�ها،�گامی�مهم�در�مسیر�استقرار�کامل�
تمدن�نوین�اسلامی�و�زمینه�سازی�برای�ظهور�

حضرت�حجت�)عج(�برداشته�خواهد�شد.

نمایشگاه 
مسجد 

جامعه پرداز 
با هدف ارائه 

گفتمان امامت-
امت و ارائه 

الگوهای موفق، 
به دنبال انگیزش 

و شکل گیری 
مساجد 

جامعه پرداز 
است
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ســامانه شــمع به عنوان بزرگترین اطلس تبلیغی کشــور پــل ارتباطی میــان مردم و مبلغین اســت 
که در ســال 1400 به همت اداره کل امور مبلغین ســازمان تبلیغات اســلامی و با هدف تسهیلگری 
جریان دعــوت از ســخنرانان مذهبــی کشــور و تحلیل و رصــد عرصه هــای تبلیغــی، کار خــود را آغاز 
کــرد. مخاطبــان ســامانه شــمع هــم مردم انــد و هــم ســخنرانان مذهبــی. ایــن ســامانه فرصتــی 
بــرای مبلغین اســت که از ســویی بتواننــد بــا وارد کردن اطلاعــات خود ضمــن به  نمایش گذاشــتن 
توانمندی هایشــان، ســابقه  تبلیغی خــود را ثبت نمایند و از ســوی دیگر بــا اســتفاده از گزارش های 
ثبت شده در اطلس تبلیغی جامع این سامانه به نیازهای محتوایی هر منطقه آگاه شوند و نقاطی 
را که ظرفیــت تبلیغ دارند، مشــاهده نمایند. مســئولان فرهنگــی و میزبانان مجالــس مذهبی نیز 
می توانند به ســادگی و با استفاده از ســوابق تبلیغی ثبت شده بنا به نیاز و چشــم انداز خود روحانی 
موردنظر را انتخــاب و برای برگــزاری مجالس مذهبی از ســخنرانان دعوت کنند. ســامانه شــمع به 
عنوان یک ســامانه برخط تعاملی تنها ســامانه رســمی و دولتی اســت که ســاماندهی امــور تبلیغی 
کشــور را دنبال می کنــد و ضمــن همراهــی و اســتفاده از ظرفیــت تبلیغی کشــور و مبلغیــن، فرآیند 

دعوت از سخنرانان را برای برگزارکنندگان مجالس مذهبی تسهیل کرده است. 

این شمع شهرافروز
آخرین آمار از جامع ترین سامانه تبلیغی کشور

سامانه�شمع�ویژه�مبلغین�مرد�
و�زن�در�سراسر�کشور�طراحی�
و�اجرا�شــده�اســت.�در�حال�
حاضر�مبلغــات��26درصد�از�
کاربران�سامانه�شمع�را�به�خود�
اختصاص�داده�انــد�و�تا�پایان�
ســال��4570�،1402رزومه�از�

بانوان�به�ثبت�رسیده�است.�

مبلغین�و�مبلغات�فعال�در�ســامانه�شــمع�3میلیون�و��615
هزار�و��724روز�تبلیغی�را�در�سال��1402به�ثبت�رسانده�اند�
که�عمده��این�فعالیت�ها�در�ماه�مبــارک�رمضان،�ماه�محرم،�
ایام�فاطمیه�و�در�پی�جلسات�برگزار�شده�در�ماه�صفر�به�ثبت�

رسیده�است.�

در�سال��1402بیش�از�436هزار�گزارش�در�سامانه�شمع�به�
ثبت�رسیده�است�که�اســتان�های�خراسان�رضوی،�اصفهان،�
تهران،�فارس�و�خوزســتان�به�ترتیب�بیشــترین�تعداد�ثبت�

فعالیت�ها�را�به�خود�اختصاص�داده�اند.

  افزایش چشم گیر عضویت مبلغان
پس�از�ارائــه��خدمات�متنوع�تبلیغی�بــه�مبلغان�و�ارتباط�
گرفتن�با�دســتگاه�های�بــزرگ�فعال�در�حــوزه�تبلیغ،�
استقبال�از�سامانه�شــمع�افزایش�یافت.�به�گونه�ای�که�در�
حال�حاضر،�سامانه�تازه�تاسیس�شمع�میزبان�حدود��110
هزار�مبلغ�است.�به�این�معنا�که�هرساله�حدود��36هزار�نفر�
از�مبلغان�ایرانی�و�طلاب�خارجی�فعال�در�ســطح�کشور�

عضو�این�سامانه�می�شوند.�

  فعالیت مبلغان در شبکه های تخصصی 
کاربران�ســامانه�شــمع�می�توانند�از�ظرفیت��شبكه�های�
تخصصی�ایجاد�شــده�برای�فعالیت�هدفمندتر�اســتفاده�
کنند.�در�حال�حاضر�از�مجموع�حدود�20هزار�کاربر�فعال�
در�شــبكه�های�تخصصی،�بیش�از��6هزار�کاربر�در�شبكه�
ائمه�جماعات�مساجد،�بیش�از��4هزار�کاربر�در�شبكه�نشر�
خوبی�ها،�بیش�از��3هزار�کاربر�در�شبكه�کودک�و�نوجوان�
و�بیش�از��3هزار�کاربر�در�شــبكه�ائمــه�جماعات�مدارس�

فعالیت�می�کنند.

  محتواهای رایگان تبلیغی منتشر شده
سامانه�شمع�با�هدف�ارتقا�و�ســاماندهی�مفاهیم�تبلیغی�
اقدام�به�تولید�بسته�های�محتوایی�ویژه�ایام�متفاوت�سال�
کرده�است�که�تا�به�حال��57بســته��تبلیغی�در�قالب�های�
گوناگون�مانند�منبر�مكتوب،�کتــب�و...�به�صورت�رایگان�
منتشــر�و�در�اختیار�مبلغین�سراسر�کشــور�قرار�گرفته�
اســت.��22محصول�بــا�محوریــت�مفاهیم�مــاه�محرم،�
�7محصول�ویــژه�ایام�فاطمیه،��12محصول�به�مناســبت�
ماه�مبارک�رمضــان�و��16محصول�دیگر�بــه�فراخور�ایام�
متفاوت�سال�تولید�شــده�و�مورد�توجه�فعالین�فرهنگی�

قرار�گرفته�است.

%26
نقش بانوان مبلغ 

در سامانه شمع

تعداد روزهای تبلیغی ثبت شده 

گزارش های تبلیغی ثبت شده 

3,615,724

436,000
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بنیاد هدایت، با هــدف ارتقاء آگاهــی و توانمندی های فرهنگی در ســطح محلات و 
شهرســتان های مختلف کشــور، برنامه های ویژه ای را برای اربعین حسینی امسال 
طراحی کــرد. این عملیــات با عنــوان »محله اربعینــی« و بــا رویکرد جهــاد تبیین، به 
دنبــال آشكارســازی عمیق تــر مفاهیــم عاشــورا و اربعیــن و تقویــت توانمندی هــای 
محلی و شــبكه امامت بود. عملیــات محله اربعینی یــک ابتکار جالب توجه اســت 
که بــا هدف تقویــت روحیــه جمعــی، انســجام اجتماعــی و ترویــج فرهنگ حســینی 
در ســطح محــلات کشــور اجرایــی شــد. ایــن عملیــات بــا تمرکــز بــر مســاجد و ائمه 
جماعت به دنبال آن است تا از ظرفیت های مردمی برای گسترش فرهنگ اربعین 
استفاده کند. شــبکه راهیاری بنیاد هدایت با حضور در 484 شهرستان و برگزاری 
۶۰۰ نشســت نیم روزه توانمندســازی، تلاش كــرد تا به طــور مؤثر به تبییــن مفاهیم 
و اصول عاشــورا و اربعین بپــردازد و هم زمــان توانمندی هــای فرهنگــی، اجتماعی، 
و مدیریتــی در ســطح محــلات و شهرســتان ها را تقویــت کنــد. حجت الاســلام نیما 
کریمــی، مســئول دفتــر شــبکه راهیــاری بنیــاد هدایــت در گفتگویــی بــه تشــریح 
جزئیات عملیات محله اربعینی پرداخــت و اهداف، برنامه ها و اســتراتژی های این 

عملیات را توضیح داد.

عملیات�محلــه�اربعینــی�یــك�برنامه�دو�
منظوره�اســت�کــه�دو�هــدف�اصلــی�را�
دنبال�می�کنــد.�اولین�هــدف�آن�مرتبط�با�
نقشــه�توانمندی�ســازی�امامان�محلات�و�
کنشــگران�مسجدی�اســت.�در�این�بخش،�
مدیران�شهرســتان�ها�با�تمامی�اقداماتی�که�
در�طراحی�نقشــه�توانمندی�سازی�امامان�
محلات�و�کنشگران�مســجدی�پیش�بینی�
شــده�اســت،�آشــنا�و�توجیه�می�شــوند.�
ســپس�تمامی�مساجد�کشــور�شناسایی�و�
طبقه�بندی�می�شــوند؛�به�ایــن�صورت�که�
اطلاعات�مســاجد�هــر�شهرســتان�به�روز�
شــده�و�در�صورت�نیــاز،�اطلاعات�جدیدی�
به�آن�ها�افزوده�می�شــود.�این�مســاجد�بر�
اســاس�معیارهایی�مانند�امام،�عِده�و�عُده�به�
مساجد�الگو،�شاخص،�پویا�و�دایر�طبقه�بندی�
می�شوند.�هدف�نهایی�این�عملیات�تشكیل�
یك�اطلس�جامع�از�مســاجد�ایران�اســت.�
این�عملیــات�نیم�روزه�با�همــكاری�مدیران�

شهرستان�ها�انجام�می�شود.�
برای�اجرای�این�عملیات،�نشستی�با�موضوع�
محله�اربعینی،�پیشــرفت�و�مقاومت�برگزار�
شــد.�این�نشســت�بر�ادبیــات�مقاومت�که�
ادبیــات�محوری�ســازمان�تبلیغات�اســت،�

تمرکز�داشــت.�در�این�نشست�های�نیم�روزه،�
امامان�شاخص�هر�شهرســتان�و�کنشگران�
مسجدی�حضور�داشــتند.�در�این�جلسات،�
گفتمان�هایــی�درباره�مقاومت،�پیشــرفت،�
محله�پیشــرفت�و�اســتفاده�از�فناوری�های�

محله�اربعینی�مطرح�شد.

   تبیین پیشرفت و مقاومت 

هدف�از�این�نشســت�های�نیم�روزه�تبیین�
مفهوم�پیشــرفت�و�مقاومت�بود.�پس�از�
توضیحات�و�ارائه�ها،�شرکت�کنندگان�
بوم�هایــی�تحت�عنوان�کنشــگری�
جهاد�تبیین�دریافت�کردند.�ســپس�
طراحی�عملیات�هــای�جهاد�تبیینی�
متناسب�با�ســطوح�کنشــگری�هر�

شــرکت�کننده�انجام�شــد�تا�بتوانند�با�
بهره�گیری�از�این�مفاهیــم،�در�محله�ها�و�

مساجد�خود�فعالیت�کنند.
هدف�مــا�این�بــود�که�از�

�484شهرستان�در�کل�
کشــور�،�در�حدود�

نشســت� �600
برگـــــزار�

کنیــم�

و�با��8000امام�شــاخص�ملاقات�داشــته�
باشیم.

البته�این�پویش�اهداف�بلندمدت�تری�را�هم�
دنبــال�می�کند.�روند�این�پویــش�از�ابتدای�
ســال�با�طرح�»عملیات�محله�پیشــرفت«�
در�حوزه�جهاد�تبیین�آغاز�شــده�بود.�اکنون�
هدف�این�است�که�گفتمان�مقاومت�و�جهاد�
تبییــن�را�تكمیل�کرده�و�ایــن�مفاهیم�را�از�
طریق�ارتباط�با�مساجد�شــاخص�تبیین�و�

منتقل�کنیم.
نشســت�نیــم�روزه�ای�کــه�بــا�مدیــران�
شهرســتان�ها�برگزار�شد،�بخشــی�از�یك�
برنامه�جامــع�بود.�هــدف�این�اســت�که�
برای�هر�شهرســتان�و�اســتان�یك�نقشه�
توانمندســازی�امامان�محلات�و�کنشگران�
مسجد�طراحی�کنیم.�این�کار�به�دو�مرحله�
تقسیم�می�شود:�شناسایی�و�طبقه�بندی.�تا�
کنون�در�حدود��200شهرستان�از�مجموع�
�484شهرســتان،�عملیات�محله�اربعینی�

اجرا�شد.�

   محله ها در كانون توجه

همه�فعالیت�ها�در�چارچــوب�پویش�»محله�
اربعینــی«�و�»محلــه�همــدل«�بــا�تمرکز�
بر�محله�هــا�انجام�شــد.�هدف�ایــن�بود�که�
کنشــگران�مســجدی�و�امامان�بــه�صورت�
فعال�با�محله�ها�و�ســاکنان�آنهــا�در�ارتباط�
باشند.�در�این�پویش،�فناوری�های�مرتبط�با�
اربعین�و�ابزارهای�پیشرفت�محله�برای�ارتقاء�
وضعیت�محله�ها�به�کار�گرفته�شــد.�تمامی�
این�عملیات�توسط�شــبكه�راهیاری�به�اجرا�
درآمد.�این�کار�به�عهده��80گروه�از�راهیاران�
منطقه،�راهیاران�استانی�و�تیم�های�راهیاری�
بود�که�به�صــورت�هماهنگ�این�فعالیت�ها�را�

پیش��بردند.
عملیات�هایــی�که�کنشــگران�مســجدی�و�
امامــان�محلات�طراحی�می�کننــد،�در�خود�
محله�ها�اجرا�می�شــود�و�هــدف�آنها�ارتباط�
مســتقیم�با�مردمِ�همــان�محله�ها�اســت؛�
یعنــی�این�فعالیت�هــا�به�طور�ویــژه�برای�
خدمت�رســانی�به�ســاکنان�محله�های�

خودشان�برنامه�ریزی�شده�است.

   ارتباط مستمر با مساجد
بــرای�گســترش�و�بهبود�عملیــات�محله�
اربعینی�در�ســال�های�آینده�می�توان�بر�روی�
مساجد�شــاخصی�که�در�نشســت�ها�مورد�
توجه�قــرار�گرفته�انــد،�تمرکز�
داشــت�و�ارتباط�مستمر�
با�این�مســاجد�را�حفظ�
کرد.�بنیــاد�هدایت،�
بــه�طــور�دوره�ای�
عملیات�هــــای�
یــــــدی� جد

عملیات در مسیر 
جهاد تبیین

 گفت وگو با حجت الاسلام نیما کریمی
درباره »محله اربعینی«

برای گسترش و 
بهبود عملیات 
محله اربعینی 

در سال های 
آینده می توان 
بر روی مساجد 

شاخصی که 
در نشست ها 

مورد توجه قرار 
گرفته اند، تمرکز 
داشت و ارتباط 

مستمر با این 
 مساجد را 
حفظ كرد

    پرونده ویژه    مسجد
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طراحی�خواهد�کرد�و�این�مساجد�در�اجرای�
این�عملیات�ها�نقش�فعالی�خواهند�داشــت.�
اگر�این�ارتباط�ادامــه�یابد�و�تجربیات�و�نكات�
مثبت�امسال�به�دقت�بررســی�و�ارتقاء�یابد،�
می�توان�انتظار�داشت�که�در�سال�های�آینده،�
عملیات�ها�به�طور�قابل�توجهی�گســترش�و�
بهبود�یابند�و�شاهد�رشد�چشمگیری�باشیم.

چند ماه پیش در مشهد مقدس، سازمان ها و نهادهای موثر در حوزه مسجد جلسه ای داشتند تحت 
عنوان »قرارگاه ملی مسجد«. در این جلسه، حوزه توانمندسازی و آموزش امامان محلات در کل 
کشور به سازمان تبلیغات اسلامی واگذار شد که مجری این امر در سازمان تبلیغات، بنیاد هدایت و 
شبکه راهیاری است. آموزش و توانمندسازی مساجد در سطح کشور یکی از وظایف این دو سازمان 
در قرارگاه ملی مسجد است. در این حوزه تخصصی، هدف از عملیات این است که سند آموزش 

و توانمندسازی به طور جداگانه برای هر استان و شهرستان در محلات مربوطه پیاده سازی شود.

اجرای سند ملی مسجد



    پرونده ویژه    هیأت

طبق آخریــن پیمایش ها دربــاره ارزش هــا و نگرش هــا و همین طور دینــداری مردم 
ایــران، متاســفانه تاحــدی نمازخوانــی، شــركت در نمازجماعت و همچنیــن حضور 
در مســاجد كاهــش یافتــه اســت امــا میــزان شــركت در مناســكی ماننــد روضــه و 
عــزاداری و یــا زیــارت اماكــن مذهبــی ســطح بالایــی داشــته و در ســال های اخیــر 
نســبت به گذشــته روند افزایشــی نشــان می دهــد. اكنــون در دل هر محلــه، جایی 
کــه کوچه هــا و خیابان ها بــه هــم می پیوندنــد و زندگــی روزمــره جریــان دارد، پرچم 
هیئــات و حســینیه ها، عشــق و ارادت بــه اهــل بیــت )ع( را بــه نمایــش می گذارند. 
در كنار مســاجد، حســینیه ها و هیأت های مذهبی نیز در ایران نقش بسیار مهمی 
در جامعــه دارنــد. وســعت و تعداد بــالای هیأت ها و حســینیه ها در سراســر کشــور 
نشــان دهنده اهمیــت ایــن نهادهــا در جامعه ایرانــی اســت. در این گــزارش تلاش 
شــده تا به طور گذرا نگاهی بــه وســعت و پراکندگی خیمه های حســینی در سراســر 

کشور بیاندازیم.

اهتزاز پرچم عشق 
در هر کوی و برزن

نگاهی به وسعت و گسترش حسینیه ها و هیات ها در ایران

   چقدر حسینیه داریم؟

آمار منتشــر شــده از نمافر )سامانه 
جامع مدیریت و نظارت بر مســاجد و 
حسینیه ها( نشان می دهد که تعداد کل 
حسینیه های ثبت شده کشور در سامانه 
گوگل مپ حدود 3100 باب است؛ این آمار 
می تواند تصویری جامع از گستردگی و 
پراکندگی حسینیه ها در ایران ارائه دهد. 
بر اساس آمار منتشر شده نمافر، توزیع 
جغرافیایی حسینیه ها در ایران ناهمگون 
است. اســتان فارس با 353 حسینیه، 
بیشــترین تعداد را در بین استان های 
کشــور به خود اختصاص داده است. در 
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مقابل، اســتان های البرز و کردستان با 
تنها 13 حسینیه در هر استان، کمترین 
تعداد را دارند. پس از فارس، استان های 
کرمــان)218(،  خوزســتان)238(، 
اصفهان)218( و خراســان رضوی)200( 
به ترتیب بیشترین تعداد حسینیه ها را 

دارند.

   رشد و شکوفایی هیأت های مذهبی

در کنــار گســتردگی و پراکندگــی 
حجت الاسلام  ایران،  در  حســینیه ها 
مجید باباخانی، رئیس ســازمان هیأت  
و تشکل های دینی ســازمان تبلیغات 

اســلامی به ارائــه آمــاری جامع از 
گســتردگی و پراکندگــی هیأت های 
مذهبی در کشــور می پردازد. بر اساس 
این آمــار، تعداد هیأت هــای مذهبی 
ثبت شــده در سراســر ایران به طرز 
چشــمگیری افزایش یافته و نقش این 
نهادها در جامعه دینی و فرهنگی کشور 
روز به روز پررنگ تر می شــود. به گفته 
حجت الاسلام باباخانی، 93 هزار هیأت 
مذهبی دارای مجوز در سراســر کشور 
وجود دارد؛ البته آمار هیأت های دارای 
مجوزی که داخل ســامانه بیرق ثبت 

شده اند، 56233 هیأت است. 

او می گوید: »بیشــترین تعداد هیأت ها 
در اســتان تهران )14 هزار( و کمترین 
تعداد در استان کردســتان )400(  قرار 
دارد. تفاوت در تعداد هیأت ها می تواند 
به عوامل مختلفــی از جمله تفاوت های 
جمعیتــی، فرهنگــی و مذهبی میان 

استان ها مربوط باشد.«
حجت الاســلام باباخانی با بیان اینکه 
تعــداد هیأت هــای تازه تأســیس در 
سال های اخیر 15 درصد افزایش داشته 
اســت، می گوید: »دلیل افزایش تعداد 
هیأت ها حمایت های مــادی و اعتباری 
سازمان تبلیغات اســلامی، دیده شدن 
و نقش آفرینی هیأت ها و ســاماندهی از 
سوی سازمان هیأت و تشکل های دینی 

است.«
رئیس ســازمان هیأت ها و تشکل های 
دینی سازمان تبلیغات اسلامی افزایش 
تعداد هیأت های مذهبی در مناطق کمتر 
توســعه یافته را یکی از اهداف سازمان 
تبلیغات اسلامی دانســته و می افزاید: 
»سعی ما بر این است که در مناطق کمتر 
برخوردار به ابتکارات کوچك بیشــتر 
توجه کنیم. اساساً هر استان را با خود آن 
مقایسه می کنیم که این امر در پیشرفت 

آن استان مؤثر است.«

به گفته 
حجت السلام 

 باباخانی،
93 هزار هیأت 
مذهبی دارای 

مجوز در سراسر 
کشور وجود 

دارد؛ البته آمار 
هیأت های 

دارای مجوزی 
که داخل 

سامانه بیرق 
ثبت شده اند، 
56233 هیأت 

است



24        دوماهنامه سازمان تبليغات اسلامی        مرداد و شهریور  1403        شماره21

 هنر
روایت

بخش دوم
���26درخشش�در�رویداد�نوپا��
���تحفه�به�زائران�اربعین� 30

���32سراب�ترک�یار��
���36یك�فضای�كاملا�زنانه�

���38تصویرگر�عاشورا�
���44روایت�مستند،�ازغزه�تا�كربلا
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ݤݤ ݬݬݓ اݣݣݣݣݣسٮݫ ݩݩݐ مںݧ
ݩݩݩݐوݣݣاݣݣدݣݣه هاݤݤݤݤ ݩ ݩ ݧ ݧ اݣݣںݧ حݐ

در آغوش درخت 
سرانجام اکران شد
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    هنر روایت    کتاب

کتاب�های�کودک�و�نوجوان�نقش�بســزایی�در�توســعه�فرهنگی�و�تربیتی�جامعه�دارند؛�
هم�ابزاری�برای�آموزش�و�یادگیری�هســتند�و�هم�به�عنوان�پلی�برای�منتقل�کردن�
ارزش�ها،�باورها�و�سبك�زندگی�ایرانی�اســلامی�به�نسل�آینده�عمل�می�کنند.�این�
کتاب�ها�می�توانند�با�توجه�به�محتوا�و�موضوعاتی�کــه�ارائه�می�دهند،�به�تقویت�
هویت�فرهنگی�و�اجتماعی�نوجوانان�و�کودکان�کمــك�کنند�و�در�تربیت�آن�ها�

نقش�مؤثری�داشته�باشند.
در�طول�سالیانی�که�جایزه�کتاب�سال�جمهوری�اسلامی�ایران�توسط�وزارت�

فرهنگ�و�ارشاد�اسلامی�برگزار�شده�است،��بخشی�هم�به�نام�بخش�کتاب�
کودک�و�نوجوان�وجود�داشت�اما�از�امسال�جشنواره�ملی�کتاب�کودک�
و�نوجوان�از�همان�دایره�جوایز�بیرون�آمده�و�مستقل�شد.�با�این�حساب�
در�جایزه�کتاب�سال�1403،��بخشی�به�نام�کتاب�سال�کودک�ونوجوان�
نبوده�و�جشنواره�ملی�کتاب�کودک�و�نوجوان�به�صورت�مستقل�برگزار�

شده�و�برگزیدگان�خود�را�معرفی�خواهد�کرد.�این�جشنواره�چندی�
پیش�برای�نخستین�بار�برگزار�شد�و�برگزیدگانی�معرفی�کرد.�این�

فستیوال�ادبی�بنا�دارد�در�سطح�ملی�و�بین�المللی�مطرح�شود.�
در�میان�برگزیدگان�نخستین�جشنواره�ملی�و�بین�المللی�کتاب�
کــودک�و�نوجوان،�دو�کتاب�از�خانواده�نشــر�ســازمان�تبلیغات�

اســلامی�هم�بودند؛�کتــاب�»کتانی�های�کوکام«�نوشــته�فاطمه�
جدیدی�از�انتشارات�شرکت�چاپ�و�نشر�بین�الملل�یكی�از�آثار�برگزیده�

در�بخش�داستان�بلند�و�رمان�بود�و�در�بخش�داستان�کوتاه�این�جشنواره�
نیز�مجموعــه�»ماجراهای�دخترانه«�نوشــته�کلر�ژوبرت���از�انتشــارات�
مهرک،�بخش�کودک�و�نوجوان�انتشــارات�ســوره�مهر،�بــه�عنوان�اثر�

شایسته�تقدیر�معرفی�شد.
داستان�»کتانی�های�کوکام«�از�یك�روســتای�مرزی�شروع�می�شود�که�چند�

نوجوان�با�هم�دوست�هستند�و�یكسری�کل�کل�های�نوجوانانه�دارند�و�در�عین�حال�با�
هم�رفاقت��می�کنند�.�مهران�که�شخصیت�اصلی�داستان�است،�از�روستای�نهر�یوسف�به�
روستای�دوستش�آمده�تا�در�چیدن�خرماها�به�او�کمك�کند�اما�برای�خانواده�اش�اتفاقی�

می�افتد�که�باید�برای�نجات�آنها�به�روستا�برگردد...
»ماجراهای�دخترانه«�هم�به�مسائل�زندگی�روزمره�بچه�ها�می�پردازد؛�مسائلی�مانند�پرهیز�از�
تمسخر�دیگران،�حمایت�از�دوستان،�عجله�نداشتن�و�مدیریت�زمان،�همدلی،�پرهیز�از�حسادت�

و�غیره.
علی�رمضانی�مدیرعامل�خانه�کتاب�و�ادبیات�ایران�در�توضیح�این�جشــنواره�اعلام�کرد:�با�افتخار�اعلام�می�کنیم�

که�برای�اولین�بار،�جشــنواره�ملی�و�بین�المللی�کتاب�کودک�و�نوجوان�در�سه�بخش�خردســال،�کودک�و�نوجوان�
برگزار�می�شود.�این�جشنواره�یك�سال�در�سطح�ملی�و�بین�المللی�و�ســال�دیگر�در�سطح�بین�المللی�برگزار�خواهد�
شد.�او�درخصوص�برگزاری�نخستین�جشــنواره�ملی�و�بین�المللی�کتاب�کودک�و�نوجوان�افزود:�قبلًا�نیز�سابقه�این�
را�داشته�ایم�که�رشته�هایی�از�کتاب�سال�جمهوری�اســلامی�ایران�به�واسطه�اهمیت�شان�و�ضرورت�پرداختن�بیشتر�
به�آن�ها،�منفك�و�گسترده�شده�اند؛�مانند�جشــنواره�شــعر�فجر�و�جایزه�ادبی�جلال�آل�احمد�که�به�حوزه�داستان�
می�پردازد.�امروز�هم�جایزه�ملی�کتاب�کودک�و�نوجوان�را�داریم�که�از�کتاب�سال�جمهوری�اسلامی�ایران�منفك�شده�

و�به�صورت�تخصصی�و�گسترده�تر�به�این�مقوله�می�پردازد.

نشر بین الملل و مهرك در نخستین 
جشنواره ملی و بین المللی کتاب کودک 

و نوجوان برگزیده داشتند

 درخشش
در رویداد نوپا
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 کلر ژوبرت نویسنده فرانسوی در سال 19۶1 میلادی )13۴۰ خورشیدی( در پاریس 
متولد شد. مادرش پزشک بود و پدرش نقاش. کلر دوران کودکی خود را در پاریس 
گذراند. در سن 1٩ سالگی مسلمان شد و از سال 13۶۲ با جوانی ایرانی ازدواج 
كرد و به ایران آمد. او لیسانس علوم تربیتی، فوق لیسانس ادبیات کودک )از 

دانشگاه »لومان« فرانسه( و تحصیلات حوزوی )سطح دو( دارد.

کوتاه از نویسنده فرانسوی

برگزاری این جشنواره ها در حوزه کودك و 
نوجوان چه فایده ای دارد؟

به��نظر�من�اولین�حُســن�برگزاری�این�جشنواره�ها،�یادآوری�
اهمیت�فوق�العاده�ادبیات�کودک�به�عنوان�شــاخه��مهمی�از�
ادبیات�است،�نه�زیرمجموعه�ای�نازل�و�کم�ارزش.�در�کنار�این�
مسأله،�جشنواره�ها�می�توانند�نقش�مهمی�در�بهتر�دیده�شدن�
کتاب�های�خوب�ایفا�کننــد.�کاش�فرصتی�را�فراهم�کنند�تا�
همه�کتاب�های�نامزد�شده�به�کتابخانه�های�مناطق�محروم�
�به�خصوص�بخش�کودک� اهدا�شوند،�چون�این�کتابخانه�ها�ـ
و�نوجوان�آنها�که�گاهی�تنها�مكان�تفریحی�امن�بچه�های�این�

�بسیار�مظلوم�واقع�شده�اند. مناطق�هستند�ـ

چه چشم انداز و آینده ای برای جشنواره ملی 
و بین المللی کتاب کودك و نوجوان می بینید؟
با�توجه�به�آنچه�از�روند�برگزاری�جشنواره�اول�مشاهده�کردم،�
احساس�می�کنم�آغازی�درخشان�داشته�و�خیلی�
جدی�به�ابعاد�مختلف�آن�پرداخته�شــده�و�
امید�است�که�آینده�پربرکتی�را�در�پیش�

رو�داشته�باشد.�

جشــنواره  این  آیا 
می توانــد تأثیری بر 
کیفیت و کمّیت آثار کودك و 

نوجوان بگذارد یا نه؟
به�گمانم�در�صورتی�می�تواند�
روی�کیفیــت�آثــار�آتی��

نویسندگان�و�تصویرگران�داشته�باشد�که�معیارهای�ارزیابی�و�
نظرات�دقیق�داوران�بیان�شوند�تا�مشخص�شود�ابعاد�برجسته�
کتاب�های�برگزیده�چه�بوده��است.�در�این�جشنواره�متأسفانه�
هیچ�اشاره�ای�به�معیارهای�بررسی�و�دلایل�انتخاب�آثار�نشده�
بود.�اما�اینكه�جشنواره�از�سه�بخش�تشكیل�شده�بود�و�علاوه�
بر�بخش�معرفی�برگزیدگان،�شامل�بخش�تجلیل�از�سه�چهره�
شــاخص�ادبیات�کودک�و�بخش�معرفی�بررسی�های�داوران�
نوجوان�بود،�از�نظر�من�بسیار�ارزنده�بود.�کاش�در�آینده�بشود�

بخش�بررسی�داوران�کودک�هم�به�آن�اضافه�کرد.

به نظر شما نویسندگی شغل است؟ 
به�گمانم�جواب�هر�نویسنده�بستگی�به�ارتباطش�
با�کار�نوشتن�دارد.�برای�من�نویســندگی�بسیار�فراتر�از�یك�
شــغل�اســت�چون�لحظه�به�لحظه�با�آن�زندگی�می�کنم�و�
فراغتی�برایم�قابل�تصور�نیست،�اما�در�عین�حال�در�مقام�شغل�
می�نشیند،�چون�معیارهای�شــغل�بودن�یك�فعالیت،�یعنی�

اشتغال�منظم�و�منبع�درآمد�بودن،�در�آن�صدق�می�کند.

 وضعیــت کتابخوانی در ایــران را چطور 
می بینید؟

نمی�شود�انكار�کرد�که�وضعیت�عمومی�مطالعه�در�ایران�اصلا�
خوب�نیســت،�اما�وضعیت�کتابخوانی�کودکان�و�نوجوانان�
نسبت�به�بزرگسالان�خیلی�بهتر�است�و�قابلیت�خیلی�بهتر�
شدن�از�آن�را�هم�دارد،�اگر�بچه�ها�را�در�روند�کتابخوان�شدن�
همراهی�و�حمایت�کنیم�و�کتاب�های�مناسب�را�به�دست�آنها�

برسانیم،�تا�بزرگسالان�اهل�مطالعه�بشوند�ان�شاءالله.

گفت وگو با کلر ژوبرت نویسنده مجموعه چهار جلدی »ماجراهای دخترانه«

بچه ها بیشتر كتاب می خوانند
در�نخســتین�جایزه�کتاب�کودک�و�نوجوان،�که�خانه�کتــاب�آن�را�برگزار�کرد،�یكی�از�کتاب�هــای�کلر�ژوبرت�انتخاب�
شد؛�مجموعه�چهار�جلدی�»ماجراهای�دخترانه«�که�شامل��16داستان�کوتاه�اســت�و�به�مسائل�زندگی�روزمره�بچه�ها�
می�پردازد.�هر�کدام�از�این�داســتان�ها�از�زبان�یك�دختربچه�روایت�می�شــود�و�برای�همین�نــام�»ماجراهای�دخترانه«�
برای�مجموعه�انتخاب�شــده،�اما�معنی�اش�این�نیست�که�مخاطبانش�فقط�دخترها�باشــند.�اگر�تصور�می�کنید�که�این�
کتاب�ها�ترجمه��شده�اند،�باید�بدانید�که�کلر�ژوبرت�قصه�هایش�را�به�فارسی�هم�می�نویسد.�به�مناسبت�برگزیده�شدن�این�

مجموعه�کتاب�در�نخستین�جشنواره�کتاب�کودک�و�نوجوان�با�کلر�ژوبرت�به�گفت�وگو�پرداختیم:
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    هنر روایت    کتاب

کتاب »کتانی های کوکام« یک رمان جذاب و پرهیجان برای نوجوانان 
اســت. ایــن کتــاب، داســتان ســه نوجــوان اهــل خوزســتان را روایــت 
می کند که در کنار شــط و نخلســتان بزرگ شــده اند و هنــگام جنگ با 
چالش هــای مختلفی روبه رو می شــوند. 
»کتانی هــای کــوکام« اثــر فاطمــه 
جدیــدی از انتشــارات شــرکت 
چــاپ و نشــر بین الملــل در 
و  بلنــد  داســتان  بخــش 
رمانِ نخســتین جشــنواره 
ملــی و بین المللــی کتــاب 
کودک و نوجوان برگزیده 
شــد. با فاطمه جدیدی 
نویســنده ایــن کتــاب 

صحبت كرده ایم.

جنگ با نوجوان ها چه كرد
گفت وگو با فاطمه جدیدی نویسنده 

»کتانی های کوکام«

چه شد که داستانی در حال و هوای دفاع مقدس نوشتید و چرا 
فضای نوجوانانه برای آن انتخاب کردید؟ 

صحبتی�از�رهبر�شنیدم�که�فرمودند�اگر�ما�واقعیت�های�دفاع�مقدس�را�ننویسیم�
بقیه�می�نویسند�و�تحریف�می�کنند.�این�حرف�ایشان�باعث�شد�من�به�فكر�نوشتن�
درباره�دفاع�مقدس�بیفتم�و�بنویسم.�من�کتاب�های�دفاع�مقدسی�زیادی�خوانده�
بودم�و�به�نظرم�اکثــر�آن�ها�روایت�بودنــد.�همواره�احســاس�می�کردم�یك�خلا�
داســتانی�در�حوزه�نوجوان�داریم.�به�این�فكر�می�کردم�اگــر�می�خواهیم�از�دفاع�
مقدس�بنویسیم،�باید�یك�جور�دیگری�بنویسیم�که�برای�بچه�ها�هم�قابل�لمس�تر�
باشــد�و�هم�باورپذیرتر�باشــد�و�هم�کاراکترهای�نوجوان�در�کار�داشــته�باشیم.�
همان�طور�که�می�دانیــد�در�جنگ�نوجوان�های�زیادی�ایفای�نقش�داشــتند.�من�
با�این�دید�نگاه�می�کردم�کــه�حالا�این�جنگ�اتفاق�افتــاد،�نوجوان�ها�هم�رفتند،�
یكســری�ایفای�نقش�هایی�هم�داشــتند�اما�واقعیت�قضیه�این�است�که�جنگ�با�
خانواده�و�نوجوان�های�ما�دســت�وپنجه�نرم�کرد��و�این�حتمــاً�تأثیری�روی�آنها�
داشته�است.�این�فكر�اولیه�نوشــتن�این�داستان�بلند�بود.�دوست�داشتم�در�کاری�
که�می�نویســم�تأثیر�جنگ�روی�نوجوان�ها�را�نشان�بدهم�و�بگویم�که�جنگ�با�این�

بچه�ها�چه�خواهد�کرد.

ایده داستان از کجا آمد؟
مصاحبه�ای�مربوط�به�روزهای�قبل�از�شروع�جنگ�خوانده�بودم.�روزهایی�
که�خیلی�از�ما�نمی�دانســتیم�در�مرزهای�کشــورمان�چه�اتفاقاتی�
می�افتد؛�در�حالی�که�جنگ�هنوز�شــروع�نشــده�
بود،�خیلی�از�روســتاهای�مرزی�غارت�
می�شدند.�اتفاقاتی�که�مرکزنشین�ها�از�
آن�بی�اطلاع�بودند.�برای�رسیدن�به�این�
روایت�ها�یكسری�تحقیقات�انجام�دادم�

و�پس�از�آن�کار�را�شروع�کردم.

درباره اهمیت برگزاری جشــنواره های مرتبط با کتاب های 
کودك و نوجوان نظرتان چیست؟

به�نظرم�کتاب�های�تألیفی�کم�داریم؛�اگر�هم�باشد�لازم�است�روی�کیفیت�و�خلق�
قهرمان�های�آنها�کار�شــود.��نیاز�داریم�برای�نوجوان�های�امروز�الگوسازی�کنیم،�
قهرمان�درست�کنیم�و�آنها�را�برایشان�بومی�کنیم.�تا�چه�زمانی�بچه�های�ما�باید�
بنشینند�و�آمال�و�آرزوهایشان�را�در�شخصیت�هایی�انیمه�های�خارجی�ببینند؟�
بچه�های�کوچك�یا�نوجوان�ما�»بتمن«�و�»مرد�عنكبوتی«�را�کاملًا�می�شناســند�
ولی�ما�در�کارهای�تألیفی�قهرمان�شــناخته�شــده�نداریم�و�باید�این�کار�را�انجام�

فاطمه جدیدی متولد مهر 13۶۴ از دوران نوجوانی شعر می نوشت اما لیسانس حقوق 
گرفت. بعد از تحصیل در دانشگاه به سراغ کارگاه های نویسندگی و شعرخوانی رفت. 
در سال 1395 اولین کارگاه داستان نویسی را در حوزه هنری قم پشت سر گذاشت و 
اولین داستان کوتاهش را در نشریه »زن روز« منتشر کرد و چند مقام در جشنواره های 
مختلفی آورد.  در سال 1۴۰۲ »کتانی های کوکام« را نوشت که نامزد جایزه قلم زرین و 

برگزیده نخستین جشنواره بین المللی داستان کودک و نوجوان شد.

کوتاه از نویسنده
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کتاب »کتانی های کوکام« 
یک رمان جذاب و پرهیجان 
برای نوجوانان است

دهیم.�به�نظر�من�بزرگترین�و�بهترین�اتفاقی�که�رقم�خورد�این�بود�که�این�جشنواره�
کتاب�سال�کودک�و�نوجوان�برای�اولین�بار�راه�اندازی�شد.�بارها�درباره�این�موصوع�با�
دوستان�صحبت�کرده�بودم�و�گفته�بودم�همان�طور�که�ما�کتاب�سال�برای�بزرگسال�
داریم�باید�برای�نوجوان�هم�داشته�باشــیم.�ما�الان�در�سینماهایمان�فیلم�سینمایی�
برای�نوجوان�نداریم�اما�باید�داشته�باشیم.�این�در�حالی�است�که�نوجوانی�من�و�امثال�
من�ســریال�هایی�مثل�»قصه�های�مجید«�بود�یا�مثلا�»بچه�های�آسمان«�برای�من�
هنوز�خاطره�انگیز�است.�اما�بچه�های�الان�چنین�چیزی�ندارند�و�تا�درباره�قهرمان�ها�

بپرسید،�نمونه�های�خارجی�را�نام�می�برند.

به نظر شــما برگزاری جشــنواره ها می توانند بر کیفیت آثار 
کودك و نوجوان تأثیری بگذارد یا نه؟

�صددرصد.�مگر�می�شود�تأثیر�نداشــته�باشد؟�ما�وقتی�جشــنواره�جلال�را�برای�
بزرگسالان�داریم،�نویســنده�ها�ســعی�می�کنند�کار�با�کیفیت�بنویسند�تا�در�این�
جشنواره�ها�دیده�شوند؛�هم�نویسنده�راضی�خواهدبود�و�هم�مخاطب�کار�باکیفیت�
را�می�خواند.�جایزه�برای�نویسنده�انگیزه�به�وجود�می�آورد�تا�کار�را�به�یك�استاندارد�
برساند�که�بتواند�در�جشنواره�ها�شرکت�کند.�وقتی�کار�در�جشنواره�دیده�می�شود،�
مخاطب��هم�به�آن�کار�گرایش�پیدا�می�کند.�قطعا�نویســنده�برای�خودش�کاری�را�
نمی�نویسد�و�به�دنبال�مخاطب�می�گردد.�نویســنده�به�دنبال�این�است�که�بتواند�
برای�کســانی�بنویســد�که�از�آنها�بازخورد�بگیــرد�و�کارش�را�بخوانند.�وقتی�این�

جشنواره�ها�برگزار�می�شود،�انگیزه�نویسندگان�هم�دوچندان�می�شود.�

این کار برای خطه جنوب است. وقتی داشتم این کتاب را می نوشتم یک 
مقدار برای لهجه ها با مشکل روبه رو شدم. دغدغه ام این بود که اصلا لهجه را 
کار کنم یا نه. می گفتم شاید این لهجه برای مخاطب سنگین باشد و مخاطب 
آن را پس بزند. خیلی مردد بودم. اما بازخوردی که از مخاطب های نوجوان 
گرفتم مخالف این بود. اکثراً لهجه کار را دوست داشتند. البته اصل لهجه را 
کامل پیاده نکردم و یک میانه ای را در نظر گرفتم که قابل فهم باشد. غالب 
بچه ها این لهجه را دوست داشتند و بازخورد مثبتی از خواندن »کتانی ها 
کوکام« گرفتم. من در صحبت اکثر نوجوان ها این را شــنیدم که می گفتند 
چون کار دفاع مقدس است، نمی خوانیم. در برخورد اولیه بازخورد خوبی 
نشان نمی دادند. در همان جریان جشنواره کار خیلی جذابی كردند که چند 
داور نوجوان برای بررسی کارها انتخاب شده بودند. آنجا که صحبت کردیم 
دیدم کتاب را خوانده اند. پرسیدم این نکته كه کتاب دفاع مقدسی است 
خیلی پررنگ بود؟ می گفتند ما کلا کتاب های دفاع مقدسی را دوست نداریم 
اما این کتاب با سایر آثار مشابه متفاوت بود. می گفتند این کتاب به زندگی 
شــخصی نوجوان ها پرداخته و فقط جنگ را نگفته است. همین باعث 
جذابیت داستان شده بود. متاسفانه چه بخواهیم یا نخواهیم در کارهای 

دفاع مقدس ضعیف عمل کرده ایم. اما در کل بازخورد خوبی گرفتم.

بازخوردهایی از نوجوان ها

دوست داشتم که از مسئولین برگزاری این جشنواره تشکر ویژه کنم. 
حقیقتا جای این جشنواره خیلی خالی بود. توصیه ای هم به اصحاب 
رسانه و فیلم و سریال دارم. جای خالی فیلم های سینمایی نوجوانانه 
در سینمای ما به شدت احساس می شود. من فکر می کنم ما می توانیم 
کار قوی بســازیم. نوجوان ها را پای فیلم هایی که متناسب با روحیه 
آنهاست بنشانیم؛ فیلم هایی که متناسب با نیازشان و رشددهنده باشد. 
پیشنهادم این است که به رمان های تالیفی نگاه ویژه ای داشته باشند. 
ما در عرصه کودک و نوجوان این كمبود را داریم. من فکر می کنم رسانه و 
ادبیات اگر دست به دست هم بدهند، فرهنگ جامعه ما ارتقای بیشتری 
پیدا می کند. این كمبود فکری به لحاظ قهرمان پروری و یکسری اختلالاتی 
که داریم در جامعه می بینیم هم حل می شود. فرهنگ باید به کمک جامعه 
بیاید. ما نیاز داریم بچه هایمان از نظر فرهنگی غنی باشند. این اتفاق با 

یکسری چکش کاری  و چارچوب بندی های ظاهری انجام نمی شود. 

جای خالی یک جشنواره



    هنر روایت    نمایش

از�آغاز�این�حرکت،�هــدف�اصلی�»نذر�فرهنگی�
هنرمندان«�بوده�اســت.�هنرمنــدان�آیینی�از�
همان�ســال�اول�بر�این�باور�بودند�که�هر�فردی�
با�هر�جایگاه�و�حرفه�ای،�باید�در�مســیر�ترویج�
معارف�اهل�بیت�و�خاندان�آل�الله�گام�بردارد.�این�
نذر�در�این�همایش�به�معنــای�ارائه�هنر�خود�و�
ادای�دین�هرچند�کوچك�به�امام�حسین�)ع(�و�

یاران�ایشان�در�مسیر�عظیم�اربعین�است.
همایش�تئاتر�مردمی�پیاده�روی�اربعین�نه�تنها�
یك�برنامه�هنــری�بلكه�حرکتی�اســت�که�در�
آن�هنرمندان�ســعی�دارند�با�تمام�توانایی�ها�و�
ابزارهای�هنری�خود،�بخشی�از�پیام�اهل�بیت�را�
به�جهانیان�منتقل�کنند.�این�همایش�به�شكلی�
منحصربه�فرد�در�مسیر�پیاده�روی�اربعین�برگزار�
می�شــود�و�از�این�طریق،�فرهنگ�عاشورایی�و�
پیام�اهل�بیت�را�به�شكلی�تأثیرگذار�به�مخاطبان�

منتقل�می�کند.

در هشــتمین دوره همایــش بین المللی تئاتر پیــاده روی اربعین، در کشــور 
عراق و در مرزهای ایران، هنرمندان به ســه زبان فارســی، عربی و ترکی  
با ارائه نمایش هایی متنــوع و پرمحتوا، تجربه ای معنــوی و هنری را به 
زائــران اربعین هدیــه می دهند. ایــن همایــش باهدف انتقــال معارف 
اهل بیــت و تجلــی فرهنــگ عاشــورا در مســیر پیــاده روی اربعیــن، بــه 
تلاقی هنــر و معنویــت پرداختــه و لحظــات به یادماندنــی را بــرای زائران 
رقــم می زند. این همایش هر ســاله در مســیر پیــاده روی اربعیــن، جمعی 
از هنرمندان از کشورهای مختلف را به این مراسم معنوی جذب می کند. 
در ایــن دوره از همایش، تمرکز بر ارائــه آثار هنری به زبان هــای مختلف و با 
موضوعات مرتبط با واقعه عاشورا و مسائل روز جهان اسلام است. 
هنرمندان با اجرای نمایش های خیابانی، تعزیه، سرود، شعر 
و دیگــر فرم های هنــری، تلاش می کننــد تا پیام عاشــورا و 
معــارف اهل بیــت را بــه نمایــش بگذارنــد و تجربــه ای 
فرهنگی و معنــوی برای زائــران اربعین فراهــم کنند. 
با ســید مصطفی موتورچــی، دبیر هنری هشــتمین 
دوره همایش بین المللی تئاتر پیــاده روی اربعین، 

صحبت كرده ایم كه بخشی از آن را می خوانید.

تحفه به زائران اربعین

گفت وگو با سید 
مصطفی موتورچی 

درباره برگزاری 
هشتمین دوره 
»روایت راهیان«

همایش 
تئاتر مردمی 

پیاده روی 
اربعین،  تنها 
یک برنامه 

هنری نیست 
بلکه فرهنگ 

عاشورایی و پیام 
اهل بیت را به 

شکلی تأثیرگذار 
به مخاطبان 
منتقل می کند
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 مواجهه با
سلایق مختلف

 استقبال از
تنوع زبانی 

واقعیت این اســت که اکثر مخاطبان ما در 
اینجا عرب زبان هســتند. ما برای مخاطبان 
ترک و فارسی زبان خود نیز اجراهایی داریم، 
اما عمده مخاطبان ما از بین عرب ها هستند و 
با سلایق مختلفی روبرو هستیم. تلاش ما این 
بوده که برای هر نوع سلیقه ای، اثری مناسب را 
همراه خود داشته باشیم. برخی از تماشاچیان 
به تعزیه علاقه دارند، برخــی دیگر نمایش 
خیابانی را دوست دارند، برخی سرود را ترجیح 
می دهند و برخی دیگر به شعر علاقه مندند. 
بازخوردها نیز به همین دلیل متنوع است. ما 
سعی کرده ایم تا برای هر سلیقه ای، اثری ارائه 
دهیم تا بتوانیم تاحدامکان موفق باشــیم و 

رضایت مخاطبان را جلب کنیم.

ما دوست داشتیم امسال نیز همانند سال های 
گذشته شاهد حضور گســترده هنرمندان با 
زبان های مختلف باشــیم، اما برخی مسائل 
و مشکلات مانع از این امر شد. در دوره های 
گذشته، هنرمندانی به زبان های اردو، عربی، 
انگلیسی، ترکی و فارســی در این همایش 
شرکت داشتند و این تنوع زبانی به همایش 
رنگ و بویی بین المللی می بخشید. اما امسال، 
به دلیل محدودیت ها، تنها سه زبان فارسی، 
عربی و ترکی در این همایش نماینده دارند. 
امیدوارم در دوره هــای آینده بتوانیم دوباره 
این تنوع زبانی را به همایش بازگردانیم و از 
مشارکت هنرمندان بیشــتری از کشورهای 

مختلف بهره مند شویم.«

   اشتیاق حضور در کاروان اربعین
هر�ساله�هنرمندان�بســیاری�با�اشتیاق�پیگیر�این�
موضوع�هســتند�تا�بتوانند�در�این�حرکت�عظیم�
شرکت�کنند.�بعضی�سال�ها�تصمیم�می�گیریم�که�
با�اعلام�فراخوان�و�باز�کردن�درهــا،�امكان�حضور�
گروه�های�بیشــتری�را�فراهم�کنیم.�این�سیاست�
از�ســوی�حوزه�هنری�اتخاذ�می�شود�تا�هنرمندان�
بیشــتری�بتوانند�به�ایــن�کاروان�فرهنگی�ملحق�
شوند.�این�فرایند�چند�ماه�طول�می�کشد�تا�گروه�ها�
بتوانند�خود�را�به�کاروان�تئاتــر�مردمی�پیاده�روی�
اربعین�ملحق�کننــد�و�وارد�این�مســیر�معنوی�و�
فرهنگی�شوند.�بسیاری�از�هنرمندان�از�ماه�ها�قبل�
در�تلاش�اند�تا�بخشــی�از�این�حرکت�بزرگ�شوند�
و�در�ترویج�معارف�اهل�بیت�و�پیام�عاشــورا�سهمی�
داشته�باشند.�سال�های�گذشته�به�دلیل�استقبال�
گسترده�هنرمندان�و�ارتباطات�نزدیك�دبیرخانه�با�
آنها،�گاهی�نیازی�به�انتشار�فراخوان�نبود.�در�برخی�
ســال�ها�تعداد�گروه�های�متقاضی�آنقدر�زیاد�بود�
که�دبیرخانه�به�طور�مســتقیم�با�آنها�ارتباط�برقرار�
می�کرد�و�فراخوانی�منتشر�نمی�شد.�امسال،�با�تغییر�
رویكرد�مرکز�نمایشی�حوزه�هنری،�تصمیم�گرفته�
شــد�تا�بار�دیگر�درها�برای�گروه�هایی�که�تا�کنون�
با�این�همایش�همراه�نبوده�اند،�باز�شــود.�به�همین�
دلیل�فراخوانی�منتشر�شد�تا�فرصتی�برای�مشارکت�
گروه�های�جدید�فراهم�شــود.�در�این�فراخوان،�دو�
بخش�ایران�و�بین�الملل�مشخص�شــده�است.�در�

بخش�ایران،�فعالیت�هنرمندان�از�مرزهای�باشماق،�
خســروی،�مهران،�چذابه�و�شلمچه�آغاز�می�شود�و�
در�بخش�بین�الملل،�در�نقاطی�مانند�نجف،�مسیر�
مشــایه�و�کربلا�ادامه�پیدا�می�کنــد.�گروه�ها�طبق�
فراخوان�آثار�خود�را�ارسال�می�کنند�و�از�میان�آثار�
ارسال�شده،�منتخبین�برای�شــرکت�در�همایش�
انتخاب�می�شوند.�این�فرایند�انتخاب،�به�دبیرخانه�
کمك�می�کند�تا�بهترین�و�مناسب�ترین�گروه�ها�را�

برای�این�رویداد�فرهنگی�عظیم�برگزینند.

   صدای مظلومان غزه در کربلا

مصیبت�عظیــم�مردم�مظلوم�غزه�امســال�تأثیر�
عمیقی�بر�محتوای�همایش�داشته�است.�در�این�
دوره،�ســه�نمایش�خیابانی�داریم�که�به�دو�زبان�
عربی�و�فارسی�اجرا�خواهند�شد�و�موضوعات�آنها�
حول�محور�»شمر�زمان«�و�»مصیبت�مردم�غزه«�
می�چرخد.�این�آثار�به�طــور�خاص�به�خط�فكری�

شمر�زمان�که�صهیونیسم�است،�پرداخته�اند.
اگرچه�موضوعات�اصلی�این�سه�نمایش�خیابانی�
حول�محور�غزه�و�شمر�زمان�اســت،�اما�در�کنار�

این�ها،�ما�برنامه�های�متنوع�دیگری�نیز�داریم.
در�این�همایش،�تعزیه�هایی�به�زبان�های�فارســی،�
عربی�و�ترکی�اجــرا�خواهد�شــد.�همچنین�نقالی،�
سرودهای�عربی�و�فارسی،�و�شعرخوانی�نیز�بخشی�
از�برنامه�های�ایــن�دوره�خواهند�بــود.�چند�نفر�از�
مداحان�اهل�بیت�نیز�همراه�ما�هستند�و�در�تایم�های�

بعــد�از�اذان�مغرب،�اجراهای�متنــوع�و�کاملی�را�به�
تماشاچیان�و�مخاطبان�اربعینی�تقدیم�خواهیم�کرد.
من�معتقدم�هنرمندان�همیشه�باید�بهترین�خود�
را�ارائه�دهند،�اما�در�مســیر�امام�حسین�)ع(،�این�
اهمیت�دوچندان�می�شود.�هر�آنچه�که�در�ضمیر�
هنرمند�وجود�دارد،�باید�در�این�مســیر�به�نمایش�
گذاشته�شود.�نویسنده�باید�با�بهترین�نگارش�خود�
کار�کند،�بازیگر�با�بهترین�نقش�آفرینی�خود�حضور�
یابد،�و�کارگردان�نیز�بــا�بهترین�طراحی�و�اجرا�به�
میدان�بیاید.�امسال�در�انتخاب�و�بازبینی�گروه�ها�
تلاش�شده�اســت�تا�از�لحاظ�کیفی�تفاوت�هایی�
ایجاد�شود.�در�ســال�های�گذشته،�در�میان�حدود�
150-�200نفر�هنرمنــد،�گروه�هایی�بودند�که�از�
لحاظ�کیفی�و�فنی�ممكن�بود�ضعیف�تر�باشند،�اما�
امسال�تلاش�کردیم�تا�این�نقاط�ضعف�را�به�حداقل�
برسانیم�و�تمام�گروه�ها�از�حرفه�ای�ترین�ها�باشند�تا�

بتوانند�مخاطب�را�با�هنرمندی�شان�جذب�کنند.

مصیبت عظیم 
مردم مظلوم 

غزه امسال 
تأثیر عمیقی 
بر محتوای 

همایش داشته 
است. در این 

دوره، سه 
نمایش خیابانی 

داریم که به 
دو زبان عربی 
و فارسی اجرا 
خواهند شد و 

موضوعات آنها 
حول محور 

»شمر زمان« و 
»مصیبت مردم 
غزه« می چرخد



    هنر روایت    نمایش

ســید  تهیه کنندگــی  و  کارگردانــی  بــه  »ســراب«،  تئاتــر 
محمدجواد طاهری، از یکشــنبه ۷ مــرداد در تــالار وحدت 
به نمایش درآمد. این نمایش جدیدترین اثر مرکز هنرهای 
نمایشــی حوزه هنری است که با مشــارکت بنیاد رودکی به 
مدت 20 شــب روی صحنه رفت. در این نمایش بازیگرانی 
همچون مرجان آقانوری، کوروش زارعی، داریوش نصیری، 
مجیــد امیــری و رحیم نــوروزی بــه ایفــای نقــش پرداختند. 
»ســراب« به واکاوی واقعــه تاریخی و موضــوع امان نامه ای 
که شــمر در شــب تاســوعا به حضرت عباس)ع( پیشــنهاد 
می دهد، پرداخته است. جایی که شمر، یکی از فرماندهان 
ســپاه یزید را به قصد تفرقه افکنی و به دست آوردن پیروزی 
آســان تر برای ارســال امان نامه ای برای حضرت عباس)ع( 
اســتخدام می کنــد. حضــرت عبــاس)ع( هــم بــر اســاس 
تکلیفی کــه ولی امرش امام حســین)ع( بــه او می کند، پای 
مذاکــره مــی رود و ســربلند از ایــن مذاکــره بیــرون می آیــد. 
»سراب« با هوشــمندی خاصی به مســائل روز مانند بحث 
مذاکــره و کودک کشــی در غــزه پرداختــه  اســت.  البتــه این 
مسائل در دل تاریخ بیان می شود و  اصلاً اشاره مستقیمی 
به آنهــا نمی شــود. در اثنای نمایــش عنوان می شــود که اگر 
می خواهیم مذاکره کنیم باید از حضرت عباس یاد بگیریم 
چطــور باید پــای مذاکــره رفت و چگونــه عزت مســلمانان و 

عزت جامعه اسلامی را حفاظت کرد.

سراب ترک یار 
نگاهی به یك نمایش آئینی كه 
در تالار وحدت روی صحنه رفت
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تئاتر ســراب که با اســتقبال چشمگیر 
مخاطبان روبرو شــد، تلفیقــی از هنر و 
تاریخ است و به بررسی ابعاد مختلف یك 
واقعه مهم تاریخی می پردازد. این نمایش 
با ویژگی های منحصر بــه فردی که دارد، 
در تلاش است تا به ارائه محتوای مذهبی و 
تاریخی به شیوه ای مدرن و جذاب بپردازد. 
طاهــری، کارگــردان ایــن نمایش، در 
گفت وگویــی که در ادامــه می خوانید به 
توضیح در مورد ابعاد مختلف »ســراب«، 
رونــد تولید و هدف هــای آن می پردازد. 
سیدمحمدجواد طاهری متولد سال 1349 
شــهر قم ، دارای مدرك کارشناسی ارشد 
کارگردانی و بازیگری است. وی طی سالهای 
گذشــته به عنوان مدرس، کارگردان  و 
بازیگر تئاتر، ســینما و تلویزیون، فعالیت 
داشــته و از خرداد 1401 بــه عنوان مدیر 

مجموعه تئاتر شهر انتخاب شد.

   احساس كمبود
در طول سال ها فعالیت مذهبی، به ویژه 
در دو ســال اخیر که در فضای تئاتری 
احساس  پذیرفتم،  کشور مســئولیت 
کردم که در حــوزه نمایش های آیینی و 
دینی کمبود زیادی وجود دارد. متأسفانه 
به دلیل شرایط موجود، دولت نتوانسته 
نمایش های مذهبی حمایت  از  اســت 
کافی به عمل آورد. به همین دلیل تصمیم 
گرفتم اجرای این تئاتر را به عهده بگیرم.

در اواخر خدمت در تئاتر شهر بودم که 
با مشــاهده نبود تمایل از سوی برخی 
هنرمندان بــرای تولید آثــار مذهبی 
و همچنیــن عدم اشــتیاق و پیگیری 
نهادهای فرهنگی برای انجام نمایش های 
آیینی، تصمیم گرفتم خودم دست به کار 
شوم. پیگیر شدم و نمایشنامه ای از سید 
حسین فدایی حســین را انتخاب کردم 
که از نمایشنامه های بسیار خوب است و 

مخاطب را به تعقل و تفکر وا می دارد.
با حوزه هنری سازمان تبلیغات اسلامی 
وارد مذاکره شــدم و دوســتان در آنجا 
همــکاری خوبی داشــتند و 
وجود  با  کردند.  اســتقبال 

محدودیــت بودجه ای که حــوزه هنری 
داشت، انگیزه خوبی برای شروع این کار 
به وجود آمد. ما توانستیم گروه بازیگران 
و عوامل نمایش را کــه نزدیك به 50 نفر 
بودند، جمع آوری کنیم و در طول دو ماه کار 
را به سرانجام برسانیم و امروز این نمایش 
را روی صحنه ببریم. از دوستانم در حوزه 
هنری، به ویژه آقــای )محمدرضا( باقری 
)سرپرست روابط عمومی حوزه هنری( و 
آقای )محمدمهدی( دادمان )رئیس حوزه 
هنری( که با حمایت هایشان به اجرای این 

نمایش کمك کردند، تشکر می کنم.

   چالش های تئاتر مذهبی 

کارگردان در این نمایش، شخصیت هایی 
را مد نظر قرار داده که پرداختن به همه 
ابعاد شخصیتی آن ها با محدودیت هایی 
همراه است. نمایشنامه به دلیل داشتن 
ماهیت کاملًا دراماتیك و اســتفاده از 
نشانه های تعزیه و نمایش های آیینی، به 
حضرت  شخصیت  شبیه خوانی  نمایش 
ابوالفضل علیه السلام نزدیك شده است. 
از نظر ظاهر و شمایل بیرونی، این شباهت 
به خوبی مشهود است؛ اما از لحاظ تفکر، 

جابجایی مرزهای تئاتر مذهبی 
گفت و گو با سید محمدجواد طاهری، كارگردان »سراب« 

موضوع نمایش 
به شدت 

انسانی است 
و پیام اصلی 
آن به وضوح 
بیان می شود 

که همیشه 
تشنه ای وجود 

دارد و باید 
سقایی برای 
آبرسانی به 
آن ها وجود 
داشته باشد



    هنر روایت    نمایش

این نمایش بر اندیشه های شیعه تأکید 
دارد، تفکری که برخلاف تبلیغات منفی 

جهانی، بسیار متفکرانه و عقلانی است.
در این نمایش، ما شــاهد تفکر و تأمل 
حضرت ابوالفضل علیه السلام هستیم که 
با امان نامه ای تاریخی مواجه می شود. او با 
تحمل و تفکر تصمیم می گیرد تا رسالت 
خود که همان آبرسانی و سقایی است را 
به انجام برساند. این نمایش به اهمیت این 
رسالت در هر زمان اشــاره دارد و تأکید 
می کند که کودکان تشنه همواره نیازمند 
سقایی هســتند. آب در اینجا به عنوان 
یك نماد استفاده می شود و سقاها در هر 
زمان باید وظیفه و رسالت خود را در قبال 

آن انجام دهند.
این نمایشنامه به آینده نیز اشاره می کند، 
به ســقاهایی که می تواننــد حضرت 
ابوالفضل علیه السلام را الگوی خود قرار 
دهند و همواره نگاهشــان به کودکانی 
باشد که منتظر آب هســتند، نمادی از 

وظیفه و مسئولیت پذیری در هر زمان.

   تابلوهایی از مظلومیت

موضوع نمایش به شدت انسانی است و 
پیام اصلی آن به وضوح بیان می شود که 
همیشه تشنه ای وجود دارد و باید سقایی 
برای آبرسانی به آن ها وجود داشته باشد. 
این نمایش بر این نکتــه تاکید دارد که 
فراتر از واقعیت های زمینی، در معنویات 
ما باید به دنبال حقیقتی باشیم که در این 

نمایش به تصویر کشیده شده است.
برای مخاطــب، واقعیــت ملموس این 
است که در دنیای امروز، شاهد جنایات 
و ظلم های اســتکباری به کــودکان و 
مردمان مظلوم هستیم. این افراد نیازمند 

سردارانی هستند که به فکر آن ها باشند 
و برای نجات و دفاع از آن ها تلاش کنند. 
هدف اصلی نمایش »سراب« همین است 
و من در کارگردانی سعی کرده ام این پیام 
را تشدید کنم. نمایش علاوه بر اشاره به 
وضعیــت روز و تابلوهایی که مظلومیت 
مردمان در جستجوی قطره ای آب را به 
تصویر می کشند، به تقابل منافع شخصی 
و اقتصادی و سیاسی دیگران پرداخته و 
به تماشــاگران یادآوری می کند که باید 
نسبت به مســئولیت های انسانی خود 

حساس باشند.

در شرایط ســخت کشــور، با وجود جنگ های فیزیکی و غیرفیزیکی و 
مشکلات داخلی و خارجی، باید به مشکلات فرهنگی نیز توجه کرد و از هر 
فرصتی برای تقویت و ارتقاء فرهنگ بهره برد. امیدوارم که با حمایت های 
بیشتر، بتوانیم آثار فرهنگی با کیفیتی تولید کنیم که به تماشاگران انگیزه 
و تفکر عمیق تر بدهد. من همیشــه حضرت آقا را به عنوان الگوی خود در 
نظر می گیرم و سعی می کنم از جملات کلیدی و بیانات ایشان در کارهایم 
بهره ببرم. این اعتقاد به من کمک کرده تا دیدگاه عمیق تری نســبت به 
مسائل رسانه ای و فرهنگی داشته باشم. اگر سال ها پیش توجه بیشتری 
به تأکیدات حضرت آقا در مورد قدرت و تأثیر رســانه ها می کردیم، شاید 
ضربات اخیر از رسانه ها کمتر می شد. هنر باید به عنوان ابزاری برای تقویت 
جامعه استفاده شــود و ما نباید از نقد و بررسی هنرمندان هراسی داشته 
باشیم. نقد سازنده از سوی هنرمندان می تواند به مسئولین کشور کمک 
کند تا نقاط ضعف را شناسایی کرده و اصلاح کنند. متأسفانه در سال های 
اخیر، برخی افراد به اشتباه نقد را با نفی و سیاه نمایی اشتباه گرفته اند و این 
باعث شده تا نقدهای سازنده به درستی پذیرفته نشود. ما باید به نقدهای 
هنرمندان و افراد آگاه به عنوان فرصتی برای بهبود و پیشرفت نگاه کنیم و 
از آنها برای پالایش و تقویت جامعه استفاده کنیم. این رویکرد به ما کمک 
خواهد کرد تا در عرصه های مختلف فرهنگــی و هنری، جامعه ای پویا و 

پیشرفته داشته باشیم.

توجه به مشكلات فرهنگی

34        دوماهنامه سازمان تبليغات اسلامی        مرداد و شهریور  1403        شماره21



35        

   استقبال خوب مخاطب
نمایش »سراب« اصالتاً تئاتر بوده و هدف 
آن تفکر و آگاهی بخشــی به مخاطب 
است. در طول سال ها، نمایش های زیادی 
وجود داشته اند که بیشتر بر احساسات 
مخاطب تمرکــز کرده اند و کمتر به ابعاد 
تفکری و خــردورزی پرداخته اند. این 
نمایش ها عمدتاً به برانگیختن احساسات 
و ســوگواری مخاطب پرداخته اند، اما 
نمایش »سراب« قصد دارد فراتر از این 

محدودیت ها برود.
»ســراب« تلاش کرده است تا مخاطب 

را به تفکر عمیق تــری در مورد یکی از 
برجسته ترین شخصیت های تاریخ اسلام 
و واقعه کربلا ســوق دهد. این نمایش با 
ارائه موقعیت های پیچیده و تصمیمات 
تماشــاگر فرصتی می دهد  به  دشوار، 
تا به تحلیل و تأمل بپــردازد. در نتیجه، 
»سراب« مخاطبان خود را از دایره خاص 
تماشــاگران هیاتی فراتــر می برد و به 
کسانی که شــاید دغدغه های مذهبی 
کمتری دارند، فرصتی می دهد تا با یك 
تئاتر مدرن و مینیمالیستی ارتباط برقرار 

کنند.
این نمایش به شــکل کامــلًا امروزی و 
مدرن طراحی شــده و از تکنیك های 
نوین تئاتری بهره می برد که در ســطح 
جهانی مورد اســتفاده قرار می گیرد. به 
همین دلیل، بازخوردهــای مثبتی که 
از سوی تماشــاگران دریافت کرده ایم، 
نشان دهنده موفقیت این رویکرد است 
و برای من بسیار خوشایند است که 
توانسته ایم تماشاگران را به تفکر 

و تعمق بیشتر دعوت کنیم.

تمركز بر تشنگی
    سید میثم موسویان

بازیگر نقش حماسی حضرت عباس )ع( 

   پیام�اصلــی�تئاتر�»ســراب«�در�نهایت�بر�محور�
تشنگی�و�سقایی�متمرکز�می�شود.�در�پایان�نمایش،�
حضرت�عباس�به�طور�خاص�درباره�موضوع�تشنگی�
و�آب�صحبت�می�کند.�این�پیام�می�تواند�با�شرایط�
کنونی�نیز�مقایسه�شود،�جایی�که�کودکان�بی�گناه،�
بویژه�در�غزه،�به�خاطر�جنگ�ها�و�خودخواهی�های�
سیاســی�غاصبان،�از�حقوق�ابتدایی�شان�محروم�
می�شــوند.�تشــنگی�یكی�از�نمادهای�اصلی�این�
محرومیت�است�که�کودکان�بی�گناه�و�مظلوم�آن�را�
تجربه�می�کنند.�این�نمایش�به�ما�یادآوری�می�کند�
که�کودکان�نیازمند�حمایت�و�توجه�ویژه�ای�هستند�
و�باید�تلاش�کنیم�تا�حداقل�حقوق�اولیه�آن�ها�مانند�

دسترسی�به�آب،�تأمین�شود.
   نمایش�»ســراب«�به�طور�ویژه�به�بخشــی�از�
ماجرای�عاشورا�و�تاسوعای�حسینی�می�پردازد،�با�
تأکید�بر�پیامی�که�بارها�توســط�ائمه�بر�آن�تأکید�
شــده�اســت؛�تلاش�برای�صالح�بودن،�انســانی�
پاک�و�منظم�بــودن،�و�دوری�از�دنیای�مادی.�این�
موضوعات�به�خوبی�برای�جامعه�ما�آشنا�هستند.�
اما�در�این�نمایش�محور�اصلی،�تشــنگی�و�آب�و�
کودکان�تشــنه�است.�»ســراب«�با�تمرکز�بر�این�
محور،�ســعی�دارد�توجه�بیشــتری�را�به�مسئله�
تشــنگی�کودکان�جلب�کند�و�تأثیــر�عمیقی�بر�
مخاطبان�خود�بگذارد.�این�نمایش�به�دنبال�ایجاد�
تأثیر�و�افزایش�توجه،�رحم،�و�نگرانی�بیشتر�نسبت�
به�کودکان�تشنه�و�بی�گناه�است�که�به�دلیل�شرایط�
مختلف�از�جمله�جنگ�ها�و�بی�عدالتی�ها،�از�حقوق�

اولیه�خود�محروم�هستند.
   خوشــبختانه�بازخوردهــای�مثبــت�نمایش�
»ســراب«�بیشــتر�از�بازخوردهای�منفــی�بود.�
البته�برخی�از�منتقدان�تئاتر،�با�روند�داســتان�یا�
شكل�نمایشی�ممكن�اســت�موافق�نباشند�یا�به�
سلیقه�شــان�نخورد؛�این�انتقادات�بیشتر�از�جهت�
محتوایی�است�تا�شكل�نمایشــی.�از�لحاظ�روند�و�
اجرای�نمایش،�نظرات�مثبتــی�دریافت�کردیم�و�

بازخوردهای�خوبی�داشتیم.
   نمایش�»سراب«�از�لحاظ�قاب�بندی�ها،�رنگ�و�
لعاب،�و�نقش�و�نگارهای�صحنه�ای�که�برای�ایجاد�
فرم�نمایشی�موردنظر�اســت،�بسیار�موفق�عمل�
کرده�اســت.�جمع�بندی�این�عناصر�نشان�دهنده�

روند�و�خروجی�مثبت�نمایش�بوده�است.
   خوشــبختانه،�از�نظر�فرم�ها،�قاب�هــا،�و�روند�

داســتانی،�»ســراب«�به�هماهنگی�و�همگونی�
پیشرفته�ای�دست�یافته�اســت.�نظرات�مثبت�در�
زمینه�های�مختلــف�از�جمله�داســتان�پردازی،�
بازیگری،�طراحی�لبــاس،�قاب�بنــدی�تصاویر،�
نورپردازی،�و�دیگر�جنبه�ها�دریافت�شده�است.�این�
نشان�می�دهد�که�نمایش�توانسته�توجه�مخاطبان�

را�جلب�کند�و�بازخوردهای�خوبی�به�دست�آورد.

به طــور حتــم، هیاتی ها و کســانی که در 
مراسم های مذهبی و ســوگواری ها شرکت 
می کنند، همواره از ایــن فضاها بهره برداری 
می کنند و به فعالیت های مذهبی می پردازند. 
با این حال، بخشــی از جوانان و مخاطبان 
جدید به نوعی زبان نوین و متفاوت نیاز دارند 
که بتواند با آن ها ارتباط برقرار کند. نمایش 
»ســراب« تلاش کرده اســت تا این نیاز را با 
استفاده از فرم و محتوای مدرن برآورده سازد و 
به تماشاگران فرصتی برای تفکر عمیق تر درباره 

مفاهیم مذهبی و تاریخی ارائه دهد.
من از این حیث که نمایش توانسته است با 
جوانان و مخاطبان جدید ارتباط برقرار کند، 
بســیار خوشــحالم. امیدوارم که مسئولین 
فرهنگی کشور نیز به این نکته توجه داشته 
باشــند و از این گونه پروژه هــای فرهنگی 
حمایت کنند. ما منابع تاریخی و درس آموز 
زیادی داریم که نیاز به توجه و حمایت دارند. 
نباید از لحاظ فرم و اجرا عقب بمانیم و تنها به 
صرف هزینه کردن بسنده کنیم. لازم است که 
سیاست گذاران فرهنگی کشور توجه ویژه ای 
به این مســائل داشته باشــند و از تولیدات 

فرهنگی مدرن و تأثیرگذار حمایت کنند.

فرصتی برای تفكر عمیق تر

این نمایش 
بر این نکته 
تاکید دارد 
که فراتر از 

واقعیت های 
زمینی، در 

معنویات ما 
باید به دنبال 

حقیقتی 
باشیم که در 

این نمایش به 
تصویر کشیده 

شده است



    هنر روایت    نمایش    هنر تبلیغ    خانواده

فضایی كاملا

 زنانه
   انتخاب نمایش صحنه ایگفت وگو با مریم شعبانی کارگردان و نمایشنامه نویس تئاتر »راحوما«

الان در دوره ای هســتیم کــه ادیان 
مختلف با امام حســین علیه السلام و 
اندیشــه او گره خورده اند. از طرفی ما 
اســناد و مدارك و همچنین روایاتی 
داریم که کمتر شــنیده شــده است. 
خصوصا در دین مســیحت و در کتاب 
انجیل، مطالبی درباره امام حسین)ع( 
بیان شده اســت که کمتر شنیده شده 
. برای همین ما دوســت داشتیم این 
مطالــب مغفول مانــده را در این متن 
نمایشی بیاوریم و اطلاعات بیشتری را 
در قالب نمایش و بــا خلاقیت مضاعف 

برای مخاطب آماده کنیم.

بهره گیری از منابع تاریخی
 برای نوشتن این سناریو از منابع 
تاریخــی و مســتندات زیادی 
استفاده کردیم که ازجمله آن ها 

می توان به »مصبــاح الهدی و 
آیت الله  نوشته  النجاه«  سفینه 
وحید خراسانی، »واقعه کربلا« 
نوشــته علی نظــری منفرد، 
کاروان«  امیر  بر  روان  »اشك 

گروه »هنر مقدس« اكنون نامی آشــنا 
در جامعه نمایشــی كشــور، بخصوص 
اســت.  مذهبــی  تئاتــر  فضــای  در 
ایــن گــروه كامــلا زنانــه از ســال 1388 
مشــغول فعالیــت هســتند و تاكنــون 
همچــون  پرمخاطبــی  نمایش هــای 
»علیامخــدره« و »فاطمــه« را بارهــا در 
ایــران و چند كشــور دیگــر روی صحنه 
برده انــد. كارگــردان و تهیه كننــده ایــن 
مریــم شــعبانی  زنانــه،  هنــری  گــروه 
اســت كــه عمــده آثــاری كــه ســاخته، 
تصویــری از زنــان در تاریــخ به شــمار 
می رود. نمایــش »راحوما« جدیدترین 
اثــر گــروه »هنــر مقــدس« اســت کــه 
بــه همــت بیــش از ۴۰ بانــوی هنرمنــد 
روی  مــرداد  از 12  و  شــده،  طراحــی 
صحنــه نمایــش تــالار اندیشــه حــوزه 
هنــری رفت و تــا 26 مردادماه ســاعت 
18 اجــرا شــد. دربــاره ایــن نمایــش بــا 
و  كردیــم  گفت وگــو  شــعبانی  مریــم 
را  نمایــش  ایــن  كارگردان»راحومــا« 
اثــری مذهبــی دانســت كــه روایتگــر 
واقعــه  بــا  کــه  اســت  زنــی مســیحی 
عاشــورا مواجــه می شــود. »راحومــا« 
بــه رویارویی ســه زن از ادیــان مختلف 

می پــردازد کــه در نزدیکــی کربــلا بــا 
هم روبــه رو می شــوند و داســتان 

مشــترکی دارنــد. آنهــا دربــاره 
معجزات  امیرالمومنین)ع( 

و  حضرت امام حسین)ع( 
صحبــت  مــردم  بــرای 

می کنند. 

36        دوماهنامه سازمان تبليغات اسلامی        مرداد و شهریور  1403        شماره21



37        

نوشته شیخ جعفر شوشتری، »انجیل« 
حضرت عیســی)ع(، »تاریــخ تفکر 
»بررسی  لین،  تونی  نوشــته  مسیح« 
تاریخــی یهودیت« نوشــته ایزیدور 
اپستاین و »انســان و ادیان« نوشته 

میشل مالرب اشاره کرد.

   هدف مشترك زنانه

کارهای آیینــی هم بــا چالش هایی 
روبه رو می شوند و اینگونه نیست که ما 
به راحتی بتوانیم کارمان را روی صحنه 
ببریم اما مهمترین منفعتی که این کار 
داشت این اســت که خانم ها دور هم 
جمع می شوند و با یك هدف مشترك 
در یك رشــته هنری می توانند پیام 
ایجاد  برای جامعه  را  رستگاری بخشی 
کنند. اینکه خانم ها در کنار هم هستند 
و استعدادها و هنرهایشان بروز می کند 
و می درخشند، بهترین اتفاقی است 
که در کنار ایــن نمایش ها رخ 
می دهد. ما پیش از شروع 
تمرین هــا دروه هــای 
داریم  را  آموزشــی 
علاقه مندان  کــه 
بــه این رشــته به 

تلاش می كنیم از ظرفیت هنر برای ارتباط بیشتر با مخاطب استفاده كنیم؛ 
اخبار تاریخی کــه کمتر از کتاب ها خوانده می شــود و ورق می خورد را با 
استفاده از هنرمندان مختلف، روی صحنه ببریم تا به خاطر جذابیت هنر 
نمایش، مخاطبین بیشتری از این اطلاعات تاریخی مطلع می شوند. در 
همه جای جهان، بانوان علاقه مند هستند که یک فضای مستقل زنانه ای 
داشته باشند. علی الخصوص جوامع اسلامی بیشتر رغبت نشان می دهند. 
به طور کلی این امر نیاز جوامع اسلامی است که بانوان در این فضاها به 
بروز و ظهور استعدادهایشان برســند. به همین خاطر خواستیم که فضا 
کاملا زنانه باشد. از دیگر دلایلی که فضای این تئاترها زنانه شد این بود که 
همه عوامل این نمایش متشکل از بانوان است  از نور و صدا و نویسندگی 

تا بازیگران و تماشاگران؛ و تنها میزبان بانوان هستیم.

استفاده از ظرفیت هنر

ما می پیوندنــد و آموزش های لازم را 
می بینند. این آموزش ها موجب توسعه 
فردی جوانان و نوجوانان می شود ضمن 
اینکه مهارت های فــردی آنها تقویت 
می شــود. در پایان هــم یك خروجی 
هنــری را روی صحنــه می برنــد که 

برایشان لدت بخش است. 
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    هنر روایت    تجسمی

حدود��20ســالی�هســت�که�کارهای�ارزشی�و�
آیینی�در�برنامه�های�کاری�من�قرار�دارد.�اصل�این�
موضوع�به�دوران�کودکی�من�برمی�گردد�چراکه�
از�همان�زمان�علاقه�داشــتم�برای�اهل�بیت)ع(�
کار�کنم�اما�توان�لازم�را�نداشــتم.�پــس�از�آن�با�
مجموعه�های�غیردینی�کار�کــردم�و�تمرینی�به�

خودم�دادم�تا�تكنیك�خودم�را�پیدا�کنم.
چند�ســال�پیش�که�مجموعه�»اهل�ســرخ«�را�
کشیدم�که�برگرفته�از�کار�عصر�عاشورای�محمود�
فرشــچیان�بود.�پس�از�مجموعه�»فصل�سرخ«�
مجموعه�دیگری�را�با�نام�»مهر�و�ماه«�کار�کردم�
که�بخشی�از�زندگی�امیرالمومنین)ع(�و�حضرت�

زهرا)س(�را�روایت�می�کرد.

نمایشــگاه آثــار علــی بحرینــی، بــا عنــوان »رســتاخیز« و بــا حضور 
جمعــی از مســئولان، هنرمنــدان و علاقمنــدان بــه هنرهــای 
تجسمی، عصر روز دوشنبه، یکم مردادماه، در نگارخانه شماره 
یک فرهنگسرای نیاوران افتتاح شــد. در این نمایشگاه ۳۸ تابلو 
از آثار بحرینی به نمایش در آمد کــه صحنه های مختلفی از واقعه 
عاشورا و همچنین زندگانی امام علی)ع( و حضرت زهرا )س( را به 

تصویر کشــیده بود. پای صحبت ایــن نقاش و خطاط 53 ســاله 
بوشهری كه زاده بردخون شهرستان دیر است نشستیم تا 

بیشــتر درباره این آثار بدانیم. بحرینی قریب به 30 سال 
اســت که به صورت حرفه ای نقاشی می کشــد و تاکنون 
۱۸ نمایشــگاه انفــرادی در اســتان بوشــهر و حــدود ۱۱ 
نمایشــگاه انفرادی در سراسر کشــور برپا کرده است. 
وی همچنین در ۲۵ نمایشگاه گروهی نقاشی حضور 
داشــته اســت. مجموعه »ســاقی«، »تجلــی ظهور«، 
»مهــر و مــاه«، »میــلاد یــاس« و »فصــل ســرخ« از 
مجموعه ها و نمایشگاه های او به حساب می آیند. 
برگزیــدگان  از  یكــی  صاحب نــام،  هنرمنــد  ایــن 
چهره ســال هنر انقــلاب در ســال 1400 در اســتان 
بوشهربود كه هرساله ازســوی حوزه هنری انقلاب 
اسلامی برگزار می شود. بحرینی در ضمن كارمند 
بازنشســته ســازمان تبلیغات اســلامی در بوشــهر 

اســت. نمایشــگاه »رســتاخیز« تا 13 مرداد مــاه در 
فرهنگسرای نیاوران میزبان علاقمندان بود.

تصویرگر عاشورا
پای صحبت استاد علی بحرینی كه آثار آیینی 

»رستاخیز« را در فرهنگرای نیاوران به نمایش گذاشت 



39        

از��5سال�پیش�نیز�مجموعه�»رستاخیز«�را�شروع�
کردم؛�از�آغاز�این�مجموعه�متوجه�شدم�که�ما�برای�
اهل�بیت)ع(�کار�هنری�چندانــی�انجام�نداده�ایم.�
با�وجود�اینكه�چندین�ســال�از�انقلاب�اســلامی�
می�گذرد،�کار�به�خصوصی�بــرای�ائمه�اطهار�)ع(�
انجام�نشده�است.�اینطور�شد�که�احساس�نیاز�کردم�

تا�یك�مجموعه�برای�روایت�عاشورا�تولید�کنم.

   برگرفته از شعر محتشم كاشانی
به�طور�کلی��38اثر�در�این�نمایشگاه�وجود�دارد�که��
�22اثر�از�مجموعه�»رستاخیز«�و��16اثر�از�مجموعه�
»مهر�و�ماه«�در�نمایشــگاه�موجود�اســت.�شاید�
چند�تابلوی�دیگر�در�ســال�آینده�به�این�مجموعه�

اضافه�شــود.�برخی�از�این�تابلوها�در�ابعاد�2متر�در�
3متر�طراحی�شــده�و�حمل�و�نقل�این�مجموعه�
سخت�اســت،�بقیه�تابلوها�در�ابعاد�1متر�در�1متر�
و�نیم�اجرا�کردیم.�بنا�داریــم�که�بقیه�کارهایی�که�
در�آینده�به�این�مجموعه�اضافه�می�شــوند�هم�در�
همین�ابعاد�باشند.�برخی�می�پرسیدند�که�چرا�نام�
»رستاخیز«�را�انتخاب�کرده�اید�و�پاسخ�این�است�
که�من�دنبال�یك�اسم�خاص�برای�مجموعه�بودم�
که�سنگینی�واقعه�عاشورا�را�در�خودش�جا�بدهد.�از�
آنجایی�که�کلمه�رستاخیز�در�شعر�محتشم�کاشانی�
پررنگ�بود�و�دیدم�با�آغاز�ماه�محرم�در�دنیای�شیعه�
یك�رســتاخیز،�یك�غلغله�و�جوششی�خاص�برپا�
می�شود،�عنوان�رســتاخیز�را�برای�این�مجموعه�

انتخاب�کردم.

   بدون مرز، بین زمین و آسمان
ســبك�این�کارها�تلفیقی�از�رئال�و�امپرسیونیسم�
است.�این�مجموعه�چند�خصیصه�دارد؛�یكی�اینكه�
مرز�بین�زمین�و�آسمان�در�این�مجموعه�برداشته�
شده�و�جزییات�حذف�شده�اند�و�همچنین�در�این�
مجموعه�هیچ�چهره�ای�مشخص�نیست�نه�از�اولیا�

و�نه�از�اشــقیا.��در�این�مجموعه�بــه�خود�موضوع�
رسیدم�و�سعی�کردم�احساس�را�در�کار�بگنجانم.�
در�واقع�ســعی�کردم�آن�احساسی�که�خودم�دارم�
را�با�مخاطب�به�اشتراک�بگذارم.�برای�من�خیلی�
مهم�بود�که�مخاطب�بتواند�بــا�این�کارها�ارتباط�
بگیرد.�در�این�نمایشگاه�دیدم�که�چه�هنرمندان�
و�چه�مخاطبان�عادی�که�به�نوعی�ارتباطی�با�واقعه�
عاشورا�دارند،�با�آثار�تعامل�خوبی�برقرار�می�کنند��و�

از�این�جهت�خیلی�بازخورد�خوبی�گرفتیم.
امیدوار�هســتم�این�آثار�را�بتوانیم�در�عراق�نیز�به�
نمایش�بگذاریم.�خیلی�دوست�دارم�که�یك�متولی�
پیدا�شــود�و�آثار�این�مجموعه�را�برای�نمایش�به�
کشور�عراق�ببرم؛�به�دلیل�قطع�بزرگ�آثار،�حمل�
و�نقل�آنها�بسیار�سخت�است.�از�طرفی�به�متولیان�
فرهنگی�پیشــنهاد�دادیم�که�آثار�را�روی�فوم�برد�
منتشــر�کنند�تا�در�اســتان�های�دیگر�به�صورت�
چرخشــی�در�معرض�دید�عموم�قــرار�بگیرد.�آن�
انتظاری�که�از�نهادهای�فرهنگی�داشتیم�برآورده�
نشد.�فقط�حوزه�هنری�از�ما�حمایت�کرد.�کارهایی�
از�این�دســت�می�طلبد�که�با�حمایــت�نهادهای�

فرهنگی�برای�مردم�به�نمایش�گذاشته�شود.�
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    هنر روایت    پاتوق

مجموعــه تبیــان کــه ســعی کــرده در ایــن ســال ها، روی نقطه هــای کمتــر پرداخته شــده و ســوال های 
بی پاسخ زندگی دست بگذارد، این روزها به واکنش سریع خود در مورد موضوع های مختلف معروف 
شده اســت. صفحه های مجازی این رسانه نیز در شبکه های اجتماعی مورد اســتقبال و توجه کاربران 
اســت؛ ادعایی که اعداد و ارقام هم آن را تایید می کننــد.  مجموعه تبیان در محرم و صفر امســال و در 
روزهایی که شــیعیان عزادار غم امام حســین )ع( بودند، با تولیدهای رســانه ای خاص و متفاوت، نظر 
مخاطبان را به خــود جلب کرد. در مجمــوع 130 مــورد تولید محتــوا در قالب های مختلــف در این ایام 

ازسوی تبیان صورت پذیرفت. در ادامه برخی از این تولیدات را مرور كرده ایم.

عاشورا به روایت تبیان
مروری بركارویژه های محرم و صفر امسال

طرح و تصویرسازی
تعداد تولید 6

تعداد تولید  نقاشــی های دیجیتال 
به سبك رئالیســم از وقایع محرم 
و عاشــورای حســینی هستند که 
هرکدام قاب های خــاص و ویژه ای از 
این ایام را به تصویر می کشــیدند، 
برای مثال طرح »طواف خون« ویژه 

روز عاشورا بود.

موشن
تعداد تولید 8

تولید ویدیوها به طــور کلی به صورت 
موشن جذابیت بیشتری برای مخاطبان 
دارد، ســوژه های متعددی با استفاده 
از نریشــن به صورت ویدیویی آماده و 

منتشر شدند. 

زوم بی نهایت 
تعداد تولید 8

قالب متفاوتــی از ویدیوهایی تولیدی 
تبیان آنلاین اســت که با بــه نمایش 
گذاشــتن تصاویر وقایع مختلف از کل 
به جز آنها را شرح می دهد، در این فرم 
تولیدی یك روایت به صورت داستانی 
و پشت ســرهم تعریف و هربار یك قاب 

طراحی شده جدید را می بینیم. 

کاغذوتا
تعداد تولید 15

نوعی از تولیــدات ویدئویی با عنوان 
کاغذوتا کــه به موضوعاتــی کمتر 
شــنیده شــده درباره یــاران امام 
ایشان  خاندان  و  علیه السلام  حسین 

می پردازد.

پادکست
تعداد تولید 5

پادکست همیشه مخاطبان خاص خودش 
را داشــته و گاهی بیــان برخی روایت 
در قالــب پادکســت می تواند مخاطب 
جدیدی را درگیر سوژه کند، از همین رو 
موضوعات مختلفی از جمله روایت روز 
عاشورا، نگاهی به روضه های خانگی و.... 

در تبیان تهیه و تولید شده است.

کاغذ مصور
تعداد تولید 1

کاغذ مصور در مدت زمان کوتاهی برشی 
ویژه از یك ماجرا را به تصویر می کشــد. 
در این ســبك هــر حرکت بــه صورت 
فریم به فریم پشــت ســر هم روی کاغذ 
نقاشی شده و سپس فیلمبرداری می شود. 

اینفوتبیان 
تعداد تولید 21

یکی از مهم تریــن فرم های تولیدی که 
به راحتی می تــوان مفاهیم و نکته ها را 
به مخاطب در سریع ترین زمان ممکن 
ارایه کرد، اینفوگرافیك است. از همین 
رو مجموعــه اینفوهایــی را در قالب 

اینفوگرافیك آورده ایم.
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کاغذو لنز
تعداد تولید 2

یکی دیگر از ســبك های متفاوتی که در 
دنیا هم نمونه کمی از آن وجود دارد، کاغذ 
و لنز است. در این نوع از محتوا  با حرکت 
سریع دوربین روی نقاشی هایی که روی 
کاغذ پیاده سازی شده اند، تولید می شود. 
این سبك برای روایت نبردهای مختلف 

بسیار کاربردی است.

دست وطرح
تعداد تولید 5

تعریف کــردن روایت های عاشــورا برای 
کودکان کار آسانی نیســت، اما با استفاده 
از مفاهیم ســاده و فرم های جذاب می توان 
داســتان ها را برای بچه ها به صورت جذاب 
به تصویر کشید. قصه های مهربونی عنوان 
ویدیوهایی بود که با موضوعات حســادت، 
خودبرتربینی و... ویژه کودکان تولید می شد.

تصویرسازی هوش مصنوعی
تعداد تولید 5

اســتفاده از هوش مصنوعی برای تولید 
تصاویر جدید برای مخاطبان جذاب است، 
اینکه یك ربات می تواند تصویری جدید 
و خاص بسازد، در نوع خودش قابل توجه 
است، از همین رو با استفاده از روایت های 
موجود درباره حوادث عاشورا و پس از آن، 

تصاویر جدیدی تولید و منتشر شد. 

افزایش تعداد مخاطبان تبیان در محرم امسال در یك نگاه

2,700,000
 پربازدیدترین تولیدی تبیان
در اینستاگرام

%900
افزایش بازدیــد در دهه 

محرم

460,000
دنبال کننده های صفحه 
اینستاگرام تبیان در شروع دهه 
اول محرم

% 66.5
 افزایش ریلز اینتراکشن

)تعامل مخاطب با پست های 
ریلز(

% 4.1
 افزایش اکانت انگیجمنت

)میزان تعامل کاربران مثل: لایک، کامنت، 
 اشتراک گذاری، ذخیره، بازدید و ...(

در دهه محرم نسبت به گذشته

% 7.3
 افزایش پروفایل ویزیت

)تعداد دفعاتی که کاربران پروفایل 
صفحه را مشاهده کرده اند(

 523,000
دنبال کننده های صفحه 
اینستاگرام تبیان در پایان محرم

% 61.2
افزایش اکانت انگیجمنت 

غیردنبال کننده ها 

63,000
افزایش عضو تبیان در محرم 
امسال

% 621
افزایش اکانت انگیجمنت 

دنبال کننده ها 

 1,500,000
بازدید ازصفحه اینستاگرام تبیان 
در ماه )پیش از آغاز محرم(

% 27.7
افزایش بازدید

غیرفالوورها

 15,000,000
بازدید از اینستاگرام تبیان در 
دهه اول محرم

% 1
 افزایش پست

 اینتراكشن



    هنر روایت    سیما

چنــد وقتــی می شــود کــه آنتــن شــبکه ۲ 
میزبــان یــک مجلــه هنــری شــده اســت؛ 
مجلــه ای کــه بــا ســایر برنامه هایــی کــه 
درباره هنر و هنرمندان ســاخته می شــود، 
تفــاوت دارد. احمدرضــا بلیــغ و احمدرضا 
زارعــی کارگردان هــای برنامه »بوم« ســعی 
کرده اند بــه جای چیــدن یک دکــور خاص 
و دعــوت از هنرمندان بــرای حضور در یك 
برنامــه تلویزیونــی، طرحــی نــو درانداختــه 
و به شــیوه ای جدید به ســراغ بررســی هنر 
برونــد؛ در این طــرح هم قرار نیســت فقط 
دســته خاصــی از هنرهــا مثــل ســینما، 
تجســمی، تئاتر و مانند اینها بررســی شود 
بلکــه ســبدی وســیع از تمــام رشــته های 
هنری از موســیقی گرفته تا ســینما و شعر 
و... دربوته نقد قرار می گیرنــد. این برنامه 
به همــت مرکــز هنری و رســانه ای ســلوک 
حوزه هنری انقلاب اسلامی تولید و پخش 
می شود و دبیر شورای ســردبیری »بوم« را 
محسن صفایی بر عهده دارد. برای اطلاع 
بیشــتر از جزئیــات و حــال و هــوای برنامه 
»بوم« با حامد مهربانی، راوی و مجری این 
برنامه به گفت وگو نشــتیم. او غیــر از اجرا 
در برنامه های مختلف تلویزیونی،  مدرس 

دانشگاه هنر و معماری پارس است.

داستانی 
متفاوت 

از هنر

گفت وگو با حامد مهربانی راوی 
و مجری برنامه تلویزیونی »بوم« 

تا کنــون در برنامه  »بوم« نقاشــی های 
کاظم چلیپا، مداحی های محمود کریمی، 
اشعار هوشنگ ابتهاج، تابلوهای محمود 
فرشچیان، اشعار شاهنامه، آثار ابوالفضل 
زرویی نصرآباد و بسیاری موضوع فرهنگی 
و هنری دیگر توســط متخصصان فعال 
در هر حــوزه بررســی و تحلیل شــده و 
ناگفته هایی درباره این آثار منتشــر شده 
است. ناصر فیض،  یوسفعلی میرشکاک، 
مهدی کلهــر، محمــد معتمــدی، رضا 
وحیدزاده، مسیحا ربیعی و سید محمدرضا 
میری مهمان هایی بودند که حامد مهربانی 
برای شنیدن داستان و روایتشان درباره هر 

مجله ای از بوم، به سراغشان رفته است.

برای شنیدن ناگفته ها
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رویکرد برنامه بوم به عنوان یك برنامه هنری چیست؟
»بوم« یــك مجله هنری اســت کــه در قالب یك 
برنامه تلویزیونی ســعی می کند هنر و هنرمندان ایرانی را در 
میدان و مکان الهام بخش هنری به تصویر کشــیده، مخاطب 
عمومی را به هنر و مصرف آثار هنــری نزدیك تر کرده، جنبه 

زیبایی شناسانه و ذائقه  هنری آ ن ها را ارتقا دهد.

تا الان چه محورها و موضوع هایی اولویت برنامه بوده 
است؟

ســعی کردیم به صورت موزه ای با هنر مواجه نشــویم و هنر 
متعهد و هنر مسئولانه که نسبت به مخاطب بی تفاوت نیست 
و کنشگرانه به حساب می آید را محور اصلی سوژه های برنامه 
قرار دهیم. البته که حتما جنبه های زیبایی شناســانه و ذوق 
ایرانی را که امتیاز آثار فاخر هنری ایرانی هم هست در انتخاب 
موضوعات مان لحاظ کرده ایم. بعضی موضوعات و چهره هایی 
که در بوم به سراغشان رفتیم، »آثار استاد فرشچیان«، »وجه 
معلمیِ اســتاد محمدرضا لطفی«، »هنرخانه های حسینی«، 
»کانون هنر شیعی«، »دســتاوردها و نوآوری های موسیقایی 
حاج محمود کریمی«، »اشــعار توحیــدی زنده یاد ابتهاج«، 

»فرش ایرانی« و ... بودند.

تفاوت این برنامه با سایر مجله های هنری چیست؟
از تفاوت های محتوایی و نوع مواجهه با سوژه ها و آثار 
هنری که بگذریم، از لحاظ فرمی هم »بوم« تلاش کرده از یك 
برنامه صرف استودیویی خارج شده و بیرون از استودیوها به 
ملاقات اثر هنری و هنرمند برود. مواجهه نزدیك با چهره هنر 
و هنرمند کمتر در قاب تلویزیون دیده شــده است. ما تصویر 
استودیویی شــده مکانیکی از برنامه ها را لااقل در این برنامه 
هنری به هم زدیم. به یك کنســرت، گالری یا موزه می رویم و 
فضاهایی که در برنامه های دیگر و روتین، هنرمندش مهم بوده 
برای ما در قالب محیط، نما و قاب، ارزش، حس و حال پیدا کرده 
اســت. تلاش می کنیم »بوم« حتی صرفاً یك برنامه با موضوع 
هنر نباشــد بلکه یك برنامه هنری با قابی در خور شأن برای 
هنر و هنرمندان باشد. از جهت کیفیت بصری و قابی که تدارك 
می بینیم هم هدفمان این بوده که تصویری باشــکوه به چشم 
مخاطب برسانیم و این هم به نظرم از تفاوت های جدی با سایر 

برنامه های هنری تاریخ تلویزیون به شمار می آید.

ســاختار، زمان و بخش های برنامه چه ویژگی هایی 
دارد؟

هر برنامه می توانــد از یك پرونده تا دو یا ســه موضوع را در 
بر بگیرد که زمانــی بین 35 تا 55 دقیقه دارد و متشــکل از 
گفت وگوهایی در مکان های الهام بخش هنــری یا مرتبط به 
موضوع است و همچنین داشتن آیتم )برنامك (هایی که عمدتا 
به صورت آرشیوی به تکمیل پرداختِ ســوژه  پرونده کمك 

می کند.

انتخاب مهمان ها یا کارشــناس هایی کــه در برنامه 
حاضر می شوند بر چه اساسی صورت می گیرد؟

این برنامه به شــکل برنامه های اســتودیویی، مهمان ندارد. 
افرادی که می توانند خودشان صاحب آن آثار هنری باشند یا 
مرتبط به موضوع و یا هنرمند باشند، به همراهی من در روایت 
موضوع آن قسمت کمك می کنند . انتخاب این افراد هم پس از 

بررسی در شورای سردبیری و تهیه برنامه انجام می شود.



    هنر روایت    مستند

مركــز هنــری رســانه ای نهضــت كــه بــا هــدف تولیــد و 
نظــام و  باكیفیــت در حــوزه  آثــار رســانه ای  ســاخت 
انقلاب در ذیل ســازمان تبلیغات اســلامی ایجاد شده، 
تاكنون آثار ارزشــمند زیادی خلق كرده و یا در تولید آن 
مشاركت داشــته است كه شــمارش آن ســاده نیست. 
یكــی از قالب هــای معمــول »نهضت« بــرای تولیــد آثار 
فاخر، گونه مســتند محســوب می شــود و در این زمینه 
هــم كارنامه نهضت پربار اســت. برای آشــنایی بیشــتر، 
ســراغ تولیــدات اخیــر و چنــد نمونــه مناســبتی نهضت 

رفتیم تا آنها را مرور كنیم.

روایت مستند 
ازغــــــــزه
تا كـــربلا

نگاهی به 3 تولید مركز هنری 
رسانه ای نهضت كه اخیرا روی 

آنتن رفته است

سال�گذشته�بلافاصله�بعد�از�عملیات�طوفان�الاقصی،�
مرکز�هنری�و�رســانه�ای�نهضت�مجموعه�مســتند�
آرشــیوی�»قصه�ها�و�غصه�های�غــزه«�را�تولید�کرد.�
این�مســتند�به�روایت�های�اســرا�و�شــهدای�غزه�
می�پرداخــت.�این�مجموعــه�با�به�تصویرکشــیدن�
لحظات�دردنــاک�و�قهرمانی�های�مــردم�غزه،�تأثیر�
عمیقی�بر�بینندگان�گذاشــت.�مجموعه�جدید�این�
مســتند�با�عنوان�»کربلای�امروز«�که�سومین�فصل�
»قصه�ها�و�غصه�های�غزه«�محسوب�می�شود،�با�تمرکز�
بر�روایت�های�شــخصی�خانواده�شهدای�غزه،�تلاش�
می�کند�تا�واقعیت�های�تلخ�و�دردناک�زندگی�در�غزه�
را�به�تصویر�بكشد�و�به�بینندگان�نشان�دهد�که�چگونه�
مردم�این�منطقه�با�وجود�تمامی�سختی�ها،�همچنان�
به�مقاومت�و�امید�ادامه�می�دهند.��مســتند�»کربلای�
امروز«�در��6قسمت�به�نویســندگی�و�کارگردانی�رضا�

اکبری�و�ابوالفضل�اخلاقی�به�عنوان�محصولی�از�مرکز�
تهیه�شد�و�از��27تیرماه�روی�آنتن�شبكه�دو�رفت.�

به�گفته�رضا�اکبری،�نویســنده�و�کارگردان�مستند�
کربلای�امروز،�این�مســتند�به�روایت�های�مستقیم�
اعضــای�خانواده�شــهدای�غــزه�می�پــردازد�که�از�
کشــورهای�لبنان،�ســوریه�و�عراق�به�تهــران�آمده�
بودند.�مادر،�پدر،�همســر�و�خواهر�شهدا�از�تجربیات�
و�خاطرات�خود�با�عزیزانشــان�صحبــت�می�کنند�و�
لحظات�دردناک�و�ســختی�که�پس�از�شهادت�آنها�

تجربه�کرده�اند�را�به�تصویر�می�کشند.
اکبری�بــه�مهمترین�پیام�خانواده�شــهدای�طوفان�
الاقصی�اشــاره�می�کند�و�می�گوید:»مهمترین�پیام�
خانواده�شــهدای�غزه�این�بود�که�مــا�در�برابر�ظلم�
ایستاده�ایم�و�می�خواهیم�رژیم�آدم�کش�صهیونیستی�
را�به�دنیا�بشناســانیم؛�چراکه�شناساندن�آنها�به�دنیا�

باعث�می�شود�تا�آنها�زودتر�از�کره�زمین�محو�شوند.«�
کارگردان�و�نویسنده�مستند�کربلای�امروز�پرداختن�
به�مستندهای�مشابه�را�ضروری��می�داند�و�می�گوید:�
»مســتندهایی�مانند�کربلای�امروز�بــه�بینندگان�
اطلاعات�دقیقی�درباره�وضعیت�واقعی�و�روزمره�مردم�
غزه�ارائه�می�دهند.�به�هر�حال�فلسطینی�ها�مسلمان�
هســتند�و�جدای�از�مســلمان�بودن،�بحث�انسانیت�
است.�جنایت�های�اسرائیل�باید�به�گوش�دنیا�برسد.�
مردم�دنیا�باید�واقعیت�ها�را�ببینند�و�بشنوند.�اگرچه�
جنایت�های�اسرائیل�بر�هیچ�کس�پوشیده�نیست�اما�
خیلی�ها�به�دلیل�سیاســت�و�منافع�خود�این�مسائل�
را�نادیده�می�گیرند؛�لذا�وظیفه�مستندسازان�است�تا�
با�به�تصویر�کشــیدن�این�جنایات،�خباثت�این�رژیم�
را�به�دنیا�نشان�دهند.�به�همین�دلایل،�تولید�و�پخش�

چنین�مستندهایی�باید�حمایت�و�تشویق�شود.«

کربلا فقط در تاریخ نماند

کربلای امروز
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مســتند�»به�عشــق�حبیب«�روایت�ها�و�دیدگاه�های�مختلفی�
را�از�نقــش�هیأت�هــای�مذهبــی�در�شــكل�گیری�و�ترویــج�
هویت�ایرانی�اســلامی�ارائــه�می�دهد.�این�روایت�هــا�که�از�زبان�
شــخصیت�های�مختلف�بیــان�می�شــود،�تصویــری�جامع�و�
چندوجهــی�از�این�نهاد�فرهنگــی�-�مذهبی�بــه�مخاطب�ارائه�
می�دهد.�این�مســتند�که�محصول�مرکز�هنری�رسانه�ای�نهضت�
اســت،�به�تهیه�کنندگی�مطهره�عدالتخواه�و�با�همكاری�حمید�
شاهمرادی،�امیرحسین�خانی�پور�و�میثم�غلامی�در��12قسمت�
ساخته�شد.�به�گفته�مطهره�عدالتخواه،�مستند�به�عشق�حبیب�
در��10اســتان�)گیلان،�قزوین،�زنجان،�مشهد،�شیراز،�اصفهان،�
یزد،�شــهرکرد،�قم�و�تهران(�در�داخل�کشــور�و�بخش�دیگری�
از�کار�در�کشــور�عراق�در�محرم�و�صفر�ســال�گذشته�تولید�شد.�
قسمت�هایی�از�کار�سال�گذشــته�در�محرم�و�صفر�پخش�شد�و�
قســمت�هایی��هم�امســال�در�دهه�اول�محرم�در�شــبكه�های�

مختلف�سیما�به�روی�آنتن�رفت.
مطهره�عدالتخواه�با�اشــاره�بــه�نقش�اعضای�هیــأت�در�ترویج�
فرهنگ�و�ارزش�های�ایرانی�اســلامی�می�گوید:�»برای�استفاده�از�
پتانسیل�هیئات�مذهبی�در�راســتای�ترویج�فرهنگ�ارزش�های�
ایرانی�اســلامی،�هیچ�عاملی�مهم�تر�از�خــود�اعضای�هیأت�مؤثر�
نیســت.�قدم�اول�هر�ارتباطی،�توجه�به�طرف�مقابل�و�شنیدن�او�
است.�ما�باید�گوش�شنوایی�برای�شــخص�یا�گروه�مقابل�باشیم؛�

خواه�مخالف،�خواه�منتقد.«��
او�تأکید�می�کند:�»هیئتی�ها�و�مذهبی�هــا�برای�فهم�بهتر�باید�از�
زاویه�دید�طرف�مقابــل�به�قضیه�نگاه�کنند.�قبــل�از�هر�انتقاد�و�
کلام�و�نصیحتــی�اول�باید�دیگری�را�بشــنویم،��وقت�بگذاریم�و�
بعد�گفت�وگو�کنیم.�این�امر�مستلزم�دانش�دینی�و�هنر�گفت�وگو�
داشــتن�اســت.�هیأتِ�بدون�آگاهی�که�نمی�داند�چرا�برای�امام�
حســین�)ع(��اقامه�عزا�می�کنــد�و�هیأتی�که�نمی�تواند�اســلام�

سیاسی�را�درک�کند،�نمی�تواند�مؤثر�باشد.«

زندگی در زیست بوم هیات

روایتی بی پرده از فساد
مســتند�»ســرطان�اجتماع«�به�تهیه�کنندگی�و�کارگردانی�محســن�اســلام�زاده�و�
نویسندگی�یاسر�قدســی�و�محمود�عزیزی�محصول�موسسه�شــهید�آوینی�است�که�با�
مشارکت�شبكه�مستند�و�مرکز�هنری�رســانه�ای�نهضت�تولید�شده�است.�این�مجموعه�
با�هدف�شناسایی�تنگناهای�اقتصادی،�به�ســراغ�گلوگاه�های�مفاسد�اقتصادی�می�رود.�
این�مستند�بنا�دارد�با�مروری�بر�پرونده�های�مجرمانه�اقتصادی،�روند�اختلال�در�سیستم�
را�از�مرحله�شــكل�گیری�معضلات�تا�خروجی،�همراه�با�انواع�نابســامانی�های�اقتصادی�
در�زندگی�مردم�به�نمایش�درآورد.�مجموعه�مســتند�»سرطان�اجتماع«�در��10قسمت�
مردادماه�امسال�روی�آنتن�شبكه��3رفت.�به�گفته�یاسر�قدسی،�نویسنده�مستند�سرطان�
اجتماع،�این�مستند�حاصل�ســال�ها�تحقیق�و�پژوهش�اســت�و�تلاش�می�کند�تا�ابعاد�

مختلف�فساد�را�در�جامعه��ایران�نشان�داده�و�مخاطب�را�به�تفكر�و�چالش��کشاند.
او�دررابطه�با�مدت�زمان�تحقیق�و�تولید�این�مســتند�توضیح�می�دهد:�»از�زمســتان��97
تحقیقات�را�شروع�کردیم�و�اولین�تولیدمان�تابســتان��98بود؛�ولی�تحقیقات�در�خلال�

تولید�همچنان�ادامه�پیدا�کرد�و�تحقیقات�زیادی�برای�این�کار�صورت�گرفت.«
این�نویســنده�تأکید�می�کند:�»ما�باید�به�گونه�ای�عمل�کنیم�که�مردم�به�درستی�متوجه�
شوند�که�فســاد�تنها�به�افراد�محدود�نمی�شود،�بلكه�یك�سیســتم�پیچیده�است�که�در�
هر�شــرایطی�به�طور�مداوم�راه�های�جدیدی�برای�تكرار�خود�پیدا�می�کند.�اگر�مردم�این�
موضوع�را�درک�کنند،�به�جای�اینكه�نســبت�به�نظام�و�دولت�ها�بدبین�شــوند،�خواهند�
فهمید�که�نیاز�به�اصلاحات�در�فرایندها�و�ســاختارها�دارند.�این�آگاهی�باعث�می�شــود�
که�به�جای�دیدن�همه�چیز�به�عنوان�فساد،�فشار�بیشتری�به�دولت�و�مجلس�برای�اصلاح�
ساختارها�وارد�کنند.«�او�تصریح�می�کند:�»به�عنوان�مستندساز،�وظیفه�ما�این�است�که�
فســاد�را�به�طور�واقعی�و�جامع�به�مردم�معرفی�کنیم،�تا�آن�ها�بتوانند�به�جای�تمرکز�بر�

افراد�خاص،�به�دنبال�اصلاح�سیستم�و�فرایندهای�فساد�ساز�باشند«

سرطان اجتماع

به عشق حبیب



    هنر روایت    سینما
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در آغوش اكرانسرانجام محصول تحسین شده سازمان سینمایی سوره به نمایش درآمد

نیست�که�اختلاف�آنها�از�کجا�آب�می�خورد.طلاقشــان�شــود�با�این�حال�تا�میانه�فیلم�هم�مشخص�اداره�می�کند؛�مشكلات�مالی�موضوعی�نیست�که�باعث�ماهی�و�رســتوران�دارد.�فرید�هم�کارگاه�تولیدی�خود�را�هســتند.�کیمیای�در�آغوش�درخت�اســتخر�پرورش�نمی�شود�اما�دچار�چالش�هایی�شده�و�در�آستانه�جدایی�دارند�و�بــا�اینكه�در�ظاهر�مشــكلی�در�زندگی�آنها�دیده�قامتی(�اســت.�آن�ها��2فرزند�به�نام�های�طاها�و�علی�سان�از�زندگی��12ســاله�کیمیا�)مارال�بنی�آدم(�و�فرید�)جواد�تصمیمشان�منصرف�شدند.�»در�آغوش�درخت«�روایتی�زوج�گیلانی�در�آستانه�طلاق،�پس�از�تماشای�این�فیلم،�از�چین�اکران�شد،�چندی�پیش�خبری�انتشار�یافت��که�یك�به�نمایش�درآید،�یا�در�جشنواره�کازان�روسیه�و�شانگهای�فیلم�که�مثلا�قرار�اســت�بزودی�در�سینماهای�کانادا�نیز�اجتماعی�قرار�بگیــرد.�غیر�از�موفقیت�هــای�اکران�این�تومان�بفروشــد�و�درمیــان�پرفروش�تریــن�فیلم�های�سینما�اکران�شد�و�در�یك�ماه�توانست�حدود��4میلیارد�»در�آغوش�درخت«�از��17مرداد��1403در��101ســالن�

می�کند�با�فضای�داستان�انس�بیشتری�بگیرید.و�همراه�شــدن�زیرنویس�به�مخاطب�فارسی�زبان�کمك�برخی�دیالوگ�های�این�فیلم�سینمایی�به�زبان�ترکی�بوده�به�راحتی�می�تواند�با�آنهــا�همذات�پنداری�کند.�از�طرفی�زندگی�و�نوع�تفكر�شــخصیت�های�فیلم�آشنا�می�شود�و�را�به�تصویر�کشیده�اســت،�طوری�که�مخاطب�با�سبك�خوبی�جغرافیای�محلی�و�طبیعت�و�عناصر�مرتبط�با�آن�اســت.�محمد�فكوری،�فیلمبردار�»در�آغوش�درخت«�به�و�تأکید�بر�این�موضوع،�فضای�روستایی�بر�اثر�غالب�نشده�البته�که�با�حفظ�فضای�شهری�و�نقش�ها�و�تكالیف�هر�کدام�ارومیه�روایت�می�کند�تا�کیفیــت�بصری�فیلم�را�بالا�ببرد.�این�فیلم�داستانش�را�در�زیست�بوم�آذربایجان�غربی�و�شهر�بكر�و�دور�از�کلیشــه�های�معمولی�رفته�است.�کارگردان�می�گذرد،�دوربین�»در�آغوش�درخــت«�به�یك�منطقه�در�تهران�و�یا�حداکثر�در�یكی�از�کلانشــهرهای�کشــور�برخلاف�بسیاری�از�آثار�ســینمای�ایران�که�داستان�آنها�   دور از مركز

تعلیق�های�خوبی�هم�دارد.�در�فیلم�»در�آغوش�درخت«�داستان�این�فیلم�علاوه�بر�گیرایی�بالا�در�جذب�مخاطب�   یك نگاه متفاوت

دیده�می�شود�و�همچنین�چالش�های�زوج�داستان�برای�صحنه�غرق�شــدن�علی�سان�در�اســتخر�پرورش�ماهی�
می�گیرد�و�غرق�در�داستان�می�شویم.«درگیر�مسئله�طلاق�است؛�این�هم�ذات�پنداری�هم�شكل�شدن�مخاطب�در�داستان�می�شــود.�کما�اینكه�جامعه�ما�ساده�گویی�موجب�دلچسب�بودن�در�آغوش�درخت�و�غرق�پیام�طبیعت�به�شما�برسد.�این�ریزبینی�های�سنجیده�و�حوصله�و�درنگ�کنیــد.�راحت�از�موضوعــات�نگذرید�تا�همین�را�باید�ضبط�کنیم.�طبیعــت�به�ما�می�گوید�کمی�قبل�برنامه�ریزی�نشــده�و�اتفاقی�بود�اما�کارگردان�گفت�که�موجب�درنگ�در�داســتان�می�شــود.�این�سكانس�از�می�گردند،�شــما�گوســفندانی�را�جلو�خودرو�می�بینید�خودرو�در�حال�بگومگو�هستند�و�با�استرس�دنبال�بچه�ها�زندگی�ماســت.�مثلًا�در�سكانســی�که�فرید�و�کیمیا�در�که�در�این�فیلم�به�تصویر�کشــیده�شده،�تأثیر�طبیعت�بر�بدون�خشونت�و�روان�پیام�را�می�رساند.�یكی�از�نكات�مهم�نیست.�در�آغوش�درخت�بدون�لحن�اغراق�آمیز،�شعرگونه،�قصه�بسیار�ساده�ای�دارد.�رســیدن�به�این�سادگی�آسان�جواد�قامتی�بازیگر�این�فیلم�سینمایی�نیز�می�گوید:�»فیلم�داده�و�راهكار�جدیدی�را�به�خانواده�نشان�دهد.«کودک�داشته�و�این�بحران�را�مورد�بررسی�و�واکاوی�قرار�این�فیلم�زاویه�دید�تازه�ای�به�بحران�خانــواده�از�نگاه�دو�کودکان�را�نسبت�به�مسائل�والدین�به�تصویر�کشده�است؛�ایرانی�شاید�منجر�به�بحران�شده�باشــد.�این�فیلم�نگاه�بررسی�کند�به�خصوص�دغدغه�هایی�که�در�خانواده�های�آغوش�درخت�ســعی�می�کند�دغدغه�های�خانواده�ها�را�بابك�خواجه�پاشــا،�کارگردان�این�فیلــم�می�گوید:�»در�طلاق�ایجاد�تعلیق�می�کند.

است�وباوجود�این�فضای�ظاهری�فیلم�مانند�آثار�مجید�نكات�تربیتی�درســتی�در�مواجهه�با�فشــارهای�روانی�مســائلی�همچون�طلاق�اجباری،�اتحاد�و�دلبســتگی�و�این�فیلم�به�چشم�نمی�خورد.�مخاطب�در�این�فیلم�شاهد�اغراقی�برای�به�تصویر�کشــیدن�خوشــبختی�قلابی�در�ملموس�و�قابل�مشــاهده�در�همه�خانواده�هاست.�حتی�همذات�پنــداری�مخاطب�با�شــخصیت�های�داســتان�نشــده�و�مســائل�به�صورت�غیرواقعی�مطرح�نمی�شود.�موضوع�خانواده�در�فیلم�در�آغــوش�درخت�دچار�اغراق�   محوریت خانواده
مجیدی�پر�از�امید�است.

یك ســال و نیم پس از آن كه نخســتین فیلم ســینمایی بابك خواجه پاشا در جشــنواره 41 فجر درخشید 
این محصول ســازمان ســینمایی ســوره ســرانجام رنگ اكران را دید و از نیمه تابستان امســال روی پرده 
ســینماها رفت. »در آغوش درخت« اولین فیلم بابک خواجه پاشــا است که بهمن ســال 1401 در چهل و 
یكمین جشنواره فیلم فجر به نمایش درآمد و در رشته های بهترین طراحی صحنه، بهترین صدا، بهترین 
فیلمنامه، بهتریــن نقش اول زن، بهتریــن نقش مکمل مرد، بهتریــن کارگردانی، بهتریــن فیلم و بهترین 
فیلم اول نامزد دریافت سیمرغ بلورین شد. از بین 8 نامزدی سیمرغ بلورین، دیپلم افتخار بهترین فیلم 
اول و سیمرغ بلورین بهترین فیلمنامه به بابک خواچه پاشا رسید. باوجود تحسین و تمجید از این فیلم 
كه محصول مشترك ســازمان ســینمایی ســوره و كانون پرورش فكری كودكان و نوجوانان اســت، اما از 
زمانی طولانی سپری شد. به بهانه اكران این فیلم شریف، مروری كوتاه بر آن داشته ایم.وقت نمایش آن در جشنواره و نامزدی های متعدد و دریافت 2 جایزه از جشنواره فجر تا اكران سراسری، 
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    هنر زندگی    دیوارنگاره

همبســتگی بین دفاع از مظلوم و ماه محرم نه تنها در تاریخ اســلام، بلکه در معنویت 
و ایدئولــوژی مســلمانان و علــی الخصــوص شــیعیان مشــهود اســت و ایــن دو مفهوم 
با یکدیگــر پیوندی عمیــق و معنــوی دارند. اگر یکــی از مهم تریــن پیام های قیــام امام 
حسین دفاع از مظلوم باشــد ، مصداق این پیام در این برهه کنونی، دفاع از فلسطین 
و مــردم مظلــوم آن اســت. دیــوار نــگاره میــدان فلســطین تهــران نیز کــه به نمــادی از 
همدردی مردم ایران با مردم فلســطین و حمایت از آنها تبدیل شــده اســت، همزمان 
با ماه عزای امام حسین و یارانشان و با توجه به اتفاقاتی که در این بازه زمانی رخ داده 
اســت، با طرح های مختلفی به نمایــش درآمده اســت.در ادامه به ایــن دیوارنگاره ها 

اشاره می شود.

تابلوی مقاومت
مروری بر دیوارنگاره میدان فلسطین در محرم و صفر

شمر زمانه ات را بشناس 
هم زمان با ماه محرم و ایام عزاداری امام حسین 
علیه الســلام، از طرح جدید دیوار نــگاره میدان 
فلسطین تهران با اشــاره به جنایات جنگی رژیم 
کودک کش صهیونیستی با عنوان »شمر زمانه ات 

را بشناس« رونمایی شد.

پهپادهای یمنی
همزمان با حمله هوایی علیــه یمن، طرح جدید 
دیوارنگاره میدان فلسطین تهران با نمایش انبوهی 
از پهبادهای یمنی بر فراز اراضی اشــغالی و شعار 

عبری »از این پس تل آویو امن نیست« اکران شد.

ترور اسماهیل هنیه 
پس از ترور شهید اسماعیل هنیه در تهران ، هم زمان 
با اجتماع مردمی در محکومیت ترور درئیس سیاسی 
حماس،دیواره نگاره میدان فلســطین از طرح جدید 
خود رونمایی کرد.شعار این دیوارنگاره با زبان عبری و 
فارسی و با عنوان »در انتظار مجازات سخت باشید« و با 
عکسی از شهید اسماعیل هنیه ترسیم شده بود. روزنامه 
انگلیسی زبان تهران تایمز  نیز با تصویر این دیوارنگاره  
و با تیتر »لاپوشــانی یک ترور«، به دروغ ها و رویکرد 
رسانه های غربی برای حفاظت از رژیم صهیونیستی 
در برابر پیامدهای ترور شهید هنیه واکنش نشان داد.

17 تیرماه 1403

31 تیرماه 1403

10 مرداد ماه 1403
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 بخندید که از این پس
بسیار خواهید گریست

سید حسن نصرالله پس از ترور رهبران مقاومت در 
تهران و لبنان، خطاب به صهیونیست ها گفت:» کمی 
بخندید، خیلی گریه می کنید، زیرانمی دانید از کدام 
خطوط قرمز عبور کرده اید و بــه کجا می روید.« بعد 
از این ســخنان بود که از دیوارنگاره میدان فلسطین 
تهران با طرحی از سربازان رژیم صهیونیستی همراه 
با شعار »کمی بخندید که بسیار گریه خواهید کرد« به 
زبان فارسی  و »حتی در پناهگاه امنیت وجود ندارد« 

به زبان عبری به نمایش در آمد.
روزنامه یدیعوت آحرونوت رژیم صهیونســیتی در 
واکنش به دیوارنگاره جدید میدان فلسطین تهران 
نوشت: »تهدید جدید تهران در میدان فلسطین این 
شهر با نصب یک بنر که بر روی آن نوشته است؛ حتی 

در پناهگاه امنیت وجود ندارد.«
البته این اولین بار نبود که رسانه های صهیونیستی 
به دیوارنگاره های میدان فلســطین واکنش نشان 
می دادند.پیــش از این نیز هم زمان بــا رونمایی از 
دیوارنگاره با عبارت عبری همیشــه دریا برای فرعون 
ناامن است به همراه تصویری از تهدید کشتی رژیم 
صهیونیســتی در دریای ســرخ و  پس از آن طرح 
تابوت هایتان را آماده کنید،باعث توجه و اظهار نظر 

مقامات و رسانه های صهیونیستی شده بود.

یحیی سنوار
 جدیدترین دیوارنگاره میدان فلسطین تهران به مناسبت 
انتصاب یحیی ســنوار رئیس دفتر سیاسی حماس  و با 
شعار عربی »اگر بزرگی از میان رفت، بزرگی دیگر جای او 
را خواهد گرفت« رونمایی شــد.در این دیوارنگاره علاوه 
بر شعار عربی، علاوه بر شــعار عربی، متنی عبری با این 
ترجمه آمده اســت:»آنها یک ضربه نظامی در ۷ اکتبر و 
یک ضربه سیاسی در ۷ اوت دریافت کردند. ضربه بعدی 

در راه است«.

آغاز خون خواهی 
طرح جدید دیوارنگاره میدان فلســطین تهــران با تصویری از 
پهپادهای جبهه مقاومت همراه با شعار »آغاز خونخواهی« و جمله 
»نتانیاهو دروغ می گوید، او نمی تواند از شما محافظت کند.« به 

زبان عبری رونمایی شد.

16 مردادماه 1403

21 مرداد ماه 1403
8 شهریورماه 1403
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    هنر زندگی    پویش

وقتی 20میلیون ایرانی در ماه مبارك رمضان در پویش 
»زندگی با آیه ها« مشــاركت كرده اند، بایــد پذیرفت كه 
این حركت ملی دیگــر نیاز چندانی به معرفــی ندارد اما 
صرفا برای یادآوری تكرار می شــود كه حركت هم افزای 
ملــی زندگی بــا آیه ها یك پویــش قرآنی اســت كه تلاش 
دارد جامعــه را قرآنی تر كند. در این حركــت در بازه های 
زمانی معلــوم، تعداد مشــخصی آیــه برگزیده می شــود 
تــا مخاطبــان آنهــا را در مرحله اول حفــظ و با تكــرار این 
آیــات، در آنهــا تدبــر داشــته باشــند. ایــن آیــات خــوش 
خوان و مورد تأکید بــزرگان دینی بــوده و از همه مهم تر 
فرازهایی هســتند كه مردمان امروز لازم اســت با جان 
و دل ایــن آیــات را زندگــی كننــد. یــك بــار دیگــر مســیر 

پیموده شده این حركت را با هم مرور می كنیم.

یــك حركت در      پرده
مروری بر مسیر طی شده در پویش زندگی با آیه ها 

�13سال�پیش�آیت�الله�خامنه�ای�ابراز�امیدواری�
کردند�که�کشورمان��10میلیون�نفر�حافظ�قرآن�
داشته�باشــد.�با�همه�تلاش�های�صورت�گرفته�
متأسفانه�این�خواسته�رهبری�هنوز�محقق�نشده�
اســت�با�این�حال�برای�آن�که�قــرآن�به�زندگی�
آحــاد�جامعه�وارد�شــود،�طرحی�تــازه�مطرح�
شــد؛�حفظ�موضوعی�قرآن�یكــی�از�طرح�های�
مغفــول�در�ســاختار�مصوبــی�دســتگاه�های�
کشــور�بود�که�به�همــت�ســازمان�دارالقرآن�

الكریم�وابســته�بــه�ســازمان�تبلیغات�
اسلامی�در�چند�گام�طراحی�شد.

آذرماه�ســال��1402برای�قلق�گیری�حفظ�موضوعی�قــرآن،�در�طرحی�با�
عنوان�»مســتورا«��12فراز�درباره�عفاف�و�حجاب�انتخاب�شد.�بازخوردهای�
فراوانی�از�این�طرح�بدست�آمد.�براســاس�همان�بازخوردها�در�یك�گستره�
فراتر،�طرحی�برای�ماه�مبارک�رمضان�آماده�شــده�و�محتوای�آن�بر�اساس�
مســیرکتاب�»طرح�کلی�اندیشه�اســلام«�انتخاب�شــده�که�این�مجموعه�
براســاس�آرا�و�نظرات�آیت�الله�ســیدعلی�خامنه�ای�گردآوری�شــده�است.

برای�طرح�جدید�عنــوان�»زندگی�بــا�آیه�ها«�انتخاب�شــد�و�ماه�مبارک�
رمضانی�که�پشت�سرگذاشــتیم�اولین�قدم�آن�برای�حفظ�موضوعی�

قرآن�برداشــته�شــد.�برای�بازه�رمضان��1445قمــری،��30آیه�
قرآن�انتخاب�شــد.�این�آیات�در�قالب�های�مختلف�رسانه�ای�

برای�عموم�بازخوانی�می�شــد.�برخی�صرفا�با�آنها�آشــنا�
می�شدند،�عده�ای�دیگر�برایشــان�تكرار�می�شد�اما�

مشــارکت�کنندگان�در�پویش�سعی�در�حفظ�و�
تدبر�آنها�داشتند.

1

7
2

3
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نتیجه�عملیــات�پویش�زندگی�بــا��آیه�ها�در�ماه�مبــارک�رمضان�
چنین�رقم�خورد؛��45میلیون�نفر�در�معــرض�محتوا�قرار�گرفتند�
و��30میلیون�نفر�محتواهای�تولیدشــده�برای�این�پویش�را�دیدند.�
در�این�میان��20میلیــون�نفر�در�پویش�حضــور�پیداکردند�و���11
میلیون�نفر�در�مســابقه�آن�شــرکت�کردند.�همچنین��2میلیون�
نفر�در�آزمون�حفظ�و�فهم��30ســوال�نهایی�مشارکت�کرده�و�یك�
میلیون�نفر�گواهی�حضور�در�پویش�زندگی�با�آیه�ها�دریافت�کردند

در�مرحله�جدیــد�پویش�تلاش�می�شــود�آیاتی�از�قــرآن�کریم�
را�که�عمــده�مردم�آنهــا�را�حفظ�هســتند�و�از�آنهــا�در�زندگی�
روزمره�اســتفاده�می�کنند،�شناسایی�شــوند.�دبیرخانه�پویش�
�200آیــه�پراســتفاده�را�انتخــاب�کــرد�و�از�اهالــی�فرهنگ�و�
فعالان�قرآنی�خواســت�که�نظر�خــود�را�درباره�ایــن�آیات�برای�
انتخاب��100آیه�ارائه�دهنــد�تا�طراحی�هــای�لازم�جهت�ادامه�
مســیر�پویش�ملی�زندگــی�با�آیه�ها�از�این�طریق�میســر�شــود

گام�نخســت�که�در�ماه�مبارک�رمضان�برداشــته�شد�زمینه�ساز�
ادامــه�فعالیت�هــای�پویش�زندگی�بــا�آیه�ها�در�مناســبت�های�
دیگــر�بــود.�بــرای�گام�دوم�پویــش�زندگی�بــا�آیه�هــا�اوقات�
فراغــت�و�مناســبت�هایی�از�جملــه�عیــد�غدیر،�محــرم،�صفر�
و�اربعیــن،��17ربیــع�الاول�و�هفتــه�وحــدت�در�نظــر�گرفته��
شــد.�مناســبت�های�مهمی�که�بســتر�مناســبی�برای�انتقال�
پیام�های�برخــی�آیــات�و�تأکید�و�انس�بــا�برخی�آیــات�بودند�
و�بــر�همیــن�اســاس،�بــا�درنظرگرفتــن�مناســبت�ها،�آیاتی�
بــرای�ارتبــاط�مخاطبیــن�با�قــرآن�کریــم�انتخاب�شــدند.

فراخوان�انتخــاب��100آیه�مأنوس�از�میان�آیــات�منتخب�کلام�
الله�مجید�که�در�تاریخ��20مرداد�مــاه��1403آغاز�و�به�مدت�یك�
ماه�نیز�ادامه�داشــت،�با�مشــارکت�بیش�از��3800نفراز�فعالان�
فرهنگــی�و�قرآنــی�کشــور�برگزار�شــد.�بــر�اســاس�نتایج�به�
دســت�آمده�این�پویــش�از�همه�نظرات�اســتفاده�شــد�و��100
آیــه�منتخب�با�مشــارکت�و�نظرســنجی�از�فعــالان�فرهنگی�و�
قرآنی�کشــور�در�ادامه�مســیر�نهضت�ملی�زندگی�با�آیه�ها�مورد�
اســتفاده�قرار�می�گیــرد.�همچنین�بــه�قید�قرعه�بــه��14نفر�از�
شــرکت�کنندگان�در�این�فراخــوان�هدایایی�تقدیم�می�شــود.
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    هنر زندگی    بانوان

پرده خوانی ریشه در آیین ها و مراسم ســنتی ایرانی دارد. این هنر به ویژه در مناطق روستایی 
و عشــایری رواج داشــته و بــرای روایــت داســتان های حماســی، اســاطیری و مذهبــی مــورد 
استفاده قرار می گرفته است. با گذشت زمان و تغییرات اجتماعی، پرده خوانی به موضوعات 
روزمره و مســائل اجتماعی نیز پرداخت و به همین دلیل، روایت داستان های مادران ایثارگر 
در این قالــب هنری جایگاه ویــژه ای یافت. در این میــان نباید فراموش كرد كه زنــان در تاریخ 
پرده خوانی نقش بســیار فعالی داشــته اند و بســیاری از پرده خوانــان زن بوده انــد و به روایت 
داســتان های زنان دیگــر پرداخته اند.  اكنــون »پرده خوانی مــادران مقاومت« بــه همت مرکز 
راهبری بانوان ســازمان تبلیغات اســلامی با رویکردی نوآورانه به روایت زندگی زنان تأثیرگذار 
در طول تاریخ پرداخته اســت. این روایت، از یک ســو به جهاد تبیین و آگاهی بخشی به نسل 
جوان، به ویژه دختــران نوجوان، کمک می کند و از ســوی دیگر، به وحدت و همبســتگی زنان 
در برابر ظلم و ستم تأکید دارد. پرده خوانی مادران مقاومت به دلیل ماهیت موضوعی خود، 
بیشتر توسط زنان اجرا می شود. دراین باره با ســارا طالبی، مدیر مرکز راهبری بانوان سازمان 

تبلیغات اسلامی گفت وگو كردیم كه بخش هایی از آن در پی می آید.

 رساترین صدای
زنان از عمق تاریخ

گفت و گو با سارا طالبی، مدیر مرکز راهبری بانوان 
سازمان تبلیغات درباره پرده خوانی مادران مقاومت
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   روایت زنان اسوه

»پرده�خوانــی�مــادران�مقاومــت«�روایت�زنان�
اسوه�ای�است�که�در�جامعه�مخاطبان�زن�و�البته�
مرد،�لازم�است�شناسایی،�تكریم�و�الگو�شناخته�
شوند.�از�جمله�اهدافی�که�این�مدل�پرده�خوانی�ها�
در�روندکاری�خودشان�دنبال�می�کنند�می�توان�به�
بحث�جهاد�تبیین�اشاره�نمود.�تبیین�نقش�زنان�در�
تاریخ�اســلام�و�مقاومت�در�برابر�استكبار�از�جمله�
مواردی�اســت�که�در�بحث�جهاد�تبیین�می�توان�
آن�را�به�شمار�آورد.�الگوســازی�و�تاثیرگذاری�بر�
نسل�جوان،�وحدت�و�همبســتگی�میان�بانوان�
مسلمان�سراسر�جهان�و�تقویت�روحیه�مقاومت�و�
ایستادگی�بانوان�در�برابر�ظلم�و�ستم�نیز�از�اهداف�

دیگر�این�پرده�خوانی�ها�به�شمار�می�آید.

   نوآوری در پرده خوانی 
ما�در�شرایط�امروز،�شــخصیت�های�قابل�توجه�
برای�الگوبخشــی�به�جوانان�و�نوجوانان�خصوصاً�
با�ســوژه�های�زنانــه�را�کمتر�مــورد�توجه�قرار�
داده�ایــم.�پرده�خوانــی�توان�این�الگوبخشــی�و�
خلق�شخصیت�را�برای�این�قشــر�دارد.�در�واحد�
رســانه�مرکز�راهبری�بانوان�تصمیم�گرفته�شد�
این�نــوع�پرده�خوانی�ها�با�موضوعــات�مربوط�به�
بانوان�)مادران�مقاومت(�طراحی�شــود.�در�این�
راســتا�ســعی�کردیم�از�حوزه�هنری�استان�ها�و�
مجموعه�های�هنری�و�سایر�مجموعه�های�مردمی�
توانمند�در�تولید�روایت�های�زنانه�مقاومت�در�این�

طراحی�ها�اســتفاده�کنیم.�پرده�خوانی�در�ایران�
تاریخ�غنی�داشته�است،�خصوصا�در�موضوعاتی�
مانند�جریان�کربلا؛�اما�در�زمینــه�روایت�زنانه�و�
علی�الخصوص�موضوع�اخیــر�ما�یعنی�مقاومت،�
چنین�تجربه�ای�تا�کنون�انجام�نشده�است.�در�این�
ســال�ها�اغلب�برای�تبلیغ�بین�بانوان،�روش�های�
انتقال�مســتقیم�پیام�بیشــتر�مورد�تاکید�بوده�
است.�هرچند�روش�های�ســنتی�و�تبلیغ�اصیل�
نیز�برای�عصر�حاضر،�لازم�و�ضروری�اســت�که�
جدی�انگاشته�شــود�اما�می�توان�تبلیغ�نوین�را�با�
روش�های�هنرمندانه�تر�و�غیر�مســتقیم�تر�برای�
افزایش�کمی�و�کیفی�مخاطب،�در�جامعه�بانوان�

و�البته�آقایان�جدی�تر�لحاظ�کرد.

   یك ابتكار ارزشمند

پرده�خوانی�مادران�مقاومت�یك�ابتكار�ارزشمند�
در�زمینــه�روایتگــری�تاریخ�و�ترویــج�فرهنگ�
مقاومت�اســت.�این�طرح�با�رویكردی�نوآورانه�و�
محتوایی�غنی،�توانسته�است�به�خوبی�به�اهداف�
خود�دســت�یابد�و�الگویــی�موفق�برای�ســایر�

فعالیت�های�فرهنگی�و�هنری�باشد.�
همچنین�پرده�خوانی�مــادران�مقاومت،�تأثیرات�
عمیقی�بر�مخاطبین�دارد.�مثلا�این�هنر�به�تقویت�
روحیه�مقاومــت�و�پایداری�در�برابر�ســختی�ها�
کمك�می�کند.�همچنین�به�نقش�زنان�در�جامعه�
و�تاریخ�توجه�ویژه�ای�دارد�و�به�این�قشر�الگوهای�

ارزشمندی�را�معرفی�می�کند.

در صدد هســتیم این پرده خوانی ها ادامه دار باشــد. برای 
9 ربیع الاول و فاطمیه هم پرده خوانی های بعدی در دســت 
طراحی مجموعه های مختلف مردمی یا هنری اســت که به 
زودی در زمان مربوطه رونمایی خواهد شد. تاكنون 3 مورد از 

پرده خوانی ها رونمایی شده است. 
   پرده اول، با هدف آگاهی بخشــی بــه مخاطبان به ویژه 
دختران نوجوان، طراحی شده است که به زندگی چهار بانوی 
شــاخص، اثرگذار و انقلابی مســلمان کــه در ۴ برهه زمانی 
متفاوت می زیسته اند، روایت می شود و نحوه سلوک، سبک 

زندگی و تاثیر آنها بر جامعه، مورد کنکاش قرار می گیرد.
فاطمه بنت الحسن) س( همسر امام سجاد )ع( 1

آمنه بیگم مجلسی )بانوی عالمه دوره صفوی ( 2

مادر قصری )از بانوان ایثارگر دوران دفاع مقدس ( 3

هنادی تیسیر جرادات )بانوی شهادت طلب فلسطینی ( 4

   در پرده دوم، نیــز زندگی چهار بانوی شــاخص، اثرگذار و 
انقلابی مسلمان که در ۴ برهه زمانی متفاوت می زیسته اند، 
روایت می شود و بازهم نحوه سلوک، سبک زندگی و تاثیر آنها 

بر جامعه، مورد کنکاش قرار می گیرد.
فاطمه بنت الحسین)س( 1

بی بی مریم بختیاری 2

رضیه خانم شیرازی 3

هبه دراغمه 4

   پرده ســوم، تصویــر برخــی از بانوان جبهــه مقاومت از 
کشورهای ایران، فلســطین، لبنان و عراق به نمایش درآمده 
است. ضمناً زندگینامه برخی از اشخاص این پرده به تفکیک به 

صورت داستانک تقدیم مخاطبان قرار گرفته است.
این ســه مورد پرده خوانی تا امروز توانسته اقشار متنوعی را 
جذب خود نماید و بازخوردهای مثبتی از آنها داشته ایم تاجایی 
كه برخی استان ها تصمیم گرفته اند دوره آموزش پرده خوانی را 
ناظر به همراهی مخاطب، در شهرستان های خود برگزار كنند.

تداوم یك سبك
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    هنر زندگی    بانوان

سربازی برای 
امام عصرعج

 كوتاه درباره موکب
مادران مقاومت در مرز مهران
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   در خط مقدم پایداری 

موکب�مادران�مقاومت�با�هدف�بازسازی�هویت�
مقاومت�در�جامعه�و�ارتقای�خودآگاهی�عمومی�
بر�پایه�نهضت�سیدالشــهداء�)ع(�تأسیس�شده�
اســت.�این�موکب�قصــد�دارد�حرکت�عظیم�
اربعین�را�به�یك�حرکــت�تمدنی�تبدیل�کند�و�
در�این�مسیر�از�ظرفیت�بانوان�بهره�ببرد.�بانوان�
در�جامعه�نقش�مهمی�در�تقویت�توان�مقاومت�
دارند�و�اگر�آنهــا�به�طور�فعــال�در�یك�حرکت�
شرکت�کنند،�آن�حرکت�به�یك�قدرت�اجتماعی�
تبدیل�خواهد�شــد.�بنابراین،�موکــب�مادران�
مقاومت�به�طور�ویژه�برای�آگاهی�بخشی�به�زنان�
جوان�و�دختران�نوجوان�طراحی�شــده�اســت�
تا�آنها�را�با�روحیه�پایداری�و�روایتگری�از�بانوان�
مقاومت�در�تاریخ�اســلام�تا�عصر�حاضر�آشــنا�
ساخته�و�از�خیل�مشتاقان،�»ســرباز�امام�زمان�

)عج(«�بسازد.

   تجربه ای مستمر در جهاد تبیین 
این�اولین�تجربه�ما�در�برپایی�موکب�نیســت.�
در�سال�های�گذشــته�نیز�موکب�هایی�با�اهداف�
مشابه�برگزار�کرده�ایم.�این�موکب�ها�با�تمرکز�بر�
جهاد�تبیین�و�با�الهام�از�بیانیه�گام�دوم�انقلاب،�به�
فعالیت�پرداخته�اند.�علاوه�بر�این�در�این�موکب،�
مشاوره�دینی�و�پاسخگویی�به�سوالات�و�شبهات�

پیاده روی اربعین، هر ســال میلیون ها زائر را به ســمت کربلا می کشــاند و در میان این 
جمعیت میلیونی، حضور زنان ابعاد ویژه ای دارد که ارزشمند و قابل توجه است. زنان 
در پیاده روی اربعین نقشــی کلیــدی در حفظ و انتقــال آموزه های عاشــورا دارند. نظ به 
اهمیــت حضور آنهــا، برای تأمیــن رفاه زنــان در مســیر پیــاده روی اربعیــن، موکب های 
ویــژه ای در نظر گرفته شــده كه یكــی از آنها موکــب »مــادران مقاومت« در مــرز مهران 
است که با هدف تأمین امنیت و رفاه ویژه برای مادران و کودکان به پذیرایی پرداخت. 
این موکــب با ارائــه امکانــات و خدمات خــاص، تــلاش می کند تــا تجربه ســفر معنوی 
زائران را برای این گروه ها بهینه ســازد. در ادامه، مریم بیگ محمدی، مســئول کمیته 
فرهنگی-آموزشی بانوان اربعینی استان ایلام، اقدامات کلیدی این موکب برای تأمین 

امنیت و رفاه مادران و کودکان را شرح داد.

زائرین�توســط�مبلغین�ارائه�شــد.�همچنین،�
نماز�جماعت�و�برنامه�هــای�فرهنگی�همچون�
پرده�خوانی�مادران�مقاومــت�از�دیگر�برنامه�ها�
بود.�این�پرده�خوانی�ها�با�هدف�آشنایی�زائرین�با�
زنان�الگوی�مقاومــت�در�تاریخ�و�ارتقای�روحیه�

پایداری�صورت�گرفت.
برای�کــودکان�نیز�برنامه�هــای�خاصی�در�نظر�
گرفته�شــد.�پرده�خوانی�برای�آشنایی�کودکان�
با�نهضت�عاشورا،�گفتمان�ســازی�با�استفاده�از�
جملات�ناب�کوتاه�با�مضامیــن�مرتبط�با�جهاد�
فرزندآوری�و�جوانی�جمعیت،�و�برگزاری�غرفه�
خلاقیت�کودکان�با�محوریت�طراحی�و�نقاشی�از�

جمله�برنامه�ها�بود.

   یك محیط امن مادرانه
موکب�»مــادران�مقاومت«�توجــه�ویژه�ای�به�
نیازهای�مادران�داشــت؛�فراهم�سازی�اسكان�
مناســب�و�امكانــات�بــرای�مادران�شــیرده،�
اختصاص�بخشــی�از�فضای�موکب�برای�بازی�
کودکان�و�تهیه�اسباب�بازی�های�مناسب�از�جمله�
خدماتی�بود�که�برای�راحتی�مادران�و�کودکان�
ارائه�شد.�در�راستای�ترویج�فرهنگ�فرزندآوری�
به�زائران�کتاب�»چهل�هفتــه�انتظار«�را�هدیه�
دادیم�که�در�راستای�تشویق�به�فرزندآوری�تهیه�

شده�است.

یكی�دیگــر�از�شــاخص�ترین�ایــن�برنامه�ها،�
پرده�خوانــی�مــادران�مقاومــت�بــود.�ایــن�
پرده�خوانی�ها،�علاوه�بر�بزرگداشت�نقش�زنان�در�
تاریخ�اسلام�و�نهضت�عاشورا،�به�معرفی�و�تجلیل�
از�زنانی�می�پرداخت�کــه�در�دوران�معاصر�نیز�با�
ایثار�و�مقاومت�خود،�الهام�بخش�جامعه�بوده�اند.�
هدف�ما�از�این�برنامه�هــا،�انتقال�پیام�مقاومت�و�
پایداری�به�نســل�های�جوان�تر�و�تأکید�بر�نقش�

مهم�زنان�در�این�مسیر�است.

   برنامه های فرهنگی، گمشده موکب ها
مادران�و�خانواده�ها��به�شــیوه�های�مختلف�در�
برنامه�های�موکب�مشارکت�داشتند.�یكی�از�این�
راه�ها،�ذکر�خاطرات�خود�از�سفرهای�اربعین�بود�
که�به�اشتراک�گذاشتن�این�تجربیات،�به�غنی�تر�
شدن�محتوای�فرهنگی�موکب�کمك�می�کرد.�
علاوه�بر�این،�مســابقات�و�پویش�های�فرهنگی�
مختلفی�طراحی�شــد�که�خانواده�ها�و�مادران�
می�توانستند�در�آنها�شرکت�کنند.�این�فعالیت�ها�
با�هــدف�تقویت�همبســتگی�و�ترویج�فرهنگ�
مقاومت�و�پایداری�انجام�می�شــد�و�به�مادران�و�
خانواده�ها�فرصت�می�داد�تا�به�طور�فعال�در�این�

حرکت�عظیم�مشارکت�کنند.
معمولاً�اولویت��موکب�هــا�در�پیاده�روی�اربعین�
بیشــتر�بر�پذیرایی�از�زائران�متمرکز�می�شود�و�
به�برنامه�های�فرهنگی�توجه�کمتری�می�شــود�
و�از�این�جهت�مشكل�کمبود�اعتبار،�مهم�ترین�

چالش�ما�در�این�زمینه�بود.

بــرای آینــده، برنامه های متعــددی برای 
توســعه و بهبود موکب مادران مقاومت در 
نظر داریم. یکی از اهداف اصلی ما، توســعه 
بیشتر موکب ها و گســترش دامنه خدمات 
آن ها است. همچنین در نظر داریم تا مردم 
را به ســمت نذورات فرهنگی ترغیب کنیم. 
این نذورات می تواند شامل ارائه کتاب های 
فرهنگی، محصولات هنری، و ســایر اقلامی 
باشد که به ترویج فرهنگ مقاومت و پایداری 

کمک می کند.
اســتفاده از اهرم های فرهنگی برای تشویق 
خانواده ها به صورت جمعــی در پیاده روی 
اربعین یکی دیگر از برنامه های ماســت. ما 
قصد داریم با برگزاری برنامه های فرهنگی و 
آموزشــی، خانواده ها را به مشارکت فعال تر 
در این حرکت عظیم تشــویق کنیم و به این 
ترتیب، روحیه جمعی و همبستگی را در میان 
زائران تقویت نماییم. این ابتکارات و برنامه ها 
با هدف ارتقای کیفیــت خدمات و افزایش 
مشــارکت زائران در فعالیت های فرهنگی و 
اجتماعی طراحی شده اند تا موکب »مادران 
مقاومت« بتواند به نحو احسن به هدف های 

خود دست یابد.

برنامه برای آینده 

موکب مادران 
مقاومت با هدف 
بازسازی هویت 

مقاومت در 
جامعه و ارتقای 

خودآگاهی 
عمومی بر 

پایه نهضت 
سیدالشهداء )ع(  
تأسیس شده 

است. این 
موکب قصد دارد 

حرکت عظیم 
اربعین را به یک 
حرکت تمدنی 

تبدیل کند و 
در این مسیر از 
ظرفیت بانوان 

بهره ببرد
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    هنر زندگی    بانوان

مروری بر چند رویداد استانی كه با محوریت 
زنان و خانواده برگزار شدند

سوم�مردادماه�امسال�شــیراز�میزبان�رویداد�
هوای�مادری�بود.

رویداد�فرهنگی�»هوای�مادری«�با�محوریت�
تبادل�تجربــه�گروه�های�فعال�حــوزه�مادر�
و�کودک،�به�همــت�جمعی�از�تشــكل�های�
فرهنگی�و�بــا�همــكاری�اداره�کل�تبلیغات�
اسلامی�اســتان�فارس�در�تالار�ولایت�شیراز�

برگزار�شد.
این�رویداد�به�تمجید�از�فعــالان�حوزه�مادر�
و�کودک�و�افرادی�که�بــرای�این�حوزه�تلاش�
می�کنند،�اختصــاص�دارد.�در�ایــن�رویداد�
دوروزه�برنامه�هــای�آموزشــی�تخصصی�با�
حضور�مربیــان�و�فعالان�برتر�حــوزه�مادر�و�
کودک�برگزار�شــد.�در�کنار�این�برنامه�های�
آموزشــی،�بیان�تجربیات�مــادران�موفق�و�
مستندســازی�این�تجارب�برای��بهره�گرفتن�
مادران�آینــده�نیز�از�برنامه�هــای�خوب�این�

دوره�محسوب�می�شد.
در�طی�این�رویــداد�علاوه�بر�بیــان�اهمیت�
و�جایگاه�مــادری�در�خانــواده�و�تكریم�آن،�
تلاش�شــد�تا�به�نقش�پدر�به�عنوان�مهم�ترین�
پشــتیبان�و�همراه�مــادر�در�تربیت�فرزندان�
اشــاره�شــود.�هدف�از�برگزاری�این�رویداد�
علاوه�بر�فعال�کردن�شبكه�ها�و�کارگروه�های�
مــادر�و�کــودک،�درگیرکــردن�نهادهــا�و�
مؤسســات�دولتــی�از�جمله�ســازمان�ملی�
تعلیم�وتربیــت�کــودکان�و�دبیرخانه�هوای�

مادرانه هایی از 
چهارگوشه ایران

مادران مقاومت

هوای مادری

زنان حدود نیمی از هر جامعه ای را تشكیل می دهند اما در مقام تاثیر بر جامعه سهم بیشتری نسبت به مردان 
دارند؛ دلیل آن هم ســاده اســت؛ چون در جایگاه مادرانه عمده تر از مــردان در تربیت موثرند؛ افــزون بر آن در 
جامعه اسلامی امروز ایران، زنان نقش جدی تری نسبت به گذشته یافته اند و به همین نسبت تاثیرگذارتر هم 
شــده اند. آیت الله خامنه ای و امام خمینی)ره( در مقام رهبــری و هدایت جامعه، برای زنان قائــل بر این بودند 
که آنها رهبــران این نهضت هســتند و اگر حضور زنــان در صفوف انقلاب اســلامی نبــود این انقلاب بــه پیروزی 
نمی رسید و یا به گونه ای معجزه آسا پیروز نمی شد.نهضت پیشــرفت بانوان كه بخشی از فعالیت های سازمان 
تبلیغات اســلامی را به ســامان می رســاند، به دنبال ایجاد یک گفتمان انقلابی در فضای بانوان اســت تا بتواند 
یک حرکت نهضتی را در مسیر پیشبرد اهداف انقلاب اســلامی در مسیر شکل دهی پیشرفت اسلامی ـ ایرانی 
رقم بزند. برای همین از ظرفیت های مختلف بهره می گیرد وبا برگزاری رویدادهایی متفاوت، در مســیرتبیین و 

جهاد گام برمی دارد. در ادامه برخی از این رویدادها را كه اخیرا برگزار شده را مرور می كنیم.

مــادری�به�منظور�نتیجه�بخشــی�بهتر�مراکز�
مادر�و�کودک�سراسر�کشور�بوده�است.

میرسبحان�سادات،�مســئول�دبیرخانه�رویداد�
ملی�هوای�مادری�گفت:�حــوزه�مادر�و�کودک�
به�عنوان�یك�حوزه�کم�رنگ�دیده�شده�در�کشور�
ما�نیاز�بــه�تقویت�و�اســتمرار�دارد.��با�برگزاری�
رویداد�هــوای�مــادری،�نقش�و�جایــگاه�مادر�
تكریم�شــده�و�اهمیت�این�جایگاه�بیشتر�مورد�
توجه�قرار�می�گیرد.�همچنیــن�توجه�ارگان�ها،�
سازمان�ها�و�مسئولان�نیز�به�این�جایگاه�تقویت�
خواهد�شد.�در�این�رویداد�الگویی�فراهم�خواهد�
شــد�که�افراد�و�فعالان�فرهنگی�بــا�حضور�در�
این�بســتر�و�ایجاد�مراکز�مادر�و�کودک�عدالت�
اجتماعی�را�در�محلات�و…برقرار�و�با�برگزاری�
برنامه�های�متنوع�حوزه�مــادر�و�کودک�کمك�

شایانی�داشته�باشند.
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مردادماه�هم�چنین�همایــش�»مادران��مقاومت«�در�چند�
استان�کشور�برگزار�شد.��این�همایش�در�استان�کردستان،�
باهدف�حمایت�از�مادران�و�دختران�فلســطینی�به�همت�
بنیاد�نوجوان�کردستان�برگزار�شد.�در�این�مراسم�استقبال�
از�خادمان�و�پرچم�متبرک�بارگاه�مطهر�حضرت�معصومه�
)س(،�تجلیل�از�همسر�شهید�منوچهر�سعیدی�به�نیابت�
از�مادران�شــهدای�فلســطین�و�اجرای�ســرود�دختران�
در�حمایت�از�کودکان�فلســطینی�انجام�شد.�هم�چنین�
همایش�مادران�مقاومت�با�رویكرد�یادواره�شهدای�کودک�
غزه�در�استان�ایلام�با�همكاری�امور�بانوان�استانداری،�امور�
بانوان�سازمان�تبلیغات�اســلامی�و�بسیج�خواهران�سپاه�

امیرالمؤمنین�)ع(�برگزار�شد.
برای�اولین�بار�رویداد�رسانه�ای�»مادران�مقاومت«�توسط�
اداره�کل�تبلیغات�اسلامی�قزوین�نیز�در�یك�دوره�سه�روزه�
ویژه�بانوان��18الی��25سال�در�اردبیل�برگزار�شد.�در�این�
رویداد�که�به�طور�مشترک�بین�تبلیغات�اسلامی�قزوین،�

حوزه�رسانه�ســازمان�تبلیغات�و�امور�بانوان�این�سازمان�
برگزار�شد،�سرکار�خانم�طالبی�مسئول�امور�بانوان�کشور�
نیز�حضور�داشــت.�هم�چنین�در�این�رویداد،�کلاس�های�
آموزشی�سواد�رسانه�ای�توســط�حجت�الاسلام�موسوی�
استاد�حوزه�و�دانشگاه�و�تكنیك�های�های�بارگذاری�محتوا�
در�فضای�مجازی�توســط�جناب�آقــای�مرتضی�حزباوی�
کارشناس�محترم�معاونت�رسانه�سپهر�سازمان�تبلیغات�
اسلامی�کشور�برگزار�شد.�حجت�الاسلام�یوسف�پور�آرین�
مدیرکل�تبلیغات�اسلامی�قزوین�دراین�باره�گفت:�»جهاد�
تبیین�اولویت�اساسی�و�مهم�ســازمان�تبلیغات�اسلامی�
اســت.�روایت�صحیح�و�ســواد�فضای�مجازی�دو�مؤلفه�
اساسی�برای�تبیین�محسوب�می�شــود.�جوان�امروز�برای�
روایت�دستاوردهای�امروز�کشــور�باید�به�سلاح�رسانه�و�
نحوه�مقابله�با�جنگ�رسانه�ای�آشنا�باشــد�و�در�این�دوره�
سعی�کردیم�بانوان�را�به�عنوان�پرچم�داران�عرصه�تبیین�با�
این�سلاح�آشنا�کنیم.«�رویداد�»روایت�مادران�مقاومت«�

نیز�با�محوریت�پاسداشــت�مقاومت�مــادران�صبور�غزه�
به�همت�اداره�کل�تبلیغات�اســلامی�آذربایجان�شــرقی�
و�با�حضور�هیئات�بانوان،�مبلغــات�و�فعالان�فرهنگی�در�
شهرهای�مختلف�اســتان�برگزار�شــد.�این�رویداد�سیر�
تاریخی�حضور�کنشــگرانه�زنانی�را�روایت�می�کرد�که�در�

برهه�های�مختلف�تاریخی�نقش�آفرینی�کرده�اند.
این�برنامه�در�شهرســتان�هایی�همچون�تبریــز،�مراغه،�
ملكان،�اسكو،�سهند�و�سراب�تا��15شــهریور�برگزار�شد.�
حجت�الاســلام�مظفر�رجب�زاده،�رئیــس�اداره�تبلیغات�
اسلامی�شهرســتان�تبریز�نیز�در�مصاحبه�با�مهر،�ضمن�
اشــاره�به�خواهرخواندگی�تبریز�با�غزه�گفت:�»ما�باید�در�
حمایت�از�جبهه�مقاومت�با�عزمی�راسخ�تلاش�کنیم�چرا�
که�امروز�برهه�ای�اســتثنایی�برای�دفاع�از�مظلوم�است�و�
چهره�شوم�و�پلید�رژیم�غاصب�صهیونیستی�بیش�ازپیش�
نمایان�شــده�همچنین�چهره�دروغین�و�بزک�شده�غرب�

برای�دفاع�از�حقوق�بشر�برای�همه�آشكار�شده�است.«
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آذربایجان شرقی

46143 254

آذربایجان غربی

3080 310

اردبیل

2830 650

اصفهان

195549 1135

البرز

1568 412

ایلام

11103 51

بوشهر

51172 262

تهران بزرگ

514 1500

خراسان شمالی

6383 216

استان تهران

42216 1024

چهارمحال و بختیاری

51278 233

خراسان رضوی

32184 390

    هنر زندگی    اربعین

جامانده 
نداریم

 مروری بر راهپیمایی های
اربعین حسینی در استان های 

مختلف كشور

کربــلای معلــی در ســالروز اربعیــن حســینی، هــر 
ســال وحــدت و قــدرت شــیعیان و آزادگان جهــان را 
بــه نمایــش می گــذارد. دوســتداران سیدالشــهدا 
)ع( هر ســاله از سراســر جهان بــه منظور زنــده نگه 
داشــتن پیــام عاشــورا و بزرگداشــت یــاد و خاطــره 
اســرای کربلا و شــهادت اباعبــدالله الحســین )ع( و 
یاران گرانقدرشان، مســیرهای مختلف را در کشور 
عراق به ســمت کربلای معلی راهپیمایــی می کنند 
و تجمــع بــی نظیــری در روزهــای منتهی بــه اربعین 
می ســازند. زوار کشــورمان هــم هــر ســاله همپــای 
میزبانان عراقی، در خدمت رســانی به دیگر زائرین 
ائمه معصومین علیهم السلام اهتمام می ورزند و یا 
با نهایت توان برای حضــور در این راهپیمایی اقدام 
می کنند. در کنــار آنهایی که هر ســال مشــتاقانه به 
زیــارت سیدالشــهدا )ع( می رونــد، افــراد زیــادی 
هم هســتند کــه برخلاف میل شــان فرصــت حضور 
در راهپیمایــی اربعیــن حســینی در کربــلای معلــی 
نمی یابنــد. شــاید بــه نادرســتی آنهــا را جامانــدگان 
می خوانند؛ كه هر كه دل به طریق بســته باشــد، در 
راه مشایه اســت، چه با این كالبد خاكی و چه با پای 
دل.  بــا این حال به رســم ادب، هرســال در سراســر 
کشــور آنها كــه مجــال حضــور ندارند در مســیرهای 
مختلــف، بــه ســمت امــام زادگان و بقــاع متبــرك 
شهرســتان محل زندگی خود راهپیمایــی انجام می 
دهنــد و تجمع هــای باشــکوهی در سراســر کشــور 
می ســازند. در کنــار حضــور مــردم، خدمت رســانی 
و پذیرایــی از ایــن زائــران از راه دور حســینی، اتفــاق 
شــگفت انگیز دیگری در کشــور رقم زده که در نوع 
خود بی نظیر اســت. درمجمــوع و در 1452 مســیر 
احصا شــده به مســافت بیش از 6 هزار کیلومتر در 
کل کشور، زیر پای زائران بقاع متبرکه و راهپیمایان 
اربعیــن حســینی پیمــوده شــد و بیــش از 14 هــزار 
موکب هم، خدمت رســانی این مراســم را عهده دار 
بودند. آنچــه در پی می آید مــروری بر آمــار تفكیكی 

استان هاست.

تبریز

قم
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خوزستان

75574 1758

سمنان

30197 420

سیستان و بلوچستان

2575 130

همدان

920 259

هرمزگان

40100 310

یزد

53205 388

خراسان جنوبی

66346 360

گلستان

22133 400

کرمان

55215 650

کهگیلویه و بویر احمد

26156 372

مازندران

83309 616

مرکزی

45238 319

گیلان

105518 115

لرستان

37241 136

فارس

65475 1132

زنجان

3148 182

قزوین

49134 181

قم

626 69

کردستان

4996 75

وع
جم

م

1452

 6050

14331

کرمانشاه

1224 22

شیراز

مشهد
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 هنر
تبلیغ

بخش چهارم
���64تراشیدن�سنگ�با�سوزن�

���برای�نجات�غزه� 68
���پیرغلامی�و�نشان�حبیب�� 70

� ���72خدمت�به�روضه؛�خوشبختی�ابدی�
� ���74سیل،�جوانمردی�آورد�

���78می�خواهیم�مردم�را�به�میدان�بیاوریم�



63        

گروهی که پس از 
6ماه همچنان مشغول 
خدمت رسانی به سیل زدگان 
بلوچستان هستند

ݬݬݬݬݔکوݣݣݣکاݤݣݣرݤ ݫ ںݫ
یݡںݦݦݨݐ

ل سݡ�ݔ



    هنر تبلیغ    گپ

میانــه تابســتان امســال حجت الاســلام 
فرهنگــی  معــاون  زمانــی،  عــزت  رضــا 
ســازمان تبلیغات اســلامی با حضــور در 
موضوعــات  دربــاره  ایســنا،  خبرگــزاری 
مربوط به ســازمان تبلیغات اســلامی به 
گفت وگو نشست. این سخنان محدوده 
گسترده ای را شــامل می شد از مداحی و 
هیات و برگزاری برخی آیین های مذهبی 
گرفته تــا موضوعاتــی فرهنگــی همچون 
فیلم، تئاتر، حجاب، حــوزه تبلیغ و حتی 
بودجــه فرهنگــی.  بخش هایــی از ایــن 
گفت وگــوی مفصــل كــه در دو بخــش 
و طــی 2 روز در ایــن رســانه كار شــد را 

می توانید در اینجا بخوانید.

تراشیدن 
سنگ با سوزن

بخش هایی از سخنان معاون فرهنگی سازمان 
تبلیغات اسلامی در گفت وگو با خبرگزاری ایسنا
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 نسبت هیات
با سازمان تبلیغات اسلامی

سرمایه�هیات�به�استقلالش�است،�اینكه�اقتصادش�استقلال�
دارد�و�هویت�اجتماعی�و�اثرگذاری�آن�مســتقل�است.�ما�در�
ســازمان�تبلیغات�باید�قدرت�اقناع�و�گفت�وگو�داشته�باشیم�
و�یك�جایی�باید�ســازماندهی�بكنیم.�ما�به�یك�هیات�مجوز�
می�دهیــم،�اما�این�که�مثلا�دســته�عزاداری�خیابــان�را�بند�
آورده،�نظامات�اســت�و�ربطی�به�ســازمان�تبلیغات�اسلامی�

ندارد.
نزدیك�مناسبت�ها�ستاد�تشــكیل�می�شود�و�نیروی�انتظامی�
طبق�برنامه�ریزی�قبلی�می�داند�در�ایام�مثلا�تاسوعا�و�عاشورا�
در�این�خیابان�ها�بــا�این�ویژگی�هــا�باید�مســیر�را�چگونه�
مدیریت�کند�تا�هیات�هــا�بتوانند�در�آنجا�عــزاداری�کنند�و�
سپس�آنها�را�به�سمت�حرم�یا�امامزاده�یا�محل�ثابت�هیات�ها�
هدایت�می�کند�و�بعد�از�عزاداری�از�آن�طرف�بیرون�می�روند.�

در�مورد�مبلغین�یا�مداحان�هم�ما�هرساله�به�همه�می�گوییم�
حرف�برتر�امســال�ما�این�اســت،�این�کارها�را�مدنظر�داریم،�
ولی�نمی�رویم�در�هیات�بگوییم�من�رئیــس�هیات�را�تعیین�
می�کنم،�این�پــول�را�آنجا�خــرج�کنید،�اینطــوری�بروید�و�
بیایید،�البته�یك�جایی�هم�ممكن�اســت�یك�هیات�با�آسیب�

روبه�رو�شود�که�ما�باید�کمك�کنیم�تا�مشكل�برطرف�شود.

 هیات ها 
در کرونا کولاک کردند 

باید�به�ســمتی�حرکت�کنیم�که�در�آن�نقطــه،�فرهنگ�در�
فضای�محتوایــی�هیات�کم�کــم�اصلاح�شــود؛��در�جریان�
موسیقیایی�هیات،�در�جریان�هنر�و�رسانه�هم�همین�وضعیت�
است؛�واقعاً�مثل�تراشــیدن�سنگ�با�سوزن�اســت.�اینطور�
نیســت�که�من�یك�فرمان�صادر�کنم�که�همه�به�ســرزنان�و�
سینه�زنان�بیایند�و�بگویند�ما�منتظر�بودیم�سازمان�تبلیغات�

بگوید�این�مساله�بد�است؛�اصلاً��در�مساله�هیات�این�نیست.
دهــه��70اتفاقاتی�که�در�هیات�ها�می�افتــاد�خیلی�بدتر�بود،�
واقعاً�امروز�هیات�ها�در�وزنه�عقلایی�بســیار�عالی�قرار�دارند�
و�به�پیش�می�روند؛�نمی�گویم�ایده�آل�هســتیم�ولی�هیات�در�
مساله�تربیتی�و�اجتماعی�ایستاده�اســت.�هیات�ها�در�زمان�
کرونا�کــولاک�کردند�و�این�ظرفیت�اجتماعــی�که�هیات�به�

میدان�آورد�بی�نظیر�بود.
یكی�از�مداحان�به�من�زنگ�زد�و�درباره�نغمه�ای�صحبت�کرد�
که�برای�نماز�خوانده�بود؛�یعنــی�او�دغدغه�نماز�دارد.�با�نغمه�
با�حدود��10هزار�جوان�در�مورد�نماز�حرف�زده�و�گفته�است:�
»حسین�جان�تو�و�یارانت�ســر�نماز�تیر�خوردید�و�من�نماز�را�

فراموش�نمی�کنم«.
این�حس�و�شور�است،�یك�مداح�با�آن�فضای�هیجانی�جوان�
و�بعــد�ارتباطی�و�محبتی�کــه�دارد،�یكدفعه�یك�اســتوری�
می�گذارد�و�چند�هزار�جوان�می�گویند�حرف�تو�را�شــنیدیم.�
من�گاهی�بلد�نیستم�چطور�ارتباط�بگیرم�ولی�او�می�تواند؛�با�
نمكی�که�سیدالشــهدا�)ع(�در�نفس�و�صدایش�ریخته�به�قدر�

توانش�می�تواند�ارتباط�برقرار�کند.

محتوا؛ عنصر مهم هیات
یك ضعف مهم آنجایی اســت که بعضی از مداحان ما اصلًا موســیقی بلد نیستند. 
به هرحال فرهنگ ســازی در درون هیات کار آسانی نیســت. عنصر مهم در هیات، 
محتواست. در هیات محتوا از کجا تولید می شود؟ یا شعر است یا نوحه. شعر »من ایرانم 

تو عراقی، چه فراقی« را کدام ایرانی  بلد نیست؟ شاید 5 درصد.
امســال در کنگره نوحه، چند میلیون نفــر گفتند ماندگارترین نوحــه برای آن ها 
»تسبیحات حضرت زهرا)س(« بود. حالا من کجا باید سرمایه گذاری کنم؟ همچنین 
مرکز تولید محتوا هم مهم اســت که در این میان شعرا و مهم تر از شعرا، نغمه پردازان 
هستند، چون آنها نغمه را درست کرده و براساس آن نغمه داخلش شعر می چیند؛ این 
است که یك اثر می گیرد و آهنگ و موسیقای این کلام می چرخد. نغمه پرداز باید برود 
فکر کند یك مساله کلیدی مکتب سیدالشهدا را در قالب یك نغمه بیاورد تا این محتوا 
به جانش بنشیند، مثلًا اثر »تسبیحات حضرت زهرا)س(« یك نظام معرفتی درست 
می کند که در آن نظام معرفتی یك حرف منتقل می شود، پس من باید برای نغمه پرداز 
سرمایه گذاری کنم، او را پیدا کنم، سفر ببرم، به اساتید وصلش کنم تا بتواند با اثر خود 

یك نظام معرفتی را خلق کند.



    هنر تبلیغ    گپ

کار دستگاه فرهنگی  بگیر و ببند نیست
کار�ما�به�عنوان�دســتگاه�فرهنگی�بگیر�و�ببند�نیست؛�کار�ما�فرهنگی�است.�
باید�جشــن�فرشــته�ها�برگزار�کنیم،�باید�در�جامعه�امید�ایجاد�کنیم؛�اصلا�
کار�ما�ایجاد�امید�اســت،�ما�به�میزانی�که�می�توانیم،�باید�جشن�غدیر�داشته�
باشیم.�باید�ظرفیت�مردمی�وسط�میدان�بیاید�و�ظرفیت�دستگاه�ها�به�کمك�
آن�بروند�تا�مثلا�در�ســنندج�در�اوج�فتنه،�موضوعی�همچون�»امت�احمد«�
را�برگزار�کنیم.�واقعا�چند�هیات�خارج�از�عرف�عمــل�می�کنند؟�اگر�هیاتی�
از�خط�قرمزعبور�کرده،�دســتگاه�امنیتی�باید�برخــورد�کند؛�اگر�می�گویید�
حرامی�انجام�داده�باید�مصداق�هایش�را�بگویید�تا�با�حرام�شــرعی�برخورد�
شود.�ولی�وقتی�گفته�می�شود�حریم�را�نگه�نداشته�است،�در�مواجهه�تفاوت�
وجود�دارد؛�او�هم�می�گوید�من�دارم�به�هیات�امام�حســین)ع(�شور�می�دهم�
و�جوان�ها�را�جذب�می�کنم.��5هــزار�جوان�پای�یك�مداح�می�ایســتد،�این�
جوان�را�چه�باید�بكنیم؟�می�گوید�من�این�خواندن�را�دوست�دارم.�ما�داریم�با�
جامعه�و�طلب�اجتماعی�آن�حــرف�می�زنیم،�خواهش�می�کنم�در�فضا�حرف�

نزنیم؛�اینها�بچه�هیاتی�و�طالب�سیدالشهدا�)ع(�هستند.

تا حالا نظر نوجوانان را پرسیده ایم؟
تا�حالا�شــده�نوجوان�را�به�حســاب�بیاوریم�و�نظر�آنها�را�بپرسیم؟�ما�در�
مورد�نوجوان�انقلاب�اســلامی�چه�تصوری�داریم؟�نه�فكر�این�نوجوان�را�
می�دانیم،�نه�با�او�حرف�زده�ایم؛�آن�وقت�تا�نوجوانــی�از�روی�هیجان�یك�
کشف�حجاب�کند�یا�یك�لباس�نامناسب�بپوشــد�همه�فریاد�»وا�اسلاما«�
و�»وا�انقلابا«�ســرمی�دهند.�اگر�قرآن�وارد�زندگی�مردم�شود�می�دانید�چه�
اتفاقی�می�افتد؟�اگر�نوجوان�هویت�پیدا�کند�و�آینده�انقلاب�اســلامی�به�
دستش�بیافتد�چه�می�کند؟�نســل�امروز�ما�متفاوت�و�به�نظرم�رو�به�جلو�
و�موثر�است؛�اما�آنچه�قابل�درک�نیســت�این�تحلیل�های�نادرستی�است�
که�بی�خود�و�بی�جهت�از�نسل�»زد«شنیده�می�شــود�و�اراجیفی�است�که�
از�آن�طرف�جمع�می�کنند�و�می�آورند�وارد�حلق�نوجوان�انقلاب�اســلامی�
می�کنند.�این�چه�مدل�تحلیل�از�نســل�آیندۀ�انقلاب�اســلامی�اســت؟�
اینها�دســت�پروردۀ�انقلاب�اسلامی�هستند�و�کســانی�هستند�که�آمریكا�
را�پشیزی�حســاب�نمی�کنند.�در�این�میان�آموزش�و�پرورش�حتماً��مهم�
است؛�مفصل�ترین�تفاهم�نامه�سازمان�تبلیغات�با�آموزش�و�پرورش�است.
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نیاز به حوزه هنر
برخی معتقدند باوجود تعدد ســازمان های هنری در کشــور چه نیازی به ورود سازمان 
تبلیغات به این حوزه است ولی نباید از یادببریم  که رهبر معظم انقلاب به سازمان تبلیغات 
توصیه کردند »در موضوعات انقلاب اســلامی، تخصصاً باید بروید سالی 20 تا فیلم تولید 
کنید یا ایران در انیمیشن باید درمیان بهترین های دنیا باشد«، در این راستا اتفاقات خوبی 
دارد می افتد، البته عقب هســتیم ولی تجربه ای که امروز در این حوزه به دست آورده ایم 
خیلی گرانقیمت است، تا جایی که از مشــهد روی پرده تهران انیمیشن پخش می کنیم. 
در این زمینه بچه های میدان خودشان را پیدا کرده اند؛ در تئاتر از ابرکوه در فرهنگسرای 
بهمن تهران، گروه تئاتر داشتیم و توانسته ایم در مرکز اجرا بگذاریم و شبی 1200 نفر صف 
می ایستادند تا بتوانند آن را ببینند. این یعنی قابلیت کار هنری در سازمان تبلیغات اسلامی 
وجود دارد، اما سوال این است که نســبت آن با وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی چیست؟ 
اولاً من معتقدم اینها موازی نیستند، ما ســالی 100 فیلم هم در مسائل مختلف اجتماعی، 
فرهنگی و... تولید کنیم باز هم هزاران موضوع وجود دارد که برای آن فیلم تولید شود و لذا 

هیچ اشکالی ندارد 5 تا از این فیلم ها را هم سازمان تبلیغات اسلامی تولید کند.

شبكه اجتماعی یا فردی؟
ما در حال حاضر یك فیلم با موضوع حجاب نمی توانیم تولید کنیم، این در حالی است که 
365 روز سال، صدها شبکه نمایش خانگی داخلی و خارجی در مغز آدم ها فرو می کنند که 
حجاب چیز مهمی نیست. ما می خواهیم از ابزار هنر استفاده  کنیم تا به جامعه این مفهوم 
را منتقل کنیم که حتماً حیا بهتر از بی حیایی است. باید بلد باشیم این حرف را با زبان هنر 
بگوییم. حتماً باید بتوانیم به جامعه بگوییم برای آینده، 4 فرزند بهتر از 2 فرزند اســت و 
خوبی های این کار را باید با زبان تبلیغ و ابزار هنر بگوییــم؛ باید بگوئیم و تلاش و تولید 
کنیم؛ اگر نتوانیم، یا بی عرضه هستیم یا عرضه داریم ولی از پول خبری نیست. البته این 
موضوع را هم باید درنظر داشت؛ هرچند که باید از ابزار هنر استفاده کنیم، اما این ابزار، 
لشکر میدان را نمی سازد که چهره به چهره کار تبلیغ کند. این همان چیزی است که دشمن 
تلاش می کند هیچ وقت نباشد. دشمن شبکه ای می سازد و اسم آن را هم شبکه اجتماعی 
می گذارد در حالی که نام صحیح آن شبکه افتراقی است؛ یعنی شما هیچ پیوندی در شبکه 
اجتماعی نمی بینید. بازی را درست می کند و می گوید من دارم »وب گیم« درست می کنم 
که بازی های تحت شبکه است تا شما اینجا با صدها نفر بازی کنید و بعد می گوید ببینید 
ارتباطات را چقدر قوی کرده ام. اینکه تمامش انفصالات است، دنیای فردی است؛ ارتباط 
مفهومی دارد، ارتباطات انسانی تعریفی دارد؛ حتی به تعریف روانشناسان غربی، خودتان 
کلاه تان را قاضی کنید که ارتباط ایجاد می شود یا انفصال؟ حتماً  انفصال است، اینستاگرام 

شبکه ارتباطی نیست شبکه انفصالی از جهات مختلف است.

فرصت گفت وگو
ما چرا نمی توانیم با هم حرف بزنیم؟ تا می خواهم حرف دین را بزنم یا یك حرف درســت 
را به دختری بگویم که فکر می کند بدون حجاب زیباتر اســت، او حاضر نمی شود با من 
گفت وگو کند. چه عاملی این وســط مانع شده اســت؟ فاصله از کجا آمده؟ از رفتار من 
اســت، در مورد رفتار من حرف بزنید، چرا خودتان را نابود می کنید؟ فرصت گفت وگو در 
مورد اینکه رفتار یکدیگر را نقد کنیم به هم بدهیم. اگر شجاعت دارید، در مورد حجاب 
یا موضوعات مختلف حرف بزنید؛ من در مورد حکم خدا و در مورد حجاب صحبت می کنم 
و طرف مقابل پاســخ می دهد: »من با حکم خدا مخالفت می کنم چون رفتار تو روحانی 
اشتباه است«؛ این استدلال از کجا آمده اســت؟  اگر سازمان تبلیغات اسلامی در جایی 
کار اشتباهی کرد، درست و غلط؛ آن را باید درست کنیم. سازمان تبلیغات اسلامی قطار 
بزرگی است، اگر خشی روی شیشه آن افتاد نباید کلًا سیستم را عوض کرد؛ چرا قطار را 
متوقف کنیم؟ قطار باید حرکت کند و در عین حال کوتاهی ها را جبران کرد. البته باید در 
جای خودش جلسه بگذاریم و مباحثه کنیم که آیا ساختارهای موجود در فضای فرهنگی 
کشوربهینه هستند؛ اما این به آن معنی نیست که الان هر کدام که وجود دارد کار انجام 

نمی دهند یا اساساً به درد نمی خورند.

بعضی تعابیر می آید که مثلًا در حوزه فرهنگ این چه وضعی است؟ 
اولًا شما بروید و ببینید اساساً سرانه فرهنگی در کشور چقدر است؟ 
با این بودجه می شــود یک کتاب خرید؟ دوم اینکه چرا وضعیت 
فرهنگی ما را با کشورهای پیشرفته دنیا مقایسه نمی کنید؟ چطور 
می شود هواپیماها را با کشورهای پیشرفته دنیا مقایسه كرد اما به 
فرهنگ که می رسد اینها را مقایسه نمی کنند؟ سرانه فرهنگی کشور 
ما را با کره و آمریکا مقایسه کنید، ببینید سرانه فرهنگی در دنیا چه 
حدودی است و ما در کجا هستیم. مثلًا بودجه  هالیوود و بالیوود 
چقدر است؟ آن وقت کل بودجه ای را که در سینمای ایران وجود دارد 
با آنها مقایسه کنید. ببینید با این بودجه چند فیلم می شود ساخت؟ 
بعد برخی می گویند در طول این ۴5 سال با این بودجه ها چه  کردید؟ 
بله، ما خیلی ضعف داریم؛ به عظمتی که انقلاب اسلامی و فرصتی که 
انقلاب اسلامی برای هدایت و راهبری و تعالی انسان ها ایجاد کرد، 
ما به معنای واقعی عقب مانده ایم، این دولت و آن دولت هم ندارد.

از دستگاه برنامه و بودجه کشور یکبار بخواهید اولویت ها را لیست 
کند؛ بعد متوجه می شوید اولین حذفی از سبد بودجه  کشور، فرهنگ 
اســت؛ چون پول نداریم. ما هم می گوییم اشــکالی ندارد برای 
مردم خرج  کنید ولی هیاهو کردن سر اینکه پول هایی اینجا خرج 
می شود یا بودجه ها را به گونه ای عدد می نویسند که در نهایت هم 
تخصیص آن 3۰ درصد است، اتفاق جالبی نیست، زیرا مردم فکر 

می کنند با این عدد و ارقام می توانستیم یک شهر بسازیم.
همچنین باید در نظر گرفت سازمان تبلیغات اسلامی در این مقام 
نیست که بگوید این صندلی را نگه داریم یا چند نهاد را ادغام كنیم.  
این موضوع را حاكمیت باید دنبال كند. مساله ما  صدها موضوع 
فرهنگی است كه زمین مانده اند. مساله ما که فقط کتاب و آموزش 
نیست؛ رانندگی و محیط زیســت هم مسالۀ ماست. هر جایی که 
فرهنگ به عنوان یک هوای تنفســی حضور دارد، مساله سازمان 
تبلیغات اســت و نمی تواند آن را رها کند. لذا باید نســبت به آن 
طراحی کرد و آن وقت ما حرف داریم، یعنی می شود راجع به سازمان 
تبلیغات جدید حرف زد که مثلًا حرف شما در مورد مسجد چیست؟ 
ما نمایشگاهی به عنوان مسجد جامعه پرداز در جمکران داریم، باید 
این نمایشگاه را ببینند تا متوجه شوید حرف سازمان تبلیغات در مورد 

مسجد و نظامات مسجد و جایگاه مسجد چیست.
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باتوجه�به�اهمیت��مسئله�فلسطین�و�غزه�و�کلام�
رهبر�عزیز�انقــلاب�دررابطه�با�مســئله�غزه�که�
فرمودند�»غزه�همچنان�مسئله�اول�دنیای�اسلام�
اســت،�آرام�نگیرید،�ساکت�نمانید!«�و�همچنین�
قدرت�مقاومت�که�روزبه�روز�بیشــتر�خودش�را�
نشــان�می�دهد�و��باتوجه�به�جنایات�اخیر�رژیم�
صهیونیســتی�و�نمایش�نهایت�سبعیت�و�ظلم�
در�برابر�چشــمان�مردم�جهان،�هیأت�رهپویان�
وصال�شــیراز�تصمیم�گرفت�به�مناسبت�برپایی�
عزای�شهادت�سیدالشهدا�)ع(،�نمایشگاه�»قرآن�
و�مقاومت«�را�برگزار�کند.�هدف�از�این�نمایشگاه،�
ترویج�مفاهیم�قرآنی،�ارزش�های�مقاومت�و�ایثار�و�
افزایش�آگاهی�جامعه�درباره�جنایات�و�ظلم�های�

جاری�در�جهان�بود.

   برپایی غرفه سفیران آیه ها 
در�هیــأت�رهپویــان�وصــال�شــیراز�و�در�این�
نمایشگاه،�غرفه�»ســفیران�آیه�ها«�را�داشتیم؛�
�ما�در�این�غرفه�به�تبیین�و�رســالت�این�نهضت�
کشــوری�پرداختیم�و�درنهایت�مردم�را�دعوت�
به�دیدن�این�نمایشــگاه�کردیم.�یكــی�از�دلایل�
جذابیت�این�غرفه،��گلچین�شــدن�آیات�و�تولید�

همراه با برنامه های متفاوت هیأت رهپویان وصال شیراز؛

برای نجات غزه
هیات از ابتدا برای این تاسیس شد تا نام و یاد سالار شهیدان نینوا را زنده نگه دارد و آرمان 
و اهداف حركت امام حســین علیه الســلام را در پس ســال ها و قرن ها واگویــه كند. با این 
حال هیــات در جایگاه یك نهــاد اجتماعــی هدف های دیگــری را نیز با بهره گیــری از واقعه 
عاشورا دنبال كرده است؛ اهدافی كه وابســتگی به مفاهیمی چون عدالت و یا ایستادگی 
مقابل ظلم دارند.  هیأت رهپویان وصال شیراز یکی از هیأت های فعال و پیشرو در برگزاری 
رویدادهای فرهنگی و مذهبی اســت. این هیات با اســتفاده از فرصت ماه های محرم و صفــر و با یادآوری قیام 
امام حســین )ع( و یارانش، مجال مناســبی برای ترویــج مفاهیم قرآنی و ارزش هــای مقاومت و ایثــار یافت. به 
همین مناسبت، سازمان هیأت ها و تشکل های دینی در نقاط مختلف کشور اقدام به برگزاری نمایشگاه هایی 
با عنوان »قرآن و مقاومت« در باغ جنت شیراز کرد. این نمایشگاه ها باهدف تقویت فرهنگ عاشورایی و نقش 
قرآن در تحکیم روحیه مقاومت، به جذب جوانــان و ترویج فرهنگ ایثار و پایــداری می پرداخت و در این زمینه 
این هیات شــیرازی از اســتان فارس، فعالیت های قابل قبولی ارائــه داد. صدیقه خالقی از اعضــای کادر کانون 
فرهنگی رهپویان وصال و جبهه فرهنگی انقلاب در اســتان فارس دررابطه با اهداف برگزاری نمایشــگاه قرآن و 

مقاومت در این هیأت توضیحاتی ارائه داد كه در ادامه می خوانید.

    هنر تبلیغ    هیأت



69        

محتوای�جذاب�درباره�مقاومت�بود؛�گلچین��10
آیه�از�آیاتی�که�امام�حســین�)�ع(�از�آغاز�هجرت�
از�مدینه�تا�کربلا�روایت�کردند�و�تلفیق�این�آیات�
با�قیام�طوفان�الاقصی.�این�نقطه�عطف�و�جذاب�
نمایشگاه،�مخاطب�را�به�کسب�اطلاعات�بیشتری�
دررابطه�با�مقاومت�ســوق�می�داددر�نمایشگاه�از�
سلسله�تابلوهای�روایت�مقاومت�استفاده�کردیم�
که�محتوا�و�توضیحات�آن�بسیار�کامل�بود.�درگیر�
شــدن�قشــرهای�مختلف�مردم�در�همدردی�با�
مردم�غزه�و�حمایت�از�آنها�یكــی�از�اثرات�برپایی�
نمایشــگاه�مقاومت�در�هیأت�بود.�در�حال�حاضر�
مسائل��تبیینی�و�محتوایی�غزه�خیلی�مهم�است.�
این�نمایشگاه�به�طور�کامل�به��تبیین�مسئله�غزه�

و�روشنگری�دراین�رابطه�پرداخت.

   همدلی با فرشتگان کوچک غزه 

ما�در�مهدکودک�محرم�هیأت�رهپویان�یك�شب�را�
ویژه�غزه�اختصاص�دادیم�و�پویشی�به�نام�»نامه�ای�
به�خواهر�و�برادرم�در�غــزه«�را�برپا�کردیم.�در�این�
پویش�بچه�ها�برای�کودکان�غزه�نامه�نوشتند�و�به�
بادکنك�هلیومی�وصل�کردند��و�بادکنك�و�نامه�ها�
را�به�هوا�فرستادند��که�به�صورت�نمادین�به�دست�
کودکان�غزه�برســد.�همچنین�غصــه�غزه�برای�
کودکان�روایت�شــد.�از�دیگر�برنامه�های�فرهنگی�
در�این�هیأت�این�بود�که�شــب�ششــم�محرم�در�
موکب�دختران�زهرایی�)مختــص�نوجوان�ها(�در�
هیأت�رهپویان،�تشــیع�نمادین�کــودکان�غزه�و�

همدردی�با�مادران�داغ�دار�غزه�را�داشتیم.

   قاشق ها و كاسه های خالی

دو�کلیپ�منتشر�شــده�در�شبكه�های�اجتماعی�
خبرگزاری�الجزیره�در���23و��24اســفند��1402
نشان�داد�که�کودکان�اهل�جنوب�غزه�در�حرکتی�
نمادین�قاشق�ها�را�بر�ظرف�های�خالی�می�کوبند�
و�شــعارهایی�را�ســر�می�دهند.�کودکان�شیراز�
نیز�پس�از�الگوگیری�از�حرکــت�کودکان�غزه�با�
اجرای�برنامه�احتجاج�الاطفال�به�عنوان�آغازگران�
اعتراضی�جــدی�و�سراســری�علیــه�اقدامات�
وحشیانه�اسرائیل�در�ایران�و�سراسر�جهان�شدند.

ایــن�برنامه�نمادین،�بــا�حضور�کودکان�شــیرازی�

در�راهپیمایی�روز�قدس�آغاز�شــد�تــا�توجه�دنیا�را�
به�مشــكلات�گرســنگی�کودکان�غزه�جلب�کند.�
کودکان�شرکت�کننده�با�نمایش�تابلوهای�خود�و�با�
دست�های�خالی�همراه�با�قاشق�ها�و�کاسه�ها،�صدای�
خود�را�بــرای�محكومیت�جنایــات�رژیم�کودکش�
صهیونیستی�بلند�کردند�و�بر�مظلومیت�کودکان�غزه�
تأکید�نمودند.�حضور�این�کودکان�در�مراسم�پایانی�
روز�قدس�و�اجرای�برنامه�در�صحن�نمازجمعه�شیراز،�
موجی�از�تأثر�و�همراهی�مردمی�را�به�همراه�داشــت�
و�تشكل�های�زیادی�در�سراسر�کشــور�با�دیدن�این�
رویداد،�آمادگی�خود�را�برای�پیوستن�به�این�حرکت�
جهانی�اعلام�کردند.�انتظار�می�رود�در�آینده،�شاهد�

موجی�از�احتجاج�الاطفال�در�سراسر�دنیا�باشیم.

   پویش های نجات غزه

در�هیأت�رهپویان�وصال�شــیراز�چندین�پویش�
کمك�به�مردم�غزه�راه�اندازی�و�بالغ�بر��900میلیون�
جمع�آوری�شد.�علاوه�براین،�پویش�شیرخوارگان�
را�داشــتیم�که�بانوان�و�کودکان�شــیراز�با�مادران�
مظلوم�غزه�هم�نوا�شدند�و�سیده�هدی�الموسوی،�
خواهر�شهید�سید�عباس�موسوی،�دبیرکل�سابق�
حزب�الله�لبنان�در�حرم�علی�ابن�حمزه�به�سخنرانی�
پرداختند.�در�حاشــیه�مراسم،�غرفه�های�کودکانه�
برپا�شــد�و�کودکان�شمع�روشــن�کرده�و�پرچم�
اســرائیل�را�پاره�کردند.��با�برگزاری�دوره�مطالعات�
فلسطین،�مردم�از�استان�بوشــهر�و�فارس�حضور�
پیدا�کردند.�این�دوره�مطالعاتی�شروع�خوبی�برای�
شكل�گیری�یك�حرکت�ملی�بود�که�بعد�از�آن،�این�
حرکت�ملی�توسط�فعالان�مختلف�صورت�گرفت�و�
شبكه�تربیت�راوی�قصه�فلسطین�راه�اندازی�شد.�در�
این�حرکت�ملی،�بیش�از�دو�هــزار�نفر�برای�روایت�
فلسطین�شــرکت�کردند.«��همچنین�دوستان�و�
فعالان�در�حال�تبیین�مسئله�فلسطین�در�مدارس��
هستند�و�با�ابزارها�و�اقلام�مربوط�در�مدارس�حضور�
پیدا�می�کنند�و�قصه�فلسطین�و�شخصیت�های�ضد�

فلسطین�را�به�بچه�ها�معرفی�می�نمایند.

در هیأت 
رهپویان وصال 

شیراز چندین 
پویش کمک 
به مردم غزه 

راه اندازی و بالغ 
بر 900 میلیون 

جمع آوری 
شد. علاوه 

براین، پویش 
شیرخوارگان 
را داشتیم که 

بانوان و کودکان 
شیراز با مادران 

مظلوم غزه 
هم نوا شدند

اغلب بازدیدکننــدگان ابــراز می کردند که 
از خیلی  مطالب ارائه شــده در نمایشــگاه 
اطلاع نداشتند. مســائلی که در این روایت 
مقاومت مطرح شد باعث روشنگری بیشتر 
آنها در قضیه فلســطین بود و باعث شد تا 
بازدیدکنندگان خواهان برقــراری ارتباط و 
وصل شدن به کانال های مربوط برای پیگیری 
و کســب اطلاعات بیشــتر بعلاوه شرکت 
در فعالیت های مربوط شــوند. نمایشــگاه 
راویت مقاومت  بیشتر مختص نوجوانان و 
بزرگســالان بود و کودکان كمتر قادر به درک 
محتواهــای آن بودند. برای درک بیشــتر 
کودکان از این نمایشگاه می شد فضایی را به 
کودکان و افرادی که آموزش دیدند و اطلاعات 
و علم کافی در این زمینه دارند، اختصاص داد 
و محتوای نمایشــگاه و قصه فلسطین را  با 

ابزارها و اقلام مربوط به بچه ها معرفی کرد.

تجلی علاقه و 
همبستگی
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رویــداد »مقــام مجنون« بــه عنــوان یکــی از مهم ترین مراســم  ســالانه بــرای تکریم 
پیشکسوتان عزاداری و مداحی، امسال نیز با شکوه خاصی برگزار شد. این رویداد 
که به همــت بنیــاد دعبــل خزاعــی برگــزار می شــود، به منظــور تجلیــل از پیرغلامان 
حســینی و قدردانــی از زحمــات آنهــا در عرصــه نشــر معــارف عاشــورایی و فرهنــگ 

عزاداری امام حسین )ع( برگزار می شود.

پیرغلامی و 
نشان حبیب

قدردانی از خادمان باوفای سیدالشهدا )ع(

در�مراسم�افتتاحیه�رویداد�مقام�مجنون،�از��14
پیشكسوت�مجلس�سیدالشهداء�با�اهدای�نشان�
حبیب،�که�نشــان�افتخاری�بــرای�این�عزیزان�
است،�تجلیل�شد.�این�نشان،�به�عنوان�نمادی�از�
احترام�و�قدرشناســی�به�خدمات�سال�ها�تلاش�
و�فداکاری�در�برگزاری�مراســم�های�عزاداری�و�
انتقال�معارف�عاشورایی�اهدا�شد.�رویداد�»مقام�
مجنون«�تا�شــب�اول�محرم�در�سراسر�کشور�
ادامه�داشت�و�طی�این�مدت،�برنامه�های�ویژه�ای�
برای�تجلیل�از��150آشــپز�و�چای�ریز�دستگاه�
امام�حسین�)ع(�در�نظر�گرفته�شد.�این�برنامه�ها�
فرصتی�اســت�برای�ارج�نهــادن�به�تلاش�های�
بی�دریغ�کسانی�که�در�زمینه�خدمات�به�زائران�
و�برگزاری�مراســم�های�عزاداری�نقش�دارند،�و�
نشان�دهنده�اهتمام�ویژه�به�ارزش�های�فرهنگی�

و�مذهبی�عاشورا�است.

   تقدیم به 14 پیشکسوت 

در�مراســم�افتتاحیه�این�رویــداد،�از�چهارده�
نفر�از�پیشكســوتان�مجلس�سیدالشهداء�که�
ســال�ها�در�عرصه�مداحــی،�نوحه�خوانی،�و�
برپایی�مراسم�های�عزاداری�فعالیت�کرده�اند،�با�
اهدای�نشان�حبیب�قدردانی�شد.�این�نشان�که�
به�عنوان�نماد�افتخــار�و�ارادت�به�اهل�بیت)ع(�
شناخته�می�شود،�به�افرادی�اهدا�شد�که�عمر�
خود�را�وقف�خدمــت�به�امام�حســین�)ع(�و�

ترویج�معارف�عاشورایی�کرده�اند.

   برنامه های ویژه تا شب اول محرم
رویداد�»مقام�مجنون«�تنها�به�مراسم�افتتاحیه�
محدود�نشــد�بلكه�برنامه�هــای�مختلفی�در�
سراسر�اســتان�تهران�و�ســایر�نقاط�کشور�تا�
شــب�اول�محرم�ادامه�داشــت.�در�طول�این�
مدت،�علاوه�بر�تجلیل�از�پیرغلامان�حسینی،�
از��150آشــپز�و�چای�ریز�دستگاه�امام�حسین�

)ع(�نیز�تقدیر�به�عمل�آمد.�این�افراد�که�نقشی�
کلیدی�در�خدمت�رســانی�به�زائران�و�برپایی�
مراســم�های�عزاداری�دارند،�بخش�مهمی�از�
فرهنگ�عاشــورایی�را�زنده�نگــه�می�دارند�و�

شایسته�تقدیر�و�احترام�هستند.

   اهمیت فرهنگی و اجتماعی 
رویداد�»مقــام�مجنون«�فرصتی�اســت�برای�
بازتــاب�ارزش�هــای�عاشــورایی�و�فرهنــگ�
خدمت�به�اهل�بیــت�)ع(�که�در�طول�ســال�ها�
توسط�پیرغلامان�حســینی�به�جامعه�منتقل�
شده�اســت.�این�رویداد�نه�تنها�به�تجلیل�از�این�
افراد�می�پــردازد،�بلكه�به�نســل�های�جوان�تر�
نیز�این�پیــام�را�منتقل�می�کنــد�که�خدمت�به�
امام�حســین)ع(�و�زنده�نگه�داشــتن�یاد�و�نام�
او،�از�جمله�وظایف�اصلی�هر�مســلمان�عاشق�
اهل�بیت)ع(�اســت.�برگزاری�این�مراســم�در�
اســتان�تهران�و�سایر�مناطق�کشــور،�به�نوعی�
احیای�مجدد�روحیه�ایثار�و�فداکاری�است�که�در�
تاریخ�عاشورا�تبلور�یافته�و�همچنان�الهام�بخش�
میلیون�هــا�نفر�در�سراســر�جهان�اســت.�این�
رویداد�به�عنوان�نمادی�از�وحدت،�همبستگی�و�
استمرار�فرهنگ�عاشورایی،�در�دل�های�عاشقان�

اهل�بیت�)ع(�جایگاه�ویژه�ای�دارد.

    هنر تبلیغ    پیرغلام
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    هنر تبلیغ    پیرغلام

خدمت به روضه؛ 
خوشبختی ابدی

پای صحبت یكی از پیرغلامان 
چایی ریز در مجلس امام حسین )ع(
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   60 سال خدمت در مجالس حسینی 

علیرضــا�علیــزاده،�متولــد��1332یكــی�از�
پیرغلامانی�اســت�که�حــدود��60ســال�در�
مجالس�حســینی�خدمت�کرده�است.�او�که�از�
�10سالگی�به�خدمت�در�دستگاه�امام�حسین�
)ع(�مشــغول�شــده،�می�گوید:»از�زمانی�که�
یادم�می�آید،�پدرم�در�مجالس�عزای�حســینی�
خدمت�می�کــرد�و�من�هم�همیشــه�همراه�او�
بــودم.�اولین�باری�که�چایی�ریــزی�کردم،��10
ســاله�بودم.�از�آن�زمان�تا�به�امروز،�هر�ساله�در�
ایام�محرم�و�صفــر�در�مجالس�عــزاداری�امام�
حسین�)ع(�شرکت�کرده�و�به�عنوان�چایی�ریز�
خدمت�می�کنــم.�20ســال�در�اردبیل�چایی�
ریختم�و��40ســال�اســت�که��مسجد�مرکزی�
اردبیلی�ها�در�چهارراه�گلوبندک�تهران�چایی�

می�ریزم.«

  خدمت به دستگاه امام حسین )ع( 

مایه افتخار است
این�پیرغلام�دستگاه�امام�حسین)ع(�الگوی�خود�
برای�خادمی�را�ســقای�کربلا�حضرت�ابوالفضل�
)ع(�می�دانــد�و�می�گوید:»اردبیلی�هــا�ارادت�
خاصی�به�حضــرت�ابوالفضل�دارند�و�ســیراب�
کردن�عزاداران�امام�حسین�)ع(�برای�ما�افتخار�
است.«�او�خوشــبختی�را�در�خدمت�به�دستگاه�
سیدالشــهدا�عنوان�می�کنــد�و�ادامه�می�دهد:�
»از�اینكــه�خادم�دســتگاه�اباعبدالله�هســتم�
احساس�خوشبختی�می�کنم�و�من�فكر�می�کنم�
خوشبخت�تر�از�کسانی�که�برای�امام�حسین)ع(�
و�شــهدای�کربلا�خدمت�می�کنند،�نیست.�پول�
و�جاه�و�مقام�ماندنی�نیســت�اما�خدمت�به�امام�
حســین�)ع(�و�شــهدای�کربلا�چراغ�راه�است�و�

باقیات�و�صالحات�می�شود.«

پذیرایــی در مجالســی كــه بــه نــام امــام 
قدمتــی  می شــود،  برپــا  )ع(  حســین 
دیرینــه دارد. از گذشــته ســیراب كــردن 
یــا  ایــن مجالــس  در  شــركت كنندگان 
پذیرایــی از زائــران عتبات مرســوم بوده 
اســت.  از زمان هــای قدیــم، زائــران و 
ارادتمنــدان امــام حســین )ع( بــه محل 
شــهادت ایشــان می رفتنــد و بــرای ابــراز 
ارادت خود، اقــدام به پذیرایــی از زائران 
دیگــر می کردنــد. در ایــن میان ســیراب 
كــردن دیگــران ارج و قــرب بیشــتری 
داشــت چــه آن كــه امــام حســین )ع( و 
یاران ایشــان را با لب تشــنه به شــهادت 
رســاندند. از وقتــی چــای بــه عنــوان یك 
مجالــس  بــه  شــد،  فراگیــر  نوشــیدنی 
عــزاداری هــم راه پیــدا كــرد و پــای ثابت 
شــد. چای ریزی بــرای امام حســین )ع( 
صرفاً یک عمل پذیرایی ســاده نیســت، 
بلکه نمادی از عشق و ارادت به ایشان و 
یاران شهیدشــان، ابراز ادب و احترام به 
مقام والای امــام حســین )ع(، و تجدید 
بیعت با آرمان های والای عاشورا است. 
در میــان جوامــع شــیعی، خدمــت بــه 
دســتگاه امام حســین )ع( به عنوانیکی 
از بزرگ تریــن افتخــارات دینــی و معنوی 
شــناخته می شــود. پیرغلامان،به ویــژه 
چایی ریزهــا، از جملــه افــرادی هســتند 
کــه بــا عشــق و اخــلاص بــه خدمــت در 
حسینیمشــغول اند.  عــزای  مجالــس 
این افــراد، بــا وجود ســن بــالا، همچنان 
انجــام  بــه  خاصــی  عشــق  و  باانگیــزه 
وظایــف خــود می پردازنــد و روایــت  آنان 
می توانــد نشــان دهنده عمــق ایمــان و 

تعهدشان باشد.

  تأثیر خدمتگزاری برای امام حسین )ع(
علیزاده�با�چشــمانی�کــه�از�عشــق�و�اخلاص�
می�درخشــد،�ادامــه�می�دهــد:�»بــرای�من،�
هیچ�چیزیباارزش�تــر�از�خدمــت�به�عــزاداران�
امام�حســین�)ع(�نیســت.�وقتــی�چایی�ریزی�
می�کنم،�حس�می�کنم�که�دارم�به�امام�حســین�
)ع(�و�اهل�بیتــش�خدمت�می�کنــم.�این�حس�
به�من�انــرژی�و�انگیزه�می�دهد.�حتی�در�ســن�
بالا،�وقتی�به�مجلس�حســینی�مــی�روم،�تمام�
خســتگی�هایم�فراموش�می�شــود.«�او�از�تأثیر�
عجیب�خدمتگزاری�به�دســتگاه�امام�حسین�
)ع(�در�زندگــی�اش�می�گویــد:�»خدمــت�به�
امام�حســین�)ع(�تأثیر�عجیبی�در�زندگی�من�
داشته�است.�من�هر�چیزی�که�در�زندگی�دارم�
از�امام�حســین�)ع(�است.�به�مو�رســیده�ام�اما�
پاره�نشدم.�یك�زمانی�کاســب�بازار�بودم�و��25
سال�پیش�ورشكسته�شــدم؛�تا�جایی�که�پول�
نداشــتم�یك�نان�بگیرم؛�اما�خدا�رو�شكر�از�این�
امتحان�سخت�الهی�ســربلند�بیرون�آمدم�و�به�
لطف�امام�حسین�)ع(�توانستم�دختر�و�پسرم�را�
سروسامان�دهم.�جهیزیه�ای�که�به�دخترم�دادم�
باورم�نمی�شــد.�اینها�به�لطف�همان�با�اخلاص�

کار�کردن�در�دستگاه�امام�حسین)ع(است.«

  تا خالص نباشی به هیچ کجا نمیرسی
علیزاده�با�اشاره�به�اهمیت�پایبندی�به�خدمت�در�
دستگاه�امام�حســین�)ع(�می�گوید:�»خدمت�به�
امام�حسین�)ع(�نیاز�به�اخلاص�و�پایبندی�دارد.�
هر�ســاله�با�وجود�مشكلات�و�ســختی�ها،�من�و�
دوســتانم�در�مجالس�عزاداری�حاضر�می�شویم�
و�به�بهترین�شكل�ممكن�خدمت�می�کنیم.�این�
خدمت�نه�تنها�برای�ما�یك�وظیفه�دینی�اســت،�
بلكــه�باعث�آرامــش�روحــی�و�معنوی�مان�نیز�
می�شود.«�او�با�اشاره�به�تفاوت�هیئت�هایامروزی�
با�قدیم�بیان�می�کنــد:�»متأســفانه�امروزی�ها�
باورهایشان�ضعیف�اســت�و�این�دیرباوری�باعث�
گرفتاری�شــان�می�شــود.�برخی�جوانان�اعتقاد�
قلبی�به�توکل�کردن�به�خدا�و�خدمت�خالصانه�به�
دستگاه�امام�حسین�)ع(�ندارند،درحالی�که�باور�و�
اعتقاد�خالصانه�انسان�رابه�همه�جاخواهد�رساند.«

   خدمت به دستگاه امام حسین )ع( 

فرصتی مغتنم برای خودسازی
این�پیرغلام�حسینی�که�یكی�از�تقدیرشدگان�
در�رویــداد�مقــام�مجنــون�اســت،�تأکیــد�
می�کند:»خدمت�به�دســتگاه�امام�حسین�)ع(�
فرصتی�مغتنم�بــرای�خودســازی�و�تقرب�به�
خداوند�متعال�است.�لذا،�شایسته�است�که�همه�
ما�با�نیت�خالص�و�با�تمام�توان�در�این�امر�مقدس�
شرکت�کنیم�و�از�برکات�و�فیوضات�آن�بهره�مند�
شــویم.امیدوارم�که�خداوند�متعال�به�ما�توفیق�
دهد�تا�در�زمــره�خادمان�واقعی�امام�حســین�
)ع(�قرار�بگیریم�و�در�روز�قیامت�از�شــفاعت�آن�

حضرت�برخوردار�شویم.«

از اینکه خادم 
دستگاه 

اباعبدالله 
هستم احساس 

خوشبختی 
می کنم و من 
فکر می کنم 

خوشبخت تر 
از کسانی که 

برای امام 
حسین)ع( 

و شهدای 
کربلا خدمت 

می کنند، 
نیست. پول 
و جاه و مقام 

ماندنی نیست 
اما خدمت به 
امام حسین 

)ع( و شهدای 
کربلا چراغ راه 
است و باقیات 

و صالحات 
می شود



    هنر تبلیغ    نشرخوبی ها

چنــد روزی بــود بــاران بی وقفــه می بارید؛ 
روستاهـــــــــــای  از  بسیـــــــاری  ســیل، 
بــه  آب  برگرفــت.  در  را  بلوچســتان 
ســرعت از رودخانه هــا ســرریز شــد و 
خانه هــا، مــزارع و جاده هــا را در خــود 
غرق کــرد. مردم بــا وحشــت و نگرانی به 
دنبال پناهگاه بودند، اما برخلاف همه كه سعی داشتند از 
سیل بگریزند، عده ای برای نجات و كمك به دیگران، خود 
را به منطقه رساندند. حسین طبرســتانی که تا کنون بارها 
در مناطق مختلف کشــور و به اشــکال مختلــف به خدمت 
رسانی مشــغول بوده، میانه اسفند سال گذشــته بار دیگر 
خود را به مناطق ســیل زده رساند تا آســیب دیدگان را یاری 
كنــد. حســین طبرســتانی، رئیــس کانــون هــای فرهنگــی و 
تبلیغی کشــور از مجموعه فعالیت های صورت گرفته خود 
و گروهــش در روســتاهای ســیل زده بلوچســتان بیشــتر 

توضیح داد.

 سیــل
جوانمردی آورد

طبرستانی و گروهش پس از 6 ماه همچنان مشغول 
خدمت رسانی به سیل زدگان بلوچستان هستند
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»وقتی�به�بلوچســتان�رســیدم،�وضعیت�بسیار�
وخیم�بود.�مــردم�در�حال�تخلیه�خانه�هایشــان�
بودند�و�بسیاری�از�آنها�به�دلیل�از�دست�دادن�همه�
چیز،�در�شــوک�و�ناامیدی�فرو�رفته�بودند.«�این�
نخستین�توصیفی�است�که�حسین�طبرستانی�از�

سیل�بلوچستان�دارد.
درپــی�وقوع�ســیلاب�و�طغیــان�رودخانه�ها،�به�
زیرســاخت�های�منطقه�بلوچســتان�بخصوص�
سه�حوزه�راه�،کشــاورزی�و�دامپروری،�خسارات�
جدی�وارد�شده�بود.�راه�های�مواصلاتی�روستاها�
بسته�شــده�و�این�کار�امدادرســانی�را�سخت�تر�
می�کرد.�بســیاری�از�زمین�های�کشاورزی�به�زیر�
آب�فرورفته�بودند�و�دام�های�بسیاری�از�دامپروران�

از�بین�رفته�بود.
طبرستانی�با�همراهی�امدادگران�و�جهادگران،�در�
اولین�قدم�و�بعد�از�نجات�افراد�و�دام�های�محاصره�
شده�در�ســیل�و�خروج�آنها�از�مناطق�سیل�زده،�

به�کمك�مصدومان�حادثه�شــتافتند.�سیل�باعث�
شده�بود�دسترسی�به�آب�شــرب�از�دست�برود�و�
آنها�ناچار�بودند�با�تانكر�به�ســیل�زدگان�آبرسانی�
کنند.�پس�از�آن�که�به�مردم�ســیل�زده�آب�و�غذا�
رساندند،�به�لایروبی�منازل�مشغول�شدند.��در�این�
میان�از�توجه�به�کودکان�غافل�نشدند�و�با�برگزاری�
نشســت�ها�و�برنامه�های�فرهنگی�علاوه�بر�آگاهی�
بخشــی�درباره�بلایای�طبیعی�از�جمله�سیل،�به�
تقویت�روحیه�آنها�پرداختند�و�از�هیچ�تلاشی�برای�

بازگرداندن�خنده�بر�لبان�بچه�ها�فروگذار�نكردند.
در�این�حــدود��6ماهی�کــه�از��ســیل�ویرانگر�
بلوچستان�روزها�گذشته،�طبرستانی�و�دوستان�
و�همكارانــش�همچنــان�به�کمك�هــای�خود�
ادامه�داده�اند.�پــس�از�لایروبی�منــازل�و�تعمیر�
ســاختمان�های�خســارت�دیده،�موکت�نو�برای�
خانه�ها�و�مساجد�و�مدارس�تهیه�کردند�و�سپس�
با�استفاده�از�ظرفیت�های�موجود�در�بنیاد�خیریه�

خدمت�علوی،�و�با�همــكاری�نیروهای�امدادی�و�
مردم�محلی،�همچنان�مشغول�بازسازی�خانه�ها�
و�جاده�ها�هســتند.��این�درحالی�است�که�سیل�
ویرانگر�اســفندماه��1402در�منطقه�بلوچستان،�
آســیب�های�زیادی�به�زیرساخت�های�منطقه�زد�
به�گونه�ای�که�طبرســتانی�و�گروه�های�جهادی�با�
هم�فكری،�تصمیم�به�تاســیس�دو�مدرسه�برای�

کودکان�و�نوجوانان�منطقه�گرفتند.�
»�با�مشــاهده�وضعیت�مردم�منطقه�و�با�توجه�به�
حجم�خســارات�وارده�و�با�همفكری�و�همراهی�
جهادگران�و�خیرین،�تصمیم�به�تاسیس�قرارگاه�
جهــادی�در�منطقه�هــم�گرفتیم.�ایــن�قرارگاه�
جهادی�هنوز�با�گذشت�حدود�6ماه�از�وقوع�سیل،�
هم�چنان�فعالانه�به�خدمات�خود�ادامه�می�دهد.«

حالا�در�بلوچســتان�حســین�طبرســتانی�را�به�
عنوان�یك�دوســت�و�همراه�برای�مردم�سیل�زده�

می�شناسند.

با مشاهده 
وضعیت مردم 

منطقه و با 
توجه به حجم 
خسارات وارده 

و با همفکری 
و همراهی 

جهادگران و 
خیرین، تصمیم 

به تاسیس 
قرارگاه جهادی 

در منطقه گرفتیم
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    هنر تبلیغ    استانی

تابستان سال گذشــته بود كه حجت الاسلام 
منصور باقربیک تبریــزی در جایــگاه مدیرکل 
اســتان  شهرســتان های  اســلامی  تبلیغــات 
تهران معارفه شــد. او كه پیش از آن مدیرکل 
و  سیســتان  اســتان  اســلامی  تبلیغــات 
بلوچســتان بود به عنــوان نخســتین مدیرکل 
اســتان  شهرســتان های  اســلامی  تبلیغــات 
تهــران معرفــی شــد. ایــن تفكیــك بــا هــدف 
اجرای ســند تحــول ســازمان تبلیغــات انجام 
شــد. در متــن حكــم حجت الاســلام محمــد 
قمی، رئیس ســازمان تبلیغات اسلامی برای 
انتصــاب حجــت الاســلام باقربیک تبریزی 
چنیــن آمــده بــود؛ »بــی تردیــد اســتان تهران 
و  دارایی هایــش  و  برخورداری هــا  انبــوه  بــا 
از  پیچیدگی هایــش  و  مشــکلات  انباشــت 
کلیدی ترین میدان هایی اســت که امیدوارم 
دوران  در  تبلیغــات  ســازمان  مأموریــت 
جدیــد در آن تحقــق یابــد و اداره کل تبلیغات 
اســلامی شهرســتان های اســتان تهــران در 
ایــن خصــوص بتوانــد الگوســاز و راهگشــا 
باشــد.« برای آشــنایی بیشــتر با فعالیت های 
یــك ســاله ایــن اداره كل بــا حجت الاســلام 

منصور باقربیک تبریزی، به گفت وگو نشستیم.

 بـــــركات
یــــــــــــــك
جدایـــی

همراه با فعالیت های یك ساله 
اداره كل تبلیغات اسلامی 

شهرستان های استان تهران
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علت جدا شدن ماموریت های 
شهرستان استان تهران از شهر 
تهران چه بود و این تفکیك چه تاثیری 

در کیفیت و روند فعالیت ها داشت؟
بیــش�از�یــك�ســال�از�تشــكیل�اداره�کل�
شهرستان�های�استان�تهران�می�گذرد.�در�این�
مدت�در�قرارگاه�نوجوانان�فعالیت�های�خوبی�
انجام�شــد�که�از�این�بین�می�توان�به�تشكیل�و�
آغاز�فعالیت�های�قــرارگاه�نوجوانان�در�بخش�
دختران�و�پســران،�یعنی�دختران�حاج�قاسم�
و�پســران�نوآوین�اشــاره�کرد.�هر�کدام�از�آنها�
به�دنبــال�فعالیت�های�خــود،�رویدادهایی�با�
موضوعاتی�مانند�انتخابــات�یا�عفاف�و�حجاب�
برگزار�کردند�که�مخاطبان�زیادی�داشتند.�در�
زمینه�بانوان،�شورای�هیئات�مذهبی�به�منظور�
سازماندهی�فعالیت�های�بانوان�فعال�در�عرصه�
هیات�ایجاد�شد�که�در�ادامه�فعالیت�های�این�
شورا،�سازماندهی�جلسات�روضه�خانگی�بانوان�
در�دســتور�کار�قرار�گرفت�تــا�بتوانیم�بانوان�
بیشــتری�را�جذب�هیات�ها�کنیم.�تشــكیل�
»خانه�های�دین�و�زندگی«�کــه�نمونه�موفق�
آن�در�استان�سیستان�و�بلوچستان�انجام�شد،�
یكی�دیگر�از�برنامه�هایی�اســت�که�در�دستور�
کار�خود�داریم�تــا�بتوانیم�از�ظرفیت�فرهنگی�
شهرستان�های�استان�تهران�بهره�کافی�و�لازم�
را�ببریم�و�بتوانیم�مراکــزی�برای�آموزش�های�
مختلف�خانم�ها�ایجــاد�کنیم.�شناســایی�و�
تجلیــل�از�پیرغلامان�و�اســتعدادیابی�از�بین�
کــودکان�و�نوجوانان�در�زمینــه�قرائت�قرآن،�
حفظ�قرآن�و�مداحی�هم�از�دیگر�برنامه�هایی�
است�که�در�این�مدت�آنها�را�در�برنامه�خود�قرار�

داده�ایم�و�آنها�را�دنبال�می�کنیم.

چه برنامه هایی تا آخر سال در 
دستور کار خود دارید؟

تقدیر�از�چهره�هــای�خدمتگــزار�اصناف�به�
عنوان�شاخص�های�شهرستان�ها�و�قدردانی�از�
مدال�آوران�مســابقات�جهانی�در�قالب�پویش�
نشــر�خوبی�ها�بخش�از�فعالیت�هایی�اســت�
که�اجرای�آن�را�در�دســتور�کار�خود�داریم.�با�
مشــارکت�بنیاد�هدایت،�ســاماندهی�امامان�
جماعت�مساجد�را�هم�دنبال�می�کنیم�که�در�
این�زمینه�برنامه�هایی�برای�جذب�حداکثری�
و�ارتقاء�سطح�کیفی�مساجد�و�امامان�جماعت�

در�نظر�گرفته�شده�است.

در کدام شهرستان های استان 
برنامه های شــما  از  تهــران 

استقبال بیشتری می شود؟
بافــت�فرهنگــی�شهرســتان�ها�به�نســبت�

مذهبی�تر�از�بافت�برخی�مناطق�شــهر�تهران�
اســت�و�به�خاطر�مهاجرانی�که�از�شــهرهای�
اطراف�به�این�شهرستان�ها�مهاجرت�می�کنند،�
بافت�فرهنگی�متنوعی�دارد؛�ولی�در�مجموع�از�
کارهای�فرهنگی�و�مذهبی�در�شهرستان�های�

استان�تهران�استقبال�خوبی�می�شود.�

ســاکنان  از  تعــداد  چــه 
شهرستان های استان تهران در 
اربعین  پیاده روی جاماندگان  مراســم 
حسینی شرکت داشتند و چه امکاناتی 

برای این مراسم تدارك دیده شد؟
در�بحــث�راهپیمایــی�جامانــدگان�اربعین�
حســینی�در�شهرســتان�های�تهران�امسال�
خیلی�اســتقبال�زیــادی�داشــتیم؛�در��14
شهرســتان�و�در��42مســیر،�راهپیمایــی�
جاماندگان�برگزار�شــد�که�کوتاه�ترین�مسیر�
�2کیلومتر�و�طولانی�ترین�مسیر��25کیلومتر�
بود�که�مردم�از�اسلامشهر�تا�حرم�سیدالكریم،�
حضرت�عبدالعظیم�حسنی�)ع(�مشرف�شدند؛�
بیش�از��2میلیــون�و��700هزار�نفر�در�کل�این�
راهپیمایی�جاماندگان�حضور�داشتند�و�بیش�

از��1025موکب�از�آنها�استقبال�کردند.

در مــاه رمضان امســال، پویش 
زندگی با آیه ها در سراســر کشور 
آغاز شد؛ اجرای این پویش در شهرستان های 
استان تهران به چه صورت بود و در حال حاضر 

در چه وضعیتی قرار دارد؟

در�شهرســتان�های�اســتان�تهــران�نزدیك�
به��1500نفر�در�این�طرح�شــرکت�کردند�و�
آیاتی�که�در�اختیارشــان�قــرار�گرفته�بود�را�
حفظ�کردند�و�گواهینامــه�مربوط�را�دریافت�
کردنــد؛�در�گام�دوم�زندگی�بــا�آیه�ها�که�در�
تابستان�پیگیری�می�شد،�محتواهای�تولیدی�
در�اختیار�مبلغین�و�مبلغــات�قرار�گرفت�و�ما�
توانستیم��3هزار�نســخه�کتاب�تولید�شده�را�
بین�مــردم�توزیع�کنیم�و�بازخورد�مناســبی�
دریافــت�کنیــم.�مبلغین�و�مبلغــات�هم�در�
منبرهای�خودشــان�از�این�کتاب�اســتفاده�
کردند�و�حــدود��300نفر�از�افــرادی�که�در�
منبرهای�مبلغان�شرکت�کرده�بودند،�بازخورد�
مناسبی�از�این�برنامه�دادند؛�تبلیغات�شهری�
به�صورت�گســترده�در�سطح�شــهرها�انجام�
شــده�و�مجددا��800مدرک�برای�افرادی�که�
در�طرح�زندگی�با�آیه�ها�شــرکت�کرده�بودند،�
صادر�شد.�در�یك�عملیات�فرهنگی�توانستیم�
در�ندامتگاه�تهران�با�اســتفاده�از�کتاب�شور�
عاشــقی،�دوره�هایی�برگزار�کنیم�که�در�ادامه�
برگزاری�این�دوره�ها،��700گواهی�صادر�شد.�
همچنین�با�استفاده�از�آیه�»تعاونوا�علی�البر�و�
التقوی«�فضاســازی�های�زیادی�به�مناسبت�
اربعین�حسینی�در�سطح�شهرستان�ها�ایجاد�
کردیم.�تمام�آیاتی�که�برای�ایام�محرم�و�اربعین�
انتخاب�شــده�اند،�در�موسســات�و�خانه�های�
قرآنی�شهرستان�های�اســتان�تهران�در�حال�
تدریس�هستند�و�گام�های�خوبی�در�این�مسیر�

برداشته�می�شود.

بافت فرهنگی 
شهرستان ها 

به نسبت 
مذهبی تر از 
بافت برخی 
مناطق شهر 

تهران است و به 
خاطر مهاجرانی 

که از شهرهای 
اطراف به این 
شهرستان ها 

مهاجرت 
می کنند، 

بافت فرهنگی 
متنوعی دارد
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می خواهیم مردم را 
به میدان بیاوریم

گفت وگو با حجت الاسلام 
محمدجواد زهرایی، مدیركل 

تبلیغات اسلامی تهران
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چرا اداره تبلیغات شهرستان های 
اســتان تهران از ذیل اداره کل 

تهران جدا شد؟
شــاید�مهم�ترین�مســئله�در�تفكیك�شــهر�
تهران�و�شهرســتان�های�آن�برای�ایجاد�اداره�
کل�جدید،�اهمیت�اســتان�تهران�باشــد�که�
کلانشــهر�تهران�را�به�عنــوان�پایتخت�دارد؛�
شــهر�تهران�نزدیك�بــه��10میلیــون�نفر�
جمعیت�دارد�و�ظرفیت�هــای�فوق�العاده�ای�
در�آن�هســت�که�بایــد�مورد�اســتفاده�قرار�
بگیرند؛�شهرستان�های�تهران�هم�نزدیك�به�
�7میلیون�نفر�جمعیت�دارند�و�از�اســتان�های�
پرجمعیت�کشور�محســوب�می�شوند؛�برای�
اینكه�هــر�دو�بخش�مهم�شــمرده�شــوند،�
تفكیك�اتفاق�افتاد.�مســئله�مهم�دیگری�که�
در�این�بین�وجود�دارد،�زیســت�بوم�مناطق�
مختلف�اســتان�تهران�اســت�کــه�نیازمند�

برنامه�ریزی�های�متفاوت�تر�است.

حالا که صحبت از زیست بوم به 
میان آوردید، کدام بخش از شهر 
تهران استقبال بیشــتری از برنامه های 

فرهنگی و مذهبی دارند؟
شهر�تهران�در�کنار�مشــكلاتی�که�دارد،�پر�از�
ظرفیت�های�فرهنگی�و�مذهبی�اســت�و�باید�
به�آن�به�عنوان�یك�ظرفیت�ویژه�نگاه�کنیم؛�
مثلا�در�شهر�تهران��10هزار�هیات�ثبت�شده�
داریم�که�ظرفیت�فوق�العاده�ای�اســت؛�البته�
تعداد�هیات�هــای�تهران�بیش�از�اینهاســت�
ولی�هنوز�به�ثبت�نرسیده�اند.�در�شب�عاشورا�
در�شهر�تهران�بیش�از��30هزار�جلسه�روضه�
برپامی�شــود�که�در�نوع�خود�بی�نظیر�است.�
هیات�های�مختلــف�به�صــورت�پراکنده�در�
تهران�فعالیت�می�کننــد�و�مخصوص�منطقه�
خاصی�نیســتند؛�ممكن�است�برخی�مناطق�
از�شــهرت�بیشــتری�به�خاطر�فعالیت�های�
مذهبــی�خــود�برخــوردار�باشــند�ولی�در�

كلانشــهر تهــران بــه تنهایــی از چنــد اســتان كشــور جمعیــت بیشــتری دارد و همیــن 
موقعیت، فرصت هــا و البته چالش های زیادی ایجاد می كند. ازســوی دیگر شــهرهای 
اقمــاری تهــران و در گام بعــدی شهرســتان های اســتان تهــران زیــر ســایه ســنگین این 
ابرشهر می مانند و بسیاری از اوقات نصیب كافی از امكانات نمی برند. این موضوعات 
موجب شد سازمان تبلیغات اسلامی از تابستان سال گذشــته اداره كل جدیدی برای 
شهرســتان های اســتان تهران ایجاد كند. با حجت الاســلام محمد جواد زهرایی، كه از 
نیمه خرداد ســال 1401 به عنوان مدیركل تبلیغات اســلامی اســتان تهران معرفی شد 
درباره ایــن موضوع و همچنیــن برنامه های پیــش روی ایــن اداره كل صحبــت كردیم.   
حجت الاســلام زهرایــی از شــاگردان خــارج فقــه و اصــول مرحــوم آیــت الله هاشــمی 
شــاهرودی و آیــت الله ترابی محســوب می شــود. وی از مدرســین حوزه علمیــه، دارای 
مقالات و تالیفات متعدد و دارای بیش از ۱۵ سال سابقه تبلیغ است. وی همچنین در 
مســئولیت های مدیر کل تبلیغات اسلامی اســتان قزوین، استاد مشــاور حوزه علمیه 
قم، مشــاور فرهنگی مدیر حوزه علمیه خواهران اســتان قم، مســئول مرکز مشــاوره و 

مرکز خانواده سپاه قزوین خدمت کرده است.

بخش�های�دیگر�هم�هیئــات�زیادی�فعالیت�
می�کنند؛�در�بحث�ظرفیت�هــای�قرآنی�هم�
این�موضوع�صدق�می�کند.�مرکز�به�ســمت�
جنوب�شــهر�چون�تراکم�جمعیت�بیشــتر�
است،�مراســم�مذهبی�جلوه�بیشتری�دارند�
ولی�ایــن�به�آن�معنی�نیســت�کــه�در�بقیه�
نقاط�شــهر�تهران�ظرفیت�کمی�وجود�دارد.�
شــهر�تهران�را�در�موضوعات�و�مسائل�دینی�
یكپارچه�می�بینیم؛�برخی�از�مراسم�در�نقاط�
مختلف�شهر،�قدمت�بیشــتری�دارند�مانند�
تكیه�نیاوران�و�برخی�دیگــر�مثلا�در�جنوب�

شهر�موقعیت�های�ممتازی�یافته�اند.

چــه رویکــردی در مســئله 
مذهبی  و  فرهنگی  فعالیت های 

در پیش گرفته اید؟
مــا�راهبردهــا�و�برنامه�هــای�دســتگاه�ها�و�
مجموعه�هــای�مختلــف�را�در�شــهر�تهران�
بررســی�کرده�ایم�و�تلاش�می�کنیم�به�دنبال�
رفع�کمبودها�برویم.�کمبــود�جدی�در�تهران�
آن�است�که�مجموعه�های�مردمی�باید�تقویت�
شــوند�تا�بتوانند�در�ظرف�بزرگ�تهران�کنش�
اساسی�تری�داشته�باشــند.�در�این�زمینه�نیاز�
به�حمایت�های�جدی�تری�داریــم.�ما�مصمم�
هستیم�به�مجموعه�های�فرهنگی�که�تصمیم�
بر�اثرگذاری�دارند،�کمك�کنیم�و�آنها�را�مورد�
حمایت�قرار�دهیم.�مســئله�دیگــر،�موضوع�
جریان�سازی�در�شــهر�تهران�است.�در�گستره�
جمعیت�شــهر�تهران،�اثرگذاری�فعالیت�های�

در حوزه رسانه، با هدف رفع كمبودها و تقویت جریان های مردمی باشگاه های رسانه ای ویژه 
اقشار مختلف جامعه، از قبیل مبلغین یا مبلغات، فعالان رسانه ای هیات، فعالان جامعه قرآنی، 
بانوان و دانش آموزان ایجاد شد. باشگاه رسانه ای »راویتو« با محوریت کنشگری و روایتگری 
نوجوانان دختر در فضای مجازی برنامه ریزی و اجرا شد. در کنار آن دوره های کشف استعداد 
»راهینو« ویژه نوجوانان پسر به اجرا رسید که کنشگری دانش آموزان در مسائل جامعه را دنبال 
می کند. تولید مستندهایی از قبیل مستند مسلمیه با موضوع روایت حضورعاشقان اباعبدالله 
الحسین )ع( در حرم مطهرحضرت عبدالعظیم حســنی، تلاشی در جهت ثبت تاریخ شفاهی 
آیین های مذهبی در زیست بوم فرهنگی تهران است که بنا داریم در دیگر موضوعات و آیین ها 
هم با بهره گیری از ظرفیت های مجموعه های رسانه ای تهران به تولید آن بپردازیم. سعی کرده ایم 
حمایت های ویژه ای نیز از مجموعه های رســانه ای برای تولید مستندها و نماهنگ ها داشته 
باشیم.  همچنین برنامه ای برای نخبه پروری و شناســایی نوجوانان با استعداد و تلاش برای 
توانمندسازی آنان به نام »نبراس« برگزار شد که در جریان دوره ها و رویدادهای توانمندسازی، 
کنش های فرهنگی هم تمرین می شد و برای اولین بار »پیشگام« دانش آموزی در تهران برای 
تقویت روحیه مساله محوری نوجوانان با مشارکت اندیشکده ایتان به اجرا در آمد. در جریان 
تمام این برنامه ها مهمترین موضوع، رویکرد ما بود که می خواستیم جریانات مردمی، کنش های 

واقعی و اصلی را انجام دهند.

فعالیت های رسانه ای

 كمبود جدی 
در تهران 

آن است که 
مجموعه های 

مردمی باید 
تقویت شوند 
تا بتوانند در 
ظرف بزرگ 

تهران کنش 
اساسی تری 

داشته باشند.  ما 
مصمم هستیم 

به مجموعه های 
فرهنگی که 

تصمیم بر 
اثرگذاری دارند، 

کمک کنیم و 
آنها را مورد 

حمایت قرار 
دهیم
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فرهنگی�منوط�به�جریان�ســازی�است�که�در�
این�موضــوع�باید�با�کمــك�جریانات�مردمی�
موج�ها�را�ایجــاد�کنیم.�در�این�دو�ســال�تمام�
تلاش�خود�را�بــكار�گرفته�ایم�کــه�جریانات�
مردمــی�را�فعــال�کنیــم�و�فعالیــت�آنها�را�
جریان�ســاز�کنیم؛�مانند�ساماندهی�مواکب�و�
یكپارچه�سازی�آنها�در�جشن�غدیر،�که�موفق�
شدیم�با�یكدست�ســازی�و�تجمیع�آنها،�موج�
ایجاد�کنیم�به�صورتی�که�در�مهمانی�غدیر�یا�
جاماندگان�اربعین�در�کل�کشور�تعداد�زیادی�
از�مردم�مشارکت�داشــتند�و�توانست�جریان�
ملی�ایجاد�کند.�هــدف�ما�پیگیــری�تقویت�
لایه�جریان�سازی�از�یك�ســو�و�تقویت�نقش�
جریانات�مردمی�در�شهر�تهران�ازسوی�دیگر�

است.

برای بانوان کارهای مشخصی در 
این مدت صورت گرفته است؟

در�بخش�بانوان�تجمع�های�زیادی�برگزار�شــد�
که�از�جدی�ترین�آنها�می�تــوان�به�تجمع�بانوان�
هیات�داراشاره�کرد�که�به�تشكیل�مجموعه�عهد�
بانوان�منجر�شــد.�در�بخش�های�مناسبتی�هم�
می�توان�از�پویش�»با�افتخار،�یه�دخترم«�در�دهه�
کرامت�نام�برد�که�در�تمام�مناطق�تهران�به�همت�
جریان�های�مردمی�برگزار�شد.�»دلارام«�از�دیگر�
برنامه�هایی�بود�که�برای�تجمع�بانوان�برگزار�شد�
و�همه�بخش�هــای�آن�را�گروه�های�مردمی�اجرا�

کردند.

بطور ویژه برای محرم و صفر چه 
برنامه هایی داشتید؟

ماه�محرم�یكی�از�شلوغ�ترین�ایام�کاری�اداره�کل�
شهر�تهران�است.�در�این�ماه�هیئات�زیادی�برای�
تمدید�مجوزها�مراجعه�می�کنند.�سالانه��8هزار�
الی��9هزار�هیات�برای�تمدید�مجوز�خود�مراجعه�
دارند.�همچنین�نمایشگاه�عطر�سیب�با�مشارکت�
شهرداری�تهران�برای�کمك�به�هیات�ها�و�تامین�
مایحتاج�آنان�برگزار�می�شــود.�آنچه�در�برنامه�ها�
اهمیــت�دارد�این�اســت�که�جریانــات�مردمی�
اثرگذار�فعال�شــوند�و�بتوانند�ایجاد�موج�کنند.�
نمونه�دیگری�که�می�توان�به�آن�اشاره�کرد�تجمع�
حافظان�قرآن�در�سال�گذشــته�است�که��7هزار�
حافظ�قرآن�کریم�در�سامانه�ای�ثبت�نام�کردند�و�
به�دنبال�آن�تجمعی�در�مصلای�امام�خمینی�)ره(�
برگزار�شد�یا�ویژه�برنامه�»زندگی�با�آیه�ها«�که�با�

حضور�هزاران�نفر�از�فعالان�قرآنی�در�حرم�مطهر�
امام�خمینی�)ره(�برپابود.�

دراین مواردی که نام بردید آیا 
مردم به عنوان شرکت کننده در 
برنامه ها حاضر می شــوند یــا نقش های 

اجرایی هم دارند؟
مردمــی�کــه�در�جریان�های�مختلــف�حاضر�
می�شــوند،�همگی�کنشــگر�هســتند�و�تلاش�
می�کنیم�تا�افرادی�که�حاضر�می�شــوند،�کنش�
موثر�و�واقعی�داشته�باشــند�چون�ما�موظف�به�
پشتیبانی�و�حمایت�از�آنها�هستیم.�به�دنبال�این�
هستیم�که�گروه�های�مردمی�جریان�های�میدانی�
را�رقم�بزنند.�برخی�از�اتفاقــات�مانند�اعتكاف�و�
راهپیمایی�اربعین�در�تهران�به�شــدت�مردمی�
اســت�و�تا�زمانی�که�دســتخوش�تغییر�نشوند،�
اتفاق�خوب�و�مبارکی�است؛�در�شهرستان�ها�این�
اتفاق�را�ادارات�کل�تبلیغات�اسلامی�برنامه�ریزی�
و�اجرا�می�کنند�ولی�در�تهران�این�تصمیم�گیری�
از�سمت�مســاجد�بدون�اینكه�با�دستگاه�خاصی�

هماهنگی�انجام�شود،�رخ�می�دهد.

جنس این پشتیبانی کدام است؟ 
مالی، فکری یا شیوه دیگری دارد؟

در�هر�برنامه�متفاوت�اســت؛�گاهــی�فكری،�
گاهی�مالــی،�گاهــی�تســهیلگری.�مهم�آن�
اســت�که�گروه�های�مردمی�حــس�کنند�که�
مجموعه�ای�از�ســمت�حاکمیت�قصد�حمایت�
از�آنها�را�دارد.�متناســب�با�این�رویكرد�،�سند�
تحولــی�اداره�کل�تدوین�شــد�و�جذب�نیروی�
انســانی�توانمنــد�و�تغییــرات�ســاختاری�با�
برگزاری�جلســات�مســتمر�و�پیگیری�های�
فراوان�صورت�پذیرفــت.��از�طــرف�دیگر�بنا�
داشــتیم�این�مجموعه�را�بستری�برای�حضور،�
حمایت�و�پشتیبانی�گســترده�مجموعه�های�
فرهنگــی�و�تبلیغی�تهران�قــرار�دهیم�که�که�
منجر�به�تغییر�ســاختمان�این�اداره�کل�شــد�
و�زیرســاخت�های�فعلی�آن�متناسب�با�نیازها�
تغییر�خواهد�کرد.�بخش�دیگــری�از�حمایت�
ها�جهت�دهی�و�برنامه�ریــزی�برای�فعالیت�ها�
و�حرکت�های�بزرگتر�اســت�تا�مجموعه�های�
مردمی�فراتر�از�محدوده�خود�تاثیرگذار�باشند�
و�بتوانند�به�فعالیت�خود�ادامه�دهند.�همچنین�
به�دنبال�فعالسازی�راهبران�فرهنگی�و�تبلیغی�
مناطق�هســتیم�که�در��22منطقه،�طلبه�هایی�
که�شناخته�شــده�تر�هســتند�را�به�کار�بگیریم�
و�آن�ها�را�نســبت�به�برنامه�هــای�فرهنگی�و�

تبلیغات�منطقه�خود،�فعال�تر�کنیم.

باشگاه های رسانه  ای در موضوع هیات و قرآن و مجموعه عهد بانوان می بایست تا پایان سال 
شکل بگیرند. کنش های جدی تری در بحث نوجوان در بخش های راهینو و راویتو تعریف شده 
است و فعالیت های آنان گسترده تر خواهد شد؛ گروه های تبلیغی احیا می شوند و برنامه هایی را 
آغاز خواهند کرد؛ در بخش قرآنی، مجمع حافظین قرآنی استان تهران افتتاح می شود و به دنبال 
آن پایگاه های قرآنی در مساجد راه اندازی خواهد شد. یکی از اتفاقاتی که در این اداره کل رخ داده 
این است که تاکیدی بر حضور و وجود اسم سازمان تبلیغات اسلامی در پس زمینه فعالیت های 
خود نداریم. گاهی برنامه هایی در سطح شهر اجرا می شوند که توسط گروه های مردم نهاد و تنها 
با حمایت ما انجام شده است و هیچ اسمی از اداره کل تبلیغات اسلامی شهر تهران و دستگاه های 
مرتبط با آن وجود ندارد؛ چون هدف اصلی، کمک به کنشگری مجموعه های مردمی است، نه 

تبلیغ نام ها و جلوه نمایی برندها؛ مهم این است که مردم پای کار حاضر شوند و کنشگر باشند.

چشم انداز آینده

سالنه 8 هزار 
الی 9 هزار 

هیات برای 
تمدید مجوز 
خود مراجعه 

دارند. همچنین 
نمایشگاه 
عطر سیب 
با مشارکت 

شهرداری تهران 
برای کمک 

به هیات ها و 
تامین مایحتاج 

آنان برگزار 
می شود. آنچه 

در برنامه ها 
اهمیت دارد 

این است 
که جریانات 

مردمی اثرگذار 
فعال شوند و 
بتوانند ایجاد 

موج کنند

نخستین اجتماع بزرگ حافظان قرآن کریم استان تهران 19 آبان در مصلای امام خمینی برگزار شد



خانواده سازمان تبلیغات اسلامی در ماه های اخیر 
میزبان تلاش هایی با موضوع مبارزه با سقط جنین 
و ناباروری بوده است؛ از هم اندیشی مجموعه های 
حامیان  عنوان  با  جنین  حیات  حامی  مردمی 
زندگی تا کسب مقام های برتر کشوری ادارات کل 
استانی. این تصویر هم جلد ویژه نامه ایران آینده 
است؛ نشریه اختصاصی ستاد جمعیت و خانواده 

سازمان تبلیغات اسلامی با همین موضوع
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ر قند مکــر
جشن های بزرگ قرآنی محفل در حرم مطهر رضوی)ع( 
لاهور پاکستان  و شهر آمل برگزار شد. حضور نزدیک 

به 90هزار مسلمان پاکستانی و 200هزار دلداده قرآن در 
حرم مطهر رضوی )ع( دوباره صحنه های تاریخی ارادت 

مردم به قرآن را ثبت کرد؛ باشکوه تر از محفل امام 
حسنی ها در تهران

جلد 
دوم




